
 
Nombre del Alumno María José Romero Monroy 

Nombre del tema Planificación y Organización de un proyecto 

Parcial 1er Parcial 

Nombre de la Materia Dirección y Liderazgo 

Nombre del profesor Ariadne Danahe Vicente Albores 

Nombre de la Licenciatura Licenciatura en Nutrición 

Cuatrimestre 7mo cuatrimestre 

 

 

Lugar y Fecha de elaboración 

 

 

 

 

 

Planificación de un proyecto 



4. PUNTOS DEVENTA

4. PUNTOS DEVENTA

1. IDENTIDAD DE
MARCA1. IDENTIDAD DE
MARCA

Nombre: Mermeladas Luma

Valores: tradición, sabor casero,

frescura, naturalidad.

Eslogan: “El sabor de la tradición en

cada bocado”.

Mercaditos localesTiendas de abarrotes Redes sociales (Instagram, Facebook,
TikTok)
Venta por WhatsApp y pedidos a
domicilio

Producción: 1 
día fi

jo a la 
semana p

ara

cocinar 
en lo

tes.

Inven
tario

: regi
stro semanal d

e insu
mos

y salsa
s term

inadas
.

Ventas
:

Seguimiento
 a clie

ntes f
recuentes

Agend
a de p

edido
s y entre

gas

Finanz
as: co

ntrol de c
ostos y gana

ncias

por lote.

1. Clásicas
Mermelada de mango
Mermelada de fresa
Mermelada de jamaica

2. Ediciones de temporadaMermelada de rambutánMermelada de tamarindo

2. VARIEDADES DEMERMELADAS

2. VARIEDADES DEMERMELADAS

3. PRODUCCIÓN
3. PRODUCCIÓN

5. ORGANIZACIÓN

INTERNA
5. ORGANIZACIÓN

INTERNA

Ingredientes: frescos, de proveedores

locales.
Proceso:

1. Selección y lavado de insumos

2. Preparación y cocción

3. Envasado en frascos de vidrio 

4. Etiquetado con información clara

(marca, caducidad, ingredientes).

Mermeladas
LUMA

Mermeladas
LUMA

PLANIFICACIÓN Y ORGANIZACIÓN


