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INTRODUCCIÓN. 

 

La selección del proyecto y el estudio de mercado representan fases fundamentales 

dentro del análisis y planificación de cualquier iniciativa de inversión. Estos procesos 

permiten identificar, evaluar y estructurar proyectos que sean técnica, económica y 

comercialmente viables. 

En primer lugar, los tipos de proyectos de inversión pueden clasificarse en públicos o 

privados, sociales o productivos, y según su naturaleza pueden enfocarse en expansión, 

modernización, reemplazo o nuevos emprendimientos. Cada tipo de proyecto responde a 

necesidades diferentes y requiere un análisis particular. 

Además el ciclo de vida de los proyectos abarca desde la identificación de una idea, 

pasando por la formulación, evaluación, ejecución, operación y cierre. Esta secuencia 

ayuda a estructurar el proyecto de manera ordenada y facilita la toma de decisiones 

informadas en cada etapa. 

También el estudio de factibilidad es un análisis integral que determina si un proyecto 

puede llevarse a cabo con éxito. Incluye evaluaciones técnicas, económicas, financieras, 

sociales y ambientales, para reducir riesgos y aumentar la probabilidad de éxito. 

Así mismo la metodología para la elaboración de un proyecto implica seguir una serie de 

pasos lógicos y sistemáticos que incluyen: diagnóstico de la situación actual, 

planteamiento del problema, definición de objetivos, análisis de alternativas, proyecciones 

financieras y evaluación de impacto. 

Sin embargo dentro de esta metodología, el estudio de mercado cumple un rol crucial, ya 

que analiza el entorno comercial y económico en el que se desarrollará el proyecto. Su 

propósito es determinar si existe demanda suficiente y si el producto o servicio puede 

competir eficazmente en el mercado. 

Finalmente las estructuras de mercado competencia perfecta, monopolio, oligopolio, 

competencia monopolística influyen directamente en la viabilidad del proyecto, ya que 

determinan el grado de competencia, las barreras de entrada y el comportamiento de 

precios. 

 



 

2 
 

Además, se estudian aspectos clave como el producto sus características, diferenciación 

y ciclo de vida, la demanda (actual y potencial), la oferta (competencia y sustitutos) y las 

estrategias de mercadeo, que permitirán posicionar el producto en el mercado y captar la 

atención del consumidor. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

3 
 

INSTRUCCIONES: Desarrollo de la actividad: 

Dentro de los recursos podrán encontrar el encuadre de la materia, y cada semana tanto 

el Libro de consulta, así como algunos archivos de apoyo que les proporcionare y el 

manual de actividades que señala los criterios de evaluación de cada una de las 

actividades. 

La actividad asignada será una súper nota sobre la unidad I "Selección del proyecto y 

estudio de mercado de los proyectos” 

 

La súper nota busca captar el punto o puntos clave de la información que ha sido 

registrada por el cerebro. Son gráficos o viñetas secuenciales que recogen el 

pensamiento fundamental expuesto. Las características para su elaboración son: 

 Habla sobre los datos de un tema en particular. 

 Incorpora elementos visuales relevantes al tema. 

 Contempla una gama definida de colores. 

 Trabaja los espacios estratégicamente. 

 Creatividad. 
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OPINIÓN PERSONAL DEL VÍDEO. 

 

Considero que los proyectos de inversión son una herramienta esencial para tomar 

decisiones estratégicas en cualquier organización o emprendimiento. Al estudiar sus 

conceptos básicos, entendí que un proyecto de inversión no solo implica destinar recursos 

económicos, sino también analizar con profundidad si esa inversión generará beneficios 

en el corto, mediano o largo plazo. 

Además aprendí que cada proyecto debe evaluarse cuidadosamente, considerando 

factores como el tiempo, el riesgo, los costos y los posibles retornos. Esta base 

conceptual me ha permitido ver la importancia de planificar antes de actuar, de tener 

objetivos claros y de justificar cada decisión con datos y análisis sólidos. Para mí, 

comprender estos fundamentos ha sido clave para valorar la inversión no como un gasto, 

sino como una apuesta inteligente y calculada hacia el crecimiento. 

Sin embargo, algo que me llamó mucho la atención fue la clasificación entre proyectos 

públicos y privados, y cómo cada uno tiene objetivos distintos, aunque ambos requieren 

un análisis profundo de viabilidad. También entendí que un buen proyecto necesita ser 

evaluado desde distintos enfoques: técnico, económico, financiero y ambiental. Esto me 

hace ver que invertir no es una decisión que se toma a la ligera, sino que necesita 

planeación, estrategia y visión a largo plazo. 

Este video reforzó mi interés en seguir aprendiendo sobre cómo planificar proyectos de 

inversión, especialmente porque considero que es una herramienta clave para emprender 

con mayor seguridad y responsabilidad. 
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CONCLUSIÓN. 

 

Como conclusión, el proceso de selección de un proyecto y su correspondiente estudio de 

mercado son fundamentales para garantizar el éxito de cualquier iniciativa de inversión. 

Comprender los tipos de proyectos de inversión permite al emprendedor o inversionista 

identificar si se trata de un proyecto de creación, ampliación, reemplazo o mejora, y con 

ello definir los recursos y estrategias necesarias. Asimismo, reconocer el ciclo de vida del 

proyecto, desde su concepción hasta su evaluación post-ejecución, proporciona una 

visión clara de las etapas críticas que deben gestionarse adecuadamente. 

Además el estudio de factibilidad representa una herramienta clave para evaluar si un 

proyecto es viable técnica, económica, financiera, legal y ambientalmente. Para llevar a 

cabo este estudio, es necesario seguir una metodología estructurada que incluya el 

análisis de mercado, técnico, organizacional, financiero y de impacto. 

También dentro del estudio de mercado, se identifican y analizan las estructuras de 

mercado (competencia perfecta, monopolio, oligopolio, etc.), permitiendo entender el 

entorno en el cual se desarrollará el proyecto. Además, es indispensable estudiar el 

producto o servicio ofrecido, su demanda potencial, la oferta existente y las estrategias de 

mercadeo que permitirán posicionarlo competitivamente. Estas estrategias deben 

considerar variables como precio, promoción, plaza y producto (las 4P del marketing), con 

el objetivo de maximizar el alcance y la aceptación del proyecto. 

Finalmente, un proyecto exitoso parte de una selección adecuada y del conocimiento 

profundo del mercado. Solo así se puede reducir la incertidumbre, optimizar recursos y 

aumentar la probabilidad de lograr los objetivos deseados, tanto en rentabilidad como en 

impacto social y económico. 
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