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La inversién es el proceso mediante el cual

PROYECTOS NO
MEDIBLES se destinan recursos a un proyecto con la
esperanza de obtener una rentabilidad
PROYECTOS DE futura.
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MODERNIZACION
®
EL CICLO DE VIDA DE UN PROVECTO DESCRIBE LAS FASES QUE
ATRAVIESA UN PROYECTO DESDE SU INICIO HASTA SU FINALIZACION.
CADA FASE REQUIERE DE DIFERENTES RECURSOS, CONOCIMIENTOS Y
HABILIDADES, Y LA CORRECTA GESTION DE CADA UNA ES ESENCIAL
PARA EL EXITO DEL PROYECTO.
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DEFINICION DEL PROYECTO
PRIMER PASO EN CUALOUIER PROVETO ES LA DEF
MISIO. ESTA FASE CONSISTE EN ESTABLECER CLARA
OBIETIVOS, L ALCANCE Y LAS LIMITAGIONES DEL PROVEGTO
2. PLANFICACION ‘
LA PLANFIGACION ES LA FASE EN LA OUE SE TRAZAN TODOS
‘ ASOSNECESARIS PARALLEVAR A CABOEL PROVECTO

FASE DE EJECUCION SE LLEVA A CABO LA MOVILIZACK

S ACTVIDADES SE REALIZAN SEGUN EL CRONOGRA
ESTABLECIDO.
4, MONITOREQ Y CONTROL
EL MONTORED Y CONTROL SE LLEVA A CABO SIMULTANEAMENTE ¢
* CON LA EJECUCION. EL OBJETIVO ES ASEGURAR QUE EL PROYECTO
. AVANZA CONFORME AL PLAN Y HACER L0S AJUSTES NEGESARIDS I
%a E PRESENTAN DESVIACIONES.
5. CIERRE A
" ENESTA FASE SE DOCUMENTA EL RESULTADO FINAL, SE ENTREGA
_ PRODUCTOS O SERVICIOS COMPROMETIOOS Y SE HACE UNA

EL ANALISIS DE LA COMPETENCIA ES
FUNDAMENTAL PARA CONCCER A LOS
JUGADORES CLAVE EN EL MERCADO Y COMO
SE POSICIONAN FRENTE A TU PRODUCTO.
ESTE ANALISIS AYUDA A ENTENDER LAS
FORTALEZAS Y DEBILIDADES DE LOS
COMPETIDCRES, LO QUE TE PERMITE
IDENTIFICAR OPCRTUNIDADES PARA
DIFERENCIARTE Y SUPERAR A TUS RIVALES.

Prueba Producto

Las estrategias de marketing son fundamentales para el ‘. I

éxito de cualquier proyecto, ya que ayudan a " “cltlmdad

posicionar un producto en el mercado, atraer a los

consumidores y alcanzar los objetivos de venta y : e
rentabilidad. Segmentacion, Posicionamiento y @ﬁ

Diferenciacion. Las estrategias de marketing comienzan con bt'a'z:" y 4R V”“
la segmentaciéon del mercado, el posicionamiento del = @g

producto y su diferenciacion frente a la competencia Proceso

Promocién
N
LA LEY DE LA DEMANDA ESTABLECE QUE, CETERIS PARIBUS (ES “ JI L.,
DECIR, MANTENIENDO CONSTANTES TODOS LOS DEMAS v [
. FACTORES), CUANDO EL PRECIO DE UN PRODUCTO AUMENTA, LA
/ CANTIDAD DEMANDADA TIENDE A DISMINUIR, Y CUANDO EL v @
PRECIC DISMINUYE, LA CANTIDAD DEMANDADA AUMENTA. ESTO ’, \A
OCURRE PORQUE LOS CONSUMIDORES BUSCAN MAXIMIZAR SU ’g 4
UTILIDAD AL OBTENER EL MAYOR BENEFICIO POSIBLE PCR UN & «p
PRECIO DADO. Pt
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