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ESLOGAN
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DESCRIPCION DEL PROYECTO

Nuestra empresa se dedica a disefar, fabricar y comercializar bolsas exclusivas
para termos, combinando funcionalidad, estilo y calidad. Nos especializamos en
crear soluciones prdcticas que permiten llevar tus termos de manera cémoda y
segura, mientras reflejon tu personalidad y estilo de vida.

Ofrecemos una amplia variedad de bolsas que se adaptan a diferentes necesidades

y gustos:

Modelos cldsicos: Disefios elegantes y atemporales para quienes prefieren un

estilo sencillo y sofisticado.

e Estilos modernos: Bolsas vibrantes y coloridas, ideales para destacar y

combinar con cualquier atuendo.

e Opciones personalizables: Disefiadas para agregar un toque Unico con
iniciales, frases o patrones personalizados.

e Ediciones especiales: Disefos exclusivos inspirados en tendencias actuales o
colaboraciones especiales.

e Materiales premium: Utilizamos telas resistentes al agua, acolchados de alta
calidad y cierres duraderos para garantizar la mdxima proteccién de tus
termos.
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En nuestra empresa ofrecemos una amplia variedod de bolsas para termos,
disefiadas para combinar estilo, comodidad y funcionalidad. Contamos con
modelos en diferentes tamafos, estilos y colores, desde opciones cldsicas y
elegantes hasta disefilos modernos y personalizados. Cada bolsa estd elaborada
con materiales resistentes y detalles Unicos.

Ademds, nuestra empresa se compromete a ofrecer un servicio excepcional, con
opciones de envio rdpido y una experiencia de compra sencillo y segura. Nos
enorgullecemos de proporcionar productos que no solo cumplen su funcidén, sino
que también aportan comodidad y alegria al dia a dia de nuestros clientes.

UBICACION

ThermoStyle se encuentra ubicado en la primera calle Nte. Pte.2, el calvario 30000, o
unos pasos del parque central en Comitdn de Dominguez, chiapas

REDES SOCIALES: ThermoStyle_lovely

O

JUSTIFICACION

ThermoStyle responde a la necesidad de proteger y transportar termos con estilo y
comodidad, ofreciendo una solucién que equilibra funcionalidad, disefio y facilidad.
La propuesta de bolsas Unicas y personalizables aborda las demandas de un
mercado en crecimiento que busca productos que no solo cumplan con su funcién
bdsico, sino que también expresen la identidad del usuario. Ademds, la empresa se
distingue por su compromiso con la calidad, la innovacién y la satisfaccion del
cliente, ofreciendo al cliente adquirir y crear una experiencia integral el cudl aflade
valor a la vida cotidiana de los consumidores.
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MISION

Disefiar, fabricar y comercializar bolsas exclusivas para termos que combinen estilo,
funcionalidad y calidad, ofreciendo soluciones prdcticas y personalizables que
garanticen comodidad, proteccién, estilo y sostenibilidad, proporcionando
soluciones prdacticas para el transporte y cuidado de termos. Nos enfocamos en
crear productos innovadores, duraderos y atractivos, que se adapten a los
necesidades de nuestros clientes.

VISION

Ser lideres en el mercado de bolsas para termos, reconocidos por nuestra
innovacién, disefios Unicos y compromiso con lo calidad de cada producto,
promoviendo reflejar un diferente estilo y ademds sostenible para nuestros clientes
a nivel nacional e internacional.

VALORES

e Calidad

e Innovaciéon

e Personalizacion

e Sostenibilidad

e Satisfaccion del cliente
e Estilo

e Ccompromiso
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FORTALEZAS:

e diseno exclusivo y personalizable para bolsas de termos

e variedad de productos: modelos cldsicos, modernos y personalizables

e compromiso con la calidad, innovacidn y satisfaccidon del cliente

e uso de materiales premium (resistente al agua, acolchados, cierres
duraderos)

OPORTUNIDADES:

e colaboraciones estratégicas ( marcas o para ediciones especiales)

e incorporacidén de mdas materiales sostenibles para atraer a un publico

e mayor presencia en linea: potencial para reforzar la venta online y el
marketing digital

DEBILIDADES:

e competencia: riesgo de productos similares con menor precio
e requerimiento constante de innovacidn para mantener la
diferenciacion

AMENAZAS:

e competidores establecidos: marcas con mayor reconocimiento y
acceso a mercados amplios

e cambios en las tendencias de consumo que puedan reducir los
demandas

e combios econdmicos: alteracién en los costos de los materiales
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OBJETIVOS A CORTO, MEDIANO Y LARGO PLAZO

CORTO PLAZO: (6 meses - 1 aho)

e Incrementar lo presencia de la marca en redes sociales mediante
estrategiaos de marketing digital.
e Lanzar una nueva linea de disefios modernos y personalizables.

e Optimizar el proceso de envio para reducir tiempos de entrega.
MEDIANO PLAZO: (1-3 ahos)

e Expandir el alcance de la empresa a nivel nacional, distribuyendo en
nuevas ciudades y regiones.

e Consolidar la presencia de ThermoStyle en el mercado nacional
mediante lo apertura de nuevos canales de distribucién online y
fisicos

e Desarrollar colaboraciones con disefadores o influencers para lanzar

colecciones exclusivas.
LARGO PLAZO: (3-5 afios)

e Posicionar a ThermoStyle como lider en el mercado de bolsas para
termos
e Ampliar el catdlogo de productos para incluir otros accesorios

relacionados.
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e Introducir canales de distribucién internacional para el producto a
través de estrategias de marketing digital, alianzas comerciales y la

promocién de productos.

SEGMENTO DEL MERCADO

En el corto plazo el segmento de mercado elegido es la poblaciéon de Comitan de

Dominguez con un total de 166,178% personas cuya edad fluctda entre 20 y 40 afios;

20.99% son mujeres y 18% hombres.

CARACTERISTICAS DEL SEGMENTO DEL MERCADO

Personas que les agrade llevar comodidad en cada ambiente y lo integran a

su vida cotidiana (trabajo, gimnasio, escuelq, viajes).

e transporte y conservacién de bebidas calientes o frias

e clientes que buscan calidad, durabilidad y disefios innovadores

e dispuestos a pagar el precio justo por productos de calidad y estética
atractiva

e preferencia por disefio y funcionalidad: termos ligeros y faciles de

transportar
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CONSUMO MENSUAL APARENTE
el nimero de clientes potenciales es de: 34,882
el consumo unitario aparente (por cliente) es de:

e 1,882 personas lo consumirian 1vez por semana
e 500 lo consumirian 2 veces por semana
e 4000 lo consumirian 1vez al mes

e 28,500 consumirian ocasionalmente

El consumo mensual aparente del mercado es de 44,028 porciones
individuales.

CONSUMO APARENTE
1vez por semana 1,882 4 7528
2 veces por semana 500 8 4,000
1vez al mes 4,000 1 4,000
ocasionalmente 28,500 28,500
44,028
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CONCLUSIONES (preguntas, graficas, conclusion)
¢, Te gustaria que su termo contard o tuviera algun tipo de proteccién?

Q) si
b) no

¢, Qué caracteristicas son mds importantes para ti al elegir una bolsa?

a) calidad del material
b) disefo y estilo

c) funcionalidad

d) precio

cuanto estarias dispuesto a pagar por una bolsa?

a) 300
b) 400
c) 500
d) mas de 500

,cémo prefieres comprar tus bolsas?

a) en tienda
b) enlinea
c) ambos

¢, Qué tipo de material prefieres para tus bolsas?

Q) cuero
b) tela
c) sintético

¢,con qué frecuencia compras bolsas?

a) frecuentemente (1-3 meses)
b) ocasionalmente (6-12 meses)
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c) raramente (mas 1 afo)
d) otros

¢, Qué tipo de bolsas prefieres?

a) bolsa de mano
b) bolsa de viaje
c) bolsa de deporte

¢, Qué te hace elegir una tienda de bolsas?

Q) precio
b) calidad de producto
c) disefo vy estilo

¢, Qué métodos de pago prefieres?

Q) pago en efectivo
b) transferencia bancaria
c) pago con tarjeta

¢Te gustaria que tu termo tuviera éCuanto estarias dispuesto a
alguna proteccion?

¢Como prefieres comprar

pagar por una bolsa?
bolsas?

Enlinea ®Entienda ®Ambas
300 =400 =500 = Masde 600
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¢Queé te hace elegir una tienda de ¢Qué método de pago prefieres? ¢Qué te hace elegir una tienda de
bolsas? ‘ bolsas?
W Calidad ®Precic ™ Disefios
Precio [@iCalidad [@Servicio = Tarjeta de crédito (™ Transferencia bancaria = Pago en efectivo
¢Qué material prefieres para tus ¢Qué material prefieres para tus éQué tipo de bolsa prefieres?
bolsas? bolsas?
4
Frecuentemente = Ocacionalmente ®Raramente Bolsa de mano ®Bolsa de viaje ®Bolsa de trabajo

Cuero Tela MSintetico

ThermoStyle es una propuesta innovadora que busca cubrir una necesidad real:
proteger y transportar termos de manera cémoda, préctica y con estilo. Gracias a su
enfoque en la personalizacién, la calidad de materiales y el disefio atractivo, la
marca se posiciona como una opcidn ideal para quienes buscan algo mds que solo
funcionalidad. El proyecto estd bien fundamentado con metos claras a corto,
mediano vy largo plazo, y se enfoca en un segmento de mercado con gran potencial.
Ademds, la empresa apuesta por la innovacién constante y la experiencia del
cliente, lo cual fortalece su propuesta de valor. En resumen, ThermoStyle no solo
ofrece un producto Util, sino también una forma de expresidon personal y estilo en la
vida cotidiana.
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ORGANIZACION DE LA EMPRESA (ORGANIGRAMA)

[ DIRECTORES
GENERALES

(citlali y valeria)

¢ v

GERENTE DE DISTRIBUCION [ MARKETING Y VENTAS

\—l_ \_’—

h 4

y N
disefo y desarrollo disefio grafico | gerente de finanzas I gerente de recursos

humanos

DIRECTORES GENERALES: es lo persona encargada de la toma de
decisiones estratégicas, la vision empresarial y el liderazgo en la
empresa.

GERENTE DE PRODUCCION: persona encargada de la gestidon de los
procesos, la eficiencio, la calidad y el control de inventarios.

DISENO Y DESARROLLO: drea encargada de la creatividad del
producto, innovacién y ademads del disefio de productos.
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DISENO GRAFICO: drea encargada de la creatividad, el disefo visual,
la identidad de marca y los materiales de marketing de la empresa y

producto.

MARKETING Y VENTAS: personas encargadas de la produccion del
andlisis de mercado, promocidén, negociacién del producto de la
empresa a los consumidores.

GERENTE DE FINANZAS: se encarga del andlisis financiero como
tombién la planificacion, control y gestion de recursos de las
ganancios y ventas.

GERENTE DE RECURSOS HUMANOS: proporciona el liderazgo como
tombién el desarrollo de equipos dentro de la empresa, la
capacitacién y observar el clima laboral.
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