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Tdeas

Crear un local y servicio movil (carrito ecologico) que ofrezca jugos
100% naturales y smoothies preparados al instante, sin afadidos,
con frutas y verduras frescas, opciones veganas, sin lactosa y
energéticos, enfocado en salud, sabor y sostenibilidad.



Tutheduccién

En el corazén de Comitan, donde la rica tradicion chiapaneca se
fusiona con la modernidad, surge Vitamix, un emprendimiento que
redefine [inserta aqui el nicho de mercado, €j. EI consumo de bebidas
saludables, la experiencia de bienestar integral, etc.]. No se trata
simplemente de un negocio; Vitamix es una propuesta innovadora
que combina la calidad de los ingredientes locales con técnicas de
vanguardia, ofreciendo [describe brevemente los
productos/servicios, ej. Jugos naturales organicos, programas de
nutricion personalizados, etc.] elaborados con pasion y un profundo
respeto por la cultura de nuestra region. Nuestra mision va mas alla
de la simple venta; buscamos promover un estilo de vida saludable y
consciente, fortaleciendo la economia local y contribuyendo al
bienestar de nuestra comunidad. Descubre Vitamix y descubre una
nueva forma de cuidar de ti mismo.



Tdentijicacién de mencade (Segmentacién):

El analisis de mercado para VitaMix en Comitan de Dominguez,
Chiapas, identifica un segmento de consumidores claramente definido,
caracterizado por su ubicacion geografica, perfil demografico, valores
psicograficos y patrones de comportamiento de compra.
Geograficamente, la estrategia de distribucion se concentraen areas de
alta densidad poblacional con un elevado indice de actividad fisica y
conciencia de salud. Esto incluye la proximidad a instituciones
educativas (escuelas y universidades), centros deportivos (gimnasios)
y espacios publicos (parques urbanos), maximizando la accesibilidad y
la visibilidad del producto.

Demograficamente, el publico objetivo se compone principalmente de
jovenes adultos entre 15y 30 afnos. Este grupo demografico presenta
una alta propensiéon al consumo de productos saludables vy
convenientes, incluyendo estudiantes, deportistas y profesionales con
estilos de vida activos que buscan opciones nutritivas para
complementar sus rutinas diarias. La creciente demanda de productos
gue promueven el bienestar fisico e integral, asi como la adopcion de
habitos de vida saludables, representan un mercado en expansion para
VitaMix.

Desde una perspectiva psicografica, el consumidor ideal de VitaMix
valora la sostenibilidad, la calidad de los ingredientes y la alineacion de
sus habitos de consumo con sus valores personales. Se prioriza la
adquisicion de productos elaborados con ingredientes naturales,
procesos de produccion responsables y un impacto positivo en el
medio ambiente. Este perfil de consumidor esta dispuesto a invertir en
productos premium que satisfagan sus necesidades de salud y
bienestar, siempre que la relacion calidad-precio sea competitiva.



El comportamiento de compra de este segmento se caracteriza por la
busqueda de opciones convenientes, rapidas y saludables. La
accesibilidad y larapidez en el servicio son factores determinantes, asi
como un precio acorde con su capacidad adquisitiva. A pesar de la
sensibilidad al precio, este grupo demografico muestra una
predisposicion a pagar un precio superior por productos de alta
calidad, siempre que se perciba un valor anadido en términos de salud,
frescura y sostenibilidad. La influencia de las redes sociales y la
creciente preferencia por productos frescos y naturales representan
oportunidades clave para la implementacion de estrategias de
marketing digital.

La combinacion de una ubicacioén estratégica, un publico objetivo bien
definido y una oferta de producto alineada con las tendencias del
mercado, proporciona una base solida para el desarrollo de una
estrategia comercial efectiva y la consecucion de los objetivos de
crecimiento de VitaMix.

DEFINIR A SU CLTENTE TOEAL EN ADECANTE:

Persona entre 18 anos en adelante , activa, estudiante o deportista,
preocupada por su salud y bienestar. Suele consumir alimentos
naturales y organicos, prefiere productos sobre estilo de vida saludable
y sigue redes sociales. Ejemplo: Maria, 21 afos, estudiante
universitaria, practica yoga, no consume bebidas procesadas, busca
opciones econdmicasy ecoldgicas.



0BJETIVES GMART

Los objetivos SMART para Vita Mix son: vender 100 jugos o smoothies
diariamente durante el primer mes de operacion; lograr un margen de
ganancia mensual del 30%; y utilizar ingredientes locales para ofrecer
seis combinaciones de jugos y smoothies personalizables.



DESCRIPCION DE LA TVEA DE NEGOCTO:

Vita Mix es una propuesta fresca y juvenil y ecolégica que ofrece jugos
y smoothies 100% naturales, elaborados al momento, con
ingredientes de temporada, opciones veganas, sin azucar afadido, sin
lactosay bajos en calorias. Busca maximizar la salud y el consumo
responsable, ofreciendo precios accesibles y fomentando la
economia local.

Atiende la creciente demanda por opciones saludables en zonas
urbanas, siguiendo la tendencia actual de consumo responsable y de
productos frescos y naturales. El negocio se basa en un local y un
servicio movil (carrito ecolégico) para llegar a un publico mas amplio.



CLIGTARE RECURSOS FISTCOS Y HUMANLS:

Recursos fisicos:

- Licuadora industrial: $5,000

- Refrigerador: $3,000

- Carrito movil (adaptado): $4,000

- Insumos iniciales (frutas, verduras, etc.): $1,000

- Material publicitario (volantes, redes sociales): $500

- Local pequenio (alquiler mensual): $2,000 (Este es un estimado,
puede variar)

- Utensilios de cocina béasicos: $1,000
Recursos humanos:
- 1 Preparador de bebidas: $4,000 mensuales

- 1 Persona para el carrito movil (si se usa): $3,000 mensuales (puede
ser la misma persona)
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ANALISTS BASTCO DEC MERCARQ:

- Competencia directa: Dos negocios locales que venden jugos y/o
smoothies en Comitan. (Necesitarias investigar y hombrarlos en un
plan real). VitaMix se diferenciara ofreciendo ingredientes locales de
alta calidad, opciones personalizadas y un servicio rapido y amable,
tanto en el local como en el carrito movil.

- Competencia indirecta: Cafeterias, tiendas de conveniencia que
venden bebidas. VitaMix se diferenciara ofreciendo una opcion mas
saludabley fresca.

- Comportamiento del consumidor: El publico objetivo (estudiantes,
deportistas y publico en general) busca opciones rapidas, saludables y
convenientes. Muchos utilizan redes sociales para informarse sobre
nuevos negocios.

- Tendencias: Creciente demanda de opciones saludables vy
sostenibles. Popularidad del consumo de jugos y smoothies frescos.
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Producto

CUABRO BE CAS 4 P'G:

Jugos y smoothies, hechos con

frutas y verduras locales de
temporada. Con opciones
personalizadas disponibles y

empaque ecoldgico y atractivo

Se decidid hacer el negocio porque
va enfocado en las personas que
se interesan en su salud vy
bienestar y al mismo tiempo
cuidamos el medio ambiente

Precio

plaza

Promocion

$80 pesos por jugo o smoothie

Local fisico en una zona de alta
afluencia de estudiantes y publico en
general, ademas de un carrito movil
para llegar a diferentes ubicaciones.
Redes sociales (Facebook,

Instagram) volantes

en

universidades y zonas deportivas,

promociones de lanzamiento
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" Es un precio razonable por nuestro

producto y servicio con 100% de
calidad de productos frescos y
naturales.

Para que todo el publico pueda
comprar y el carrito movil son para
las personas que no pueden salir
de su trabajo o su casa.

Para que todas las personas nos
conozcan y puedan adquirir un
producto de buena calidad.




DTAGRAMA BEL PROCESO PRODUCTIVO:

Consideraciones adicionales:

- Gastos adicionales: Permisos, licencias, etc. (necesitaras investigar esto para
Comitan).

- Marketing: Se necesita una estrategia de marketing mas detallada.

- Investigacion de mercado: La informacion anterior es una estimacion.
Necesitas realizar una investigacion de mercado para obtener datos mas
precisos.
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conceusIOn

Vitamix no es solo un negocio; es un compromiso con la salud, el
bienestar y la comunidad de Comitan. Hemos demostrado que la
calidad, la innovacién y la pasién pueden combinarse para crear una
experiencia unica e inolvidable. Con cada producto y servicio que
ofrecemos, reafirmamos nuestro compromiso con la excelencia y con
el crecimiento sostenible de nuestra region. Gracias por formar parte
de la historia de Vitamix, un emprendimiento que cree en el poder
transformador de una vida saludable y consciente. Te invitamos a
seguirnos en este viaje y a ser parte de nuestra creciente comunidad
de bienestar.
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