EMPRENDIMIENTO DE LACTEOQS SUSTENTABLES DE
CHIAPAS: "LACTEOS VERDES CHIAPAS"

INTEGRANTES: GOMEZ ANDREA
HAM ARTURO
MALDONADO PAOLA

MARTINEZ JUDITH

Nombre del proyecto: ‘Cactecs Verdes Chiapas.

Elauwgimiente del nembre de nueste preyecte se debe a gque nuestng prreducte Lacteo es
oganice y noliwval gue ne cenliene quimices, ni condewadenes ,con eruases
biedegradobles.

Lema: “Nutniende el cuenpe, cuidounde Lo tievio'

Propuesta de valor: En nuestro proyecto se llevara acabo la Producciony
comercializacion de lacteos organicos y sustentables en Chiapas, utilizando
practicas eco-amigables que preservan la biodiversidad y mejoran la calidad de
vida de los pequefos productores locales.
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INTRODUCCION

Chiapas es una regidon con gran potencial lechero, pero con desafios en
sostenibilidad. Este proyecto busca integrar técnicas de produccion responsable
con el medio ambiente, ofreciendo productos lacteos de alta calidad mientras se
fomenta el desarrollo econémico local.

NOMBRE Y DESCRIPCION
DESCRIPCION DEL PROYECTO

En este proyecto elaboramos productos de alta calidad como queso, yogurty
leche organica en Chiapas, usando métodos tradicionales y sin danar el medio
ambiente para ello se ara la utilidad de Leche de vacas alimentadas sin
quimicos,procesos con energia solary Empaques biodegradables (hojas de
platano y materiales reciclados).

DONDE SE VENDERA:

e -Mercados locales.
e -Tiendas naturales en ciudades.
e -\Ventasen linea.

3. BENEFICIOS

e Para el consumidor: Productos més saludables y naturales.
e Paralos productores: Mejores ingresos para familias ganaderas.
e Para el medio ambiente: Menos contaminacién y cuidado de los bosques.

OBIJETIVOS



General:

Posicionarse como la marca lider en lacteos sustentables en el sureste de México
para 2027.

Especificos:
1. Reducir en un 40% la huella de carbono de la produccién lactea local.
2. Capacitar a 50 pequenos productores en técnicas sustentables anualmente.

3. Lanzar 5 productos innovadores (ej: queso ahumado con maderas locales,
yogurt prebidtico con miel chiapaneca).

JUSTIFICACION
- Chiapas pierde 50,000 hectareas de bosque anuales por ganaderia extensiva.

- Los consumidores millennials prefieren productos eco-friendly (estudio Nielsen
2023).

- Oportunidad de exportacidon a mercados europeos con certificacion organica.

NATURALEZA DEL PROYECTO
Tipo: Empresa social con triple impacto (econdmico, social, ambiental).

Ubicacion:Region Altos de Chiapas, zona con tradicion lechera.

MISION, VISION Y VALORES
Mision: Producir lacteos nutritivos que regeneren los ecosistemas chiapanecos.

Vision: Produciry vender un producto de alta calidad sin la mezcla de quimicosy
sin dafnar al medio ambiente minimizado los costos

Valores:

v/ -Sustentabilidad radical
v' Comercio justo
v" Innovacién abierta
ANALISIS FODA



Fortalezas Oportunidades

Mercado organico en

Materia prima local o
crecimiento

Turismo gastronémico

Saberes tradicionales )
en Chiapas

MODELO CANVAS (Innovador)

Debilidades

Altos costos iniciales

Logistica de frio

Amenazas

Competencia de
grandes marcas

Cambio climatico

Canvas del modelo de negocio

o

Propuesta de valor

Actividades claves

O

Socios claves

- Reforestacion por

cada producto Certificacion

« SEMARNAT Vendido
. Universidad carbono neu'Fro
Intercultural de O Blockchain
Chiapas para
trazabilidad

desde la vaca al
consumidor

Recursos claves

Alianzas con
cooperativas
indigenas
0 Planta procesadora
solar

Estructura de costes

- 60% produccion
- 20% marketing verde

()

Relaciones con el
cliente

0 Club de
suscriptores con
visitas a granjas

@

Canales

Entrega en
bicicleta

- Ferias de
productos

chiapanecos

o

©

Segmentos de
clientes

00 Consumidores
eco-conscious
(25-45 anos)

[0 Restaurantes
"farm to table”
[0 Tiendas
orgdnicas en

CDMX y Europa

Fuente de ingresos
Venta directa
Talleres de sustentabilidad



PLAN DE MARKETING
Producto:

o Lineabasica (leche, queso fresco)
o Linea premium (yogurt con superfoods locales como chiay cacao)

PRECIO:

e 15-20% sobre mercado convencional (estrategia de valor compartido)

PROMOCION: nuestra promocion se llevara acabo por ciertos medios de
comunicaciéon como:

v Redes sociales (facebook , Instagram, WhatsApp,tik tok)
v Folletos

v" Anuncios publicitarios

v' Recomendaciones del publico.

LUGARES:

+ Supermercado

« Abarrotes

+ Tienditas

+» Mercados organicos de San Cristébal

ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL

Trabaja con la leche, sus

propiedades y como
mantenerla estable en

Elaboraciony produccion de queso,
utilizando técnicas tradicionales y

conocimientos técnicos para crear términos de calidad,

quesos de alta calidad. conservacion y vida util.

MAESTRO QUESERO

ESPECIALISTAEN
SUSTENTABILIDAD

( Saberes tradicionales)




EQUIPO DE TRABAJO

DIRECTOR GENERAL

Comunidad de 15
productores asociados

(Agrénomo)

Gestion de la Gestidon de

alimentacion recursos

animal naturales

PRESUPUESTO INICIAL

Concepto Costo(MXN)
Equipo solar $500,000
Certificaciones $150,000
Branding $80,000
Capital de trabajo  $200,000

Total $930,000



CONCLUSIONES






