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[ PASION POR EDUCAR |

Nombre de alumno: Sebastian Urbina
Sancheaz.

Nombre del profesor:Andres
Alejandro Reyes Molina

Nombre del tfrabajo: Super Nota
Materia: Desarrollo empresarial.

Grado: éto

Grupo: B



PARCIAL 2

MARKeTING + Los clientes. Es obvio que los
productos o servicio se
buscan mejory mucho més
répido si estos estin

acomodados adecuadamente

en su lugar, satisfacer alguna
necesidad de la gente, y la
gente estara dispuestaa
pagar por esa satisfaccién.
sin clientes no hay empresa.
Sin un producto que
satisfaga una necesidad no

hay empresa.
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LA MERCADOTECNIA DEL PROYECTO LLAMADAA LA
ACCION

El correo incluye un botén que

ELEMENTOS dice "Explora los nuevos titulos

de ciencia ficcién”.

La cartera de productos.
La diferenciacion de
productos.
+ Lamarca La presentacién .

ELEMENTOS 0BJETIVOS

Canales de distribucién.
Planificacién de la

- Comunicar las caracteristicas
del producto.
- Comunicar losbeneficios del

distribucién.
Distribucién fisica. + Quese recuerde o se compre
Merchandising. la marca/producto.

STRATEGY

LA INVESTIGACION DE MERCADO

ELEMENTOS
Producto.
Precios.
Promocién.
Coloca.
Personas.
Embalaje.
Proceso

PLANES DE INTRODUCCION AL
MERCADO
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PLANES DE INTRODUCCION AL
| MERCADO §
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