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;QUE ES LA
PROMOCION?

la promacion es el conjunto de estrategias y herramientas que

buscan incentivar la compra de productos o servicios.
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e Ventas bajas
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e Eventos especiales
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e Competencia intensa

..

“IIIIIIIIIIIIIIII

L 4
.

e Lanzamiento de productos nuevos

e Acumulacion de inventario

Incrementar el volumen de ventas §

corto plazo 0
|
Estimular la demanda de productos:
|
0 servicios. u

Introducir nuevos productos aE
mercado.

Facilitar la  aceptacion d
lanzamientos recientes.

Atraer a clientes de 15
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competencia.
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Principales aclividades promocionales
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‘Ofertas y descuentos °,
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compra.

Reduccion  temporal del
precio para incentivar la
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Rifas o sorteos

Competencias donde los
consumidores  participan

para ganar premios
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: Premios o regalos
Entrega de  articulos
adicionales al producto
principal, ya sea de forma
gratuita o a un costo
reducido, para aumentar
el valor percibido .
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" Muestras gratuitas:*
Distribuciir una pequeia
cantidad del producto
para que los consumidores
lo prueben antes de

realizar una compra
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