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¿QUE ES LA
PROMOCION?

¿CUALES SON SUS OBJETIVOS
PRINCIPALES?

¿QUE SITUACIONES SUGIEREN EL USO DE LAS
PROMOCIONES DE VENTAS?

¿CUALES SON LAS PRINCIPALES ACTIVIDADES
PROMOCIONALES Y EN QUE CONSISTEN?

acción promocionalacción promocional
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AUMENTAR EL RECONOCIMIENTO DE MARCAS Y DE
PRODUCTOS
INCENTIVAR LA COMPRA INMEDIATA O REPETIDA
INTRODUCIR NUEVOS PRODUCTOS O SERVICIOS DEL MERCADO
DIFERENCIARSE DE LA COMPETENCIA
FOMENTAR LA LEALTAD AL CLIENTE 

OFERTAS: DESCUENTOS O CONDICIONES ESPECIALES QUE SE OFRECEN POR TIEMPO LIMITADO PARA INCENTIVAR LA COMPRA DE UN
PRODUCTO O SERVICIO.
EJEMPLO:
20% DE DESCUENTO EN TODOS LOS PRODUCTOS PARA EL CUIDADO DE CABALLOS DURANTE ESTE MES.
PREMIOS O REGALOS: OBJETOS O BENEFICIOS QUE SE ENTREGAN GRATUITAMENTE AL CONSUMIDOR POR REALIZAR UNA ACCIÓN
DETERMINADA, COMO COMPRAR UN PRODUCTO O PARTICIPAR EN UNA PROMOCIÓN.
EJEMPLO:
POR LA COMPRA DE CUALQUIER ALIMENTO EQUINO, LLÉVATE UN CEPILLO DE REGALO.
RIFAS O SORTEOS: PROMOCIONES EN LAS QUE SE ELIGE AL AZAR A UNO O VARIOS GANADORES ENTRE QUIENES CUMPLAN CIERTOS
REQUISITOS (COMO REGISTRARSE O REALIZAR UNA COMPRA).
EJEMPLO:
PARTICIPA EN EL SORTEO DE UNA MONTURA PROFESIONAL POR CADA $1000 EN COMPRAS.
MUESTRAS: PEQUEÑAS CANTIDADES GRATUITAS DE UN PRODUCTO QUE SE ENTREGAN PARA QUE EL CLIENTE LO PRUEBE ANTES DE
COMPRARLO.
EJEMPLO:
SOLICITA TU MUESTRA GRATUITA DEL SUPLEMENTO NUTRICIONAL PARA CABALLOS.

ES UN PROCESO QUE SE REALIZA POR NEGOCIOS,
EMPRESAS YA SEAN GRANDES O PEQUEÑAS, ESTO CON EL
FIN DE PROMOVER PRODUCTOS CON UNA EFICACIA Y
EFICIENCIA, EN LA CUAL SE USAN HERRAMIENTAS COMO:
PUBLICIDAD, DESCUENTOS, MARKETING, PROMOCIONES Y
ANUNCIOS EN DIVERSAS  PLATAFORMAS.

LAS VENTAS BAJAS 
CONSEGIR MAS CLIENTES 
LOS DIAS BAJOS
DARSE A CONOCER YA SEA LA EMPRESA O EL PRODUCTO
LA COMPETENCIA
EL EXESO DE INVENTARIO
PRODUCTOS NUEVOS


