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MERCADO.....

Conjunto de actividades que buscan crear,
comunicar y entregar valor a los
consumidores por medio de productos y
servicios; enfocada en entender las
necesidades del mercado y en desarrollar
estrategias para satisfacerlas, con objetivo
de generar beneficios tanto para la empresa
como para los clientes.

MERCAVOTECH TG W

VEL PROYECTO. Ko

Son aplicacion de estrategias de mercadotecnia
especificas para un proyecto en particular. Incluye la
identificacion del publico objetivo, el desarrollo de un
mensaje de marketing efectivo y elecciéon de canales
adecuados para llegar a los consumidores.

PROCESO DE INVESTIGACION
DE MERCADOS

DVESTIGACION VEL Py
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Proceso recopilacion, analisis e g
interpretac1on de datos sobre un mercado, ./ \.
incluyendo  informacion  sobre  los

consumidores, competidores y entorno. Las

investigaciones ayudan a las empresas a

tomar decisiones informadas sobre sus

productos y estrategias.

seResss ESTUNI0S DEL
il mERCano.

Analisis mas especificos dentro del ambito de la
investigacion de mercado, que se centran en aspectos
concretos como la demanda del producto, la
segmentacion del mercado o la percepcion del
consumidor. Los estudios pueden ser cualitativos o
cuantitativos.




Mezcla de Mercado %{dm /j{
MEKCAUGTECHTA

Conocida como las "4 P": Producto, Precio,
Plaza (distribucion) y Promocion. Esta mezcla
se utiliza para definir c6mo una empresa
ofrecera su producto o servicio al mercado y
como se diferenciara de la competencia.

Y TIPOS DE PLANES

* PROYECTOS O PROPOSITOS
* OBIJETIVOS O METAS

* ESTRATEGIAS

* POLITICAS

* PROCEDIDMIENTOS

* REGLAS

PLGES E IITODUCCION
AL mErcano.

Estrategias disenadas para lanzar un nuevo producto o
servicio en el mercado. Estos planes incluyen el
analisis del publico objetivo, las tacticas
promocionales, el establecimiento de precios y los
canales de distribucion.

SISTEMAS DEVENTAS.

Es la planificacion estratégica y la gestion operativa del
proceso de ventas. Esto incluye establecer objetivos de
ventas, desarrollar tacticas para alcanzar esos objetivos v
supervisar el rendimiento del equipo de ventas para
maximizar resultados.




