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Mercadotecnia.

La disciplina que busca entender y atender las

* necesidades y deseos del mercado mediante bienes y
servicios. Recurre a informacién de los clientes para crear
estrategias que satisfagan al publico y, al mismo tiempo,
cumplan los objetivos de negocio.

La Mercadotecnia del proyecto esto implica
ﬂ comunicar la idea del proyecto a las partes

interesadas, gestionar expectativas, promover la

participacién y asegurar el éxito del mismo.
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e Investigacién del mercado:

e Estudios de mercado:es

Ayuda a las empresas a tundamental para que las

entender las necesidades y empresas tomen decisiones

deseos de los consumidores, asi informadas sobre productos,
1 como a identificar precios, promociones,

oportunidades de crecimiento. distribucién y estrategias de
marketing.

La mezcla de la Mercadotecnia:combinacién
estratégica de herramientas y tdcticas utilizadas
por una empresa para alcanzar sus objetivos de
mercadeo. Tradicionalmente, se basa en las 4 P's:
Producto, Precio, Plaza y Promocién.

e Planes de introduccién al mercado: es 0 Sistemas de venta:conjunto de procesos,
un documento estratégico que detalla herramientas y estrategias que una empresa
cémo una empresa lanzard un nuevo utiliza para gestionar eficazmente sus

pr?dUCto o expandird un producto actividades de venta, desde la planificacidn
existente a un nuevo mercado. Este plan inicial h lq ei . | slisis d
, , ” _ inicial hasta la ejecucién y el andlisis de
guia las acciones especificas necesarias L S -
resultados. Su objetivo principal es maximizar

para lograr un lanzamiento exitoso, | o | ductividad del
incluyendo estrategias de marketing, as ventas, optimizar la productividad de

sulslieieled, disilbusien v vemes. equipo de ventas y asegurar la rentabilidad
del negocio.




