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Exportación 

La exportación es una de las principales herramientas para que las 

empresas amplíen sus fronteras comerciales, ofreciendo productos o 

servicios a mercados internacionales. 

Beneficios de exportar 

1. Mayor volumen de ventas. 

2. Diversificación de riesgos al no depender 

exclusivamente del mercado local. 

3. Incremento en la competitividad y calidad de los 

productos para cumplir con estándares internacionales. 

Alianza Estratégica 

Una Alianza Estratégica es una colaboración formal entre dos o más 

empresas para alcanzar objetivos comunes, sin perder independencia 

jurídica ni identidad propia. 

Ejemplos y ventajas: 

1. Compartir recursos tecnológicos, logísticos o 

financieros. 

2. Acceder a nuevos mercados o segmentos que serían 

difíciles de conquistar de forma individual. 

Este tipo de alianzas permite a las empresas enfrentar mejor la 
competencia, compartir conocimientos y acelerar su crecimiento, 
además de fomentar la innovación gracias al intercambio de ideas 
y experiencias. 

 
Multinivel 

El Multinivel (o Marketing Multinivel, MLM por sus siglas en inglés) es un 

modelo de negocio en el que los participantes no solo generan ingresos por 

sus ventas directas, sino también por las ventas realizadas por las personas 

que reclutan a su red. 

Características: 

1. Estructura piramidal o en red. 

2. Incentivos económicos para quienes 

construyen y capacitan equipos de ventas. 

3. Bajo costo inicial para emprender. 
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