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MERCADOTECNIA

Mercadotecnia

e Conjunto de estrategias para identificar y
satisfacer las necesidades del mercado.

e Objetivo: Generar valor para el cliente y
lograr los objetivos de la empresa.

La Mercadotecnia del Proyecto

Aplicacién de principios de marketing al lanzamiento y
desarrollo de un proyecto especifico.

Objetivo: Asegurar la aceptacion del proyecto por parte
del mercado objetivo.

Incluye: Andlisis de publico objetivo, posicionamiento y
estrategia de comunicacién.

Investigacion de Mercado q
A
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 Proceso de recopilaciéon y andlisis de datos sobre y &
el mercado, competencia y consumidores. - 1

» Objetivo: Tomar decisiones informadas para e e
reducir riesgos. _—

e Tipos: Cuantitativa (datos numéricos) y cualitativa
(percepciones y motivaciones).

Estudios de Mercado

. Evaluaciones detalladas sobre la viabilidad
comercial de un producto o servicio.
o Objetivo: Determinar si existe una demanda real y

rentable.
e Fases: Identificacion del problema, recopilacién

de datos, andlisis e interpretacidn.
8 & ’ P

La Mezcla de Mercadotecnia

e Combinacidn estratégica de factores controlables del marketing.
e Componentes (4P):
o Producto: Bien o servicio ofrecido.
o Precio: Valor monetario.
o Plaza: Canales de distribucion.
-~ o Promocidn: Comunicacion con el cliente. L I |
|
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Planes de Introduccién al

Mercado.

Estrategias para lanzar un producto o servicio de
manera efectiva.

Incluye: Estudio de competencia, propuesta de
valor, canales de entrada, campafias iniciales.

. Objetivo: Lograr posicionamiento y captacidn
rdpida de clientes.

Sistema de Ventas (Planeaciony
Administracion)

Organizacién de procesos para gestionar la fuerza de ventas.

 Planeacioén: Definir metas, estrategias, territorios y recursos.
e Administracién: Supervisidn, capacitacion y evaluacion del

equipo de ventas. S ;
e Objetivo: Optimizar resultados y asegurar el cumplimiento de
objetivos comerciales. \

https://es.m.wikipedia.org/wiki/Mercadotecnia




