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IMPLANTACION DEL MODELO DE
NEGOCIO.

J
( { ( 4 4 I 3 3 N N ) )
[ El Mercado ] Objetivos del Marketing [ Investigacion de mercado ] [ Tamaiio del mercado ] [ Consumo Aparente ] [ Demanda potencial. ] [ Estudio del mercado ] Objetivos del estudio del mercado. [ Encuesta tipo ] [ Aplicacion de la encuesta ] [ Resultados obtenidos ] [ Conclusiones del estudio realizado ] [ Analisis FODA ]
]
(
[El Marketing J Define el Es necesario (Las ideas que se tomen en ] (Se debe de buscar) ' se realiza ' (se realiza con el cdlculo ) l Es el medio se busca (esta debe ser planeada] (la aplicacién debe de realizarse) [Se debe de tabular y referir la informacion ] (Se interpretan los datos obtenidos) [Herramienta que el emprendedor]
final
Eej [producto 0 servicio J definir (Al area de Marketing y las demas éreas.] (de manera objetiva) (identificando el numero ) (del consumo aparente) @@ conocer de forma directa marcando los datos importantes que se (en la forma concreta) para obtener una imagen lo mas clara [puede utilizar para valorar la viabilidad]
deben de conocer. para obtener conclusiones validas y posible de las ventas que la empresa lograra.
s \ confiables.
[encargado del proceso] l que permita I lo que se busca lograr (deben de buscar] (la cantidad de clientes) (de clientes potenciales) (con esos datos) [recopilar] [registrar] [analizar] Los aspectos relacionados con el producto (para asegurar que la informacion sea valida) [actual y futura]
(es importante que se realicen]
|
@9 crear un I del servicio o producto (la satisfaccion del cliente] (que puede obtener la empresa ) ' asi mismo ' (se obtendran ) para conocer la opinidn del producto (para los fines perseguidos ) [de un proyecto.]
preguntas claras, concretas y que no
impliquen
[planear las actividades de la empresa] l intercambio I para obtener su (por eso se deben de conocer] (dénde estad y quienes son) del consumo que puedan hacer los (El crecimiento promedio ) asi como del precio que se esta dispuesto a [para facilitar la toma de decisiones.]
consumidores [con el mercado] pagar.
(célculos complicados.]
[en relacion con J @tr_e] distribucion y posicionamiento (sus necesidades J (para obtener detalles de los futuros clientes.) (del producto )
I (sobre el producto o servicio.) [en donde la empresa ofrece sus productos.]
[El precio] [La promocio’n] [La distribucion J [La ventaJ [empresa y consumidor.] en el mercado. (y como satisfacerlas.]

Esto depende de los plazos que son:
De bienes y servicios que ofrece.

Corto plazo Mediano plazo Largo plazo

comprende de 0 a 3 meses | | comprende de 3 a 6 meses | | comprende de 6 meses a un afio.
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