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Planteamiento del problema:

Disefar un cartel tipografico con el tema de disefio con inteligencia y la frase "Disefiar es pensar con la
vista“

Investigacion del problema:

El cartel tipografico es una de las formas mas potentes y conceptuales del disefio grafico
contemporaneo. Se basa en la idea de que las letras no solo transmiten informacién, sino que
también tienen una fuerza visual capaz de comunicar emociones, ideas y conceptos sin necesidad
de ilustraciones ni imagenes. En lugar de usar elementos decorativos, este tipo de cartel convierte
a la tipografia en el Unico protagonista, transformando el texto en forma, textura y composicion.
Esta aproximacion exige una comprension profunda del lenguaje visual, ya que el mensaje debe

impactar y ser memorable utilizando Unicamente letras.

Un cartel es una pieza gréfica creada para captar la atencion y transmitir un mensaje claro y
directo en espacios publicos o privados. Su efectividad depende de su capacidad para sintetizar
informacién en una composicion visual impactante que combine elementos como el color, el
tamano, la tipografia y el espacio. El cartel puede informar, persuadir o generar reflexion, y en el
caso del cartel tipografico, todo ello se logra exclusivamente a través del tratamiento visual del

texto.

La tipografia, por su parte, es el arte de organizar letras, nimeros y signos de manera visual y
funcional. Cada tipo de letra posee una personalidad propia que comunica no solo lo que se dice,
sino como se siente. El uso estratégico de la tipografia puede transmitir elegancia, fuerza,
ternura, modernidad, cercania o rebeldia, convirtiéndose en un recurso expresivo muy poderoso

cuando se utiliza con inteligencia.

El objetivo de un cartel tipografico con el concepto “disefio con inteligencia” es mostrar que el
disefio no se limita a lo decorativo o artistico, sino que es una herramienta para pensar
visualmente. Disefiar es observar, analizar, organizar y resolver. La frase “Disefiar es pensar con

la vista” sintetiza esta idea, y el reto estd en representarla graficamente solo con letras,



demostrando que la tipografia puede ser suficiente para construir una pieza de comunicacion

efectiva, clara y con intencion.

Este enfoque exige dominio de diversas competencias visuales, como el uso de la jerarquia
tipogréfica para guiar la lectura, el contraste para destacar ideas clave, el ritmo visual para
generar movimiento, y la legibilidad para asegurar la comprension del mensaje. Disefiar un cartel
tipogréfico implica tomar decisiones conscientes en cada detalle, desde la eleccion de la fuente
hasta el espaciado entre letras y palabras, todo con el fin de crear un lenguaje visual fuerte y

auténomao.

Los carteles tipogréficos se pueden clasificar en diferentes tipos segun su intencion. Algunos son
expresivos, manipulando las letras para transmitir sensaciones y movimiento. Otros son
informativos, centrados en la claridad del mensaje. También existen los conceptuales, que
utilizan la tipografia para representar ideas abstractas o metéforas visuales. Finalmente, estan los
carteles publicitarios, que combinan la tipografia con estrategias de marca para atraer y
convencer al publico. En muchos casos, estos estilos se combinan, demostrando la versatilidad

de esta herramienta grafica.

A lo largo del tiempo, varios disefiadores han sido referentes en el uso de la tipografia como
forma central de expresion. Paula Scher ha revolucionado la comunicacién visual con
composiciones llenas de energia y color donde las letras dominan el espacio, como en sus
trabajos para The Public Theater. Stefan Sagmeister ha llevado la tipografia a niveles
emocionales y fisicos, con disefios donde las letras se convierten en experiencias. David Carson
rompid las reglas de la legibilidad en la grafica editorial, creando composiciones cadticas,
provocadoras y profundamente expresivas. Neville Brody, por su parte, es pionero en el uso de
tipografia como identidad, estableciendo nuevas formas de comunicacion visual en medios como

revistas o campafas culturales.

Hoy en dia, el cartel tipografico sigue vigente en el trabajo de grandes marcas internacionales
que entienden el poder de la letra como forma grafica. Coca-Cola mantiene su identidad a través
de una tipografia cursiva clasica, que junto al color rojo crea un vinculo emocional inmediato

con el espectador. Nike utiliza frases tipograficas como “Just Do It” en negritas sans serif,



combinando simplicidad con fuerza visual para motivar al usuario. Apple apuesta por la limpieza
y la elegancia tipografica en sus lanzamientos, usando Helvetica o San Francisco en espacios
blancos que respiran tecnologia. Spotify se vale de tipografias geométricas y coloridas para
representar lo dindmico y social de la experiencia musical. Absolut Vodka emplea tipos bold y
condensados, haciendo que el texto tenga un ritmo visual que representa lo urbano y lo
sofisticado.

Airbnb refuerza su mensaje de comunidad con tipografias amigables y redondeadas, que
humanizan el cartel. IKEA utiliza fuentes simples y funcionales como Verdana para priorizar la
claridad y accesibilidad, alineandose con su filosofia de disefio democréatico. Chanel, con serifas
elegantes y el uso del blanco y negro, transmite lujo y atemporalidad sin necesidad de imagenes.
Starbucks mezcla tipos modernos con trazos manuscritos para resaltar lo artesanal, y Vans

combina letras con estilo grunge o stencil para comunicar rebeldia y cultura callejera.

Todos estos casos demuestran que la tipografia, cuando es usada con inteligencia, no solo es
capaz de comunicar un mensaje, sino de construir una identidad visual poderosa, memorable y

efectiva. El cartel tipografico no solo disefia palabras, disefia ideas que se ven.
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Sintesis o analisis

o Cartel
o Tipografia
+ Disefio

« Inteligencia
e Comunicacioén visual

e Mensaje

e Composicién
e Forma

o Concepto

e Legibilidad

e Jerarquia

o Expresion

o Estrategia

o Marca

e Creatividad

e Impacto

« Funcionalidad
o Estética

« Publico

e ldentidad visual
e Innovacién

o Disefar

o Pensar

e Vista
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