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NACIMIENTO DE LA IDEA DE NEGOCIO 

Propuesta de valor  Generación de ideas   Modelo de negocio   

Zimmerer   

Meta de 

elaborar y 

desarrollar   

Plan 

estratégico    

Ventaja 

competitiva    

Factores que 

identifique la 

compañía    

Posición única 

y superior   

Elementos a 

considerar   

Cualidades 

de producto    

Relación 

con el 

consumidor    

Imagen y 

prestigio   

Emprendedor     

El mercado     

La experiencia 

que recibió el 

cliente     

El producto 

o servicio 

que ofrece     

Alternativas 

y diferencias      

Evidencias 

que tiene la 

empresa  
Ofrece solución 

a necesidades 

o gusto      

Busca acapar 

la mayor 

parte de 

compradores      

Ofrece mejor 

calidad      

Vanguardia 

en el 

desarrollo de 

productos      

Mejor 

compra o 

costo total      

Analiza lo 

siguiente    

Categorías 

propuestas     

Características  Comprende      Explicita el      

Contenido, 

estructura 

y gobierno        

Transacciones 

designadas         

Crear valor          

Explotar 

oportunidad 

de negocio          

Seleccionar 

a sus 

clientes 

Segmentar 

sus ofertas 

de producto 

Crear valor 

para sus 

clientes  

Conseguir y 

conservar a 

los clientes  

Bajos 

costos           

Innovación y 

diferenciación           

Ofrecer un 

producto o 

servicio           

Precio 

competitivo            

Materias 

primas 

superiores            

Tecnología con 

alto control de 

calidad             

Reducir 

costos             

Aportar 

una mejor 

utilidad al 

producto             

Real y 

percibida 

por el 

cliente             

Y le den una    

Agregar  

Crear una    

Un    

Describe la    

Según    

Al       

Para       

De las       

o      

Debe ser     

Proporciona   

y      

De tal forma       

A un       

Consiste en       

Se basa en   
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NACIMIENTO DE LA IDEA DE NEGOCIO 

Elementos de los 

modelos de negocios   

Naturaleza de 

proyecto    

Justificación 

de la empresa     

Propuesta de 

valor     
Nombre de la 

empresa      

Descripción 

de la empresa      

Segmento del 

mercado     

Propuesta de 

valor     

Canales de 

distribución      

Relación con los 

consumidores      

Flujos de 

efectivo   

Recursos claves      

Actividades 

claves      
Socios clave    

Estructura de costos       

Existen 9     
Proceso 

creativo      

Producto 

o servicio       

Empresa        

Justificar la 

importancia 

de la misma       

Necesidad o 

carencia que 

satisface        

Problema 

concreto 

que resuelve        

Fuerza para 

impulsar        

Desarrollo de 

emprendimiento        

Producto de 

elementos 

similares        

Competencia  

Precio   

Calidad   Servicio 

posventa    

Utilidad    

Puede ser su     

Descriptivo         

Original         

Agradable         

Significante       

Claro y 

simple     

Atractivo      

Debe ser   

Comercial       

Servicios          

Industrial       

Tipos   

Se dedica a la 

compra venta 

de un producto      

Cualquier 

empresa de 

producción 

que ofrezca un 

producto final       

Ofrecen un 

producto 

intangible al 

consumidor       

Es aquella  

De la   

Determina el  

Es el 

Diferenciara un  

Debe  

A los de la    

O bien el  

Especificar la   
El   

Se basa en   
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NACIMIENTO DE LA IDEA DE NEGOCIO 

Análisis FODA   Misión de la 

empresa    

Visión de la 

empresa    

Productos y servicios 

de la empresa     

Herramienta que 

el emprendor 

puede utilizar     

Valorar la 

viabilidad 

actual y futura      

Toma de 

decisiones       

Proyecto        

Fortaleza        

Oportunidades        

Debilidades       

Amenazas        

Es una   4 componentes   

Propósito 

o motivo         

Da sentido 

y guía sus 

actividades          

Contener y 

manifestar 

características          

Permanecer 

en el tiempo           

Declaración          

Ayuda al 

emprendedor          

Objetivos y 

estrategias          

Convierte en 

acciones           

Llegar a la meta            

Es una   

Motivadora           

Clara y 

entendible           

Factible o 

alcanzable           

Realista           

Alineada 

con la 

misión          

Debe ser    Satisfacción 

de una 

necesidad          

Solución de 

un problema  

Segmento 

de mercado 

definido  

Existen 2 términos  

Ventajas 

competitivas             

Distingos 

competitivos              

Debe encaminarse  

O a la  

De un  

Que   

Establece    

Que se    

Para    

Es el   

Por el cual   

Debe    

Que le permita  

Para   

De un  

Que facilita   

Se basa en   
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