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-
Basicamente en asignar tiempos

Plan de trabajo { (consiste J responsables metas y recursos a cada
a actividad de la empresa, que sea posible

‘cumplir con los objetivos

p
- Desarrollar una investigacion del
mercado (nimero de clientes potenciales,
consumo aparente, demanda potencial,

¥etc4

(- Elaborar un analisis de la competencia

—/
Al

Marketing { (Actividades a realizar

J
[- Establecer publicidad de la empresa ]
eslogan ]

L [ Disenar etiquetas, anuncios, logotipo,

—/

r [ Disefar el producto o

SETVILIO

- Definir el proceso de producciéon ]

p
Determinar la ubicacion de las
instalaciones y su distribucion

J
Presentacién del » Actividades que pudieron haber quedado - N
. -< Produccion pendientes o pudieron requerir - - Obtener el equipo y herramientas
modelo de negocio complementacién necesarias para llevar a cabo el proceso de

produccion
|

p
Establecer el proceso de compras y control

de inventarios de la empresa
\

i A
« Adquirir comprar o rentar las

instalaciones necesarias
|

Definir funciones de la empresay el
personal que las llevara a cabo

Disefar la estructura organizacion al de la
empresa

Organizacion Actividades a realizar
Elaborar los manuales operarivos de cada
area funcional

Disenar el sistema de capacitacion a seguir
en la empresa

\_ Tramitesde implantacion
Aspectos legales Tramites fiscales
Tramites laborales




[ ] Capital social




Sera necesario recopilar toda la
(- Proyectos de inversion { (Establece una meta ] informacion y plasmarla en un documento
que conviertas en una ruta de accion

Elaborar una lista de la que tu empresa ]

Enquistado tus necesidades - "
requiere comenzar su actividad

Pide varios presupuestos para poder
Valoray compara conocer el costo de los elementos que
comprarias hoy si tuvieras que hacerlo

Inicia un buen proyecto con un plan de

Planifica las operaciones P o

Es el concentrado de la informacién
sobresaliente de cada una de las areas del
plan de negocios

- (,;Qué es?

Modelo de negocio <
{ Inversiones }

[Informacién clave del plan J
(Aspectos ] { [Elementos que daran éxitos al proyecto ]

Resumen & Informacidn principal de cada area
aic HO7S analizada en el plan de negocios
( )\
- Nombre de la empresa
- Justificacion
Naturaleza del proyecto
{ - - Ubicacion de la empresa
L Ventajas comoetitivas )
~ (Contenido del resumen ejecutivo ( T ~ )
- Descripcion del mercado que atendera
la empresa
(EI FrEEEEE ) - Demanda potencial del producto o
servicio
- Conclusiones del estudio
|- Resumen del plan de ventas )
Permite proyectar de manera concretay
- (@Qué es? ] confiable la situacién econémica de ka
empresa a futuro
£ &,
_ l saldo ) Corresponde a la cantidad de efectivo con
\ Proyeccién del flujo de efectivo J N ‘Ia que se cuenta al inicio del periodo )
( '
Es la suma de todos los ingresos o recursos
{Entradas de operacion J de efectivo en el periodo que
i corresponden al giro principal del negado
~ | Conceptos a utilizar < \ J
>
. L. Total de todos los gastos o desembolsos de
Salidas de operacion . :
efectivo del periodo J
\
g B
" . > Suma de las entradas totales menos las
~ | Flujo efectivo de operacion . e ;
salidas totales de operacién del negocio
.




Modelo de negocio

<

e

r Sistema de produccion

|

- Proceso de produccion

- Caracteristicas generales de la tecnologia

- Necesidades especiales de equipo,
materia prima, mano de obra

N\

-
Organizacion {
|

- Organigrama de la empresa
- Marco legal

Contabilidad y finanzas

|

- Capital inicial requerido

- Resumen de los estados financieros

- Resultados de la aplicacion de
indicadores
- Plan de financiamiento

Plan de trabajo

Este dato se calcula tomando en

cuenta todas las actividades areas que
se requieren para iniciar operaciones

- Modelos de negocio { [

cQué es?

Sera necesario recopilar toda la

informacién y plasmarla en un documento
que conviertas en una ruta de accion

Abarca un amplio rango de actividades
que conforman aspectos clave de la
empresa tales como el propédsito de la

misma

9 elementos esenciales ( Osterwalder y
Pigner)

1: Segmento del mercado

2: Propuesta de valor

3: Canales de distribucion

4: Relacion con los consumidores
5: Flujos de efectivo

6: Recursos clave

7: Actividades clave

8: Socios clave

\ 9: Estructuras de costos




