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NACIMIENTODELAIDEA

DE NEGOCIO

Identificacion de
unanecesidado

problema

Observacion de
carencias, problemas o

demandas insatisfechas
en un sector especifico.

&

Y7

Andlisis del mercado

Evaluaciondelentorno donde se quiere
lanzar el negocio, para entender

clientes, competencia y

Definiciondela
propuestade valor

Es elbeneficiounicoque
tu negocio ofrece al
cliente y que lo
diferencia de la
competencia.

Generacion
de ideas

¢ Involucra creatividad,
observacion y andlisis.

¢ B&cniposden usar
como lluvia de ideas, mapa
mental, SCAMPER, etc.

e No se limita a una sola idea;
se generan multiples
opciones.

oportunidades.

Evaluacion de la viabilidad

Serevisanaspectos técnicos,

\, legales, financieros y logisticos.
Requiere estudio de costos, canales
de distribucion y recursos.

e Ayuda a evitar riesgos innecesarios.
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Desarrolio de un

Estructura quedefine
cOmo se crearaq,
entregard y capturara
valor con la idea de
negocio.




Propuestade valor

Objetivo principal:
Ofrecer un valorunico y
relevante que responda
directamente a sus
necesidades y
expectativas, generando
una ventaja competitiva

sostenible. Claridad
El cliente debe captar en
= ey segundos que ganas al

elegir tu producto o

m 4 A servicio.

Relevancia @ £
La propuestadebe estar alineada con R
las necesidades, deseos o problemas

del cliente objetivo.

a

% Diferenciacion

Debemostrar claramente en
gue es mejor o diferente

L4 r o
) & respecto a la competencia.
.t -

Orientacion al cliente Yy — O
Centradaen logue el R
cliente gana 0 . '
experimenta, no en lo = '*

que la empresa hace., =
- : - '- I

" o ™
g i o Basada en el valor,
Ry | no en el precio
n " Se .er."ifncn en ' el
e Wm . beneficio total ofrecido,

no solo en ser mds
barato.



Generaciondeideas

Objetivo principal
Estimular la
creatividad para

==
J L~
encontrar ideas = A "’
innovadoras, utiles y :
E_._ -

viables que puedan

€ .

convertirse en Creatividad

proyectos, productos Definicion: Capacidad de

0 negocios exitosos. crear ideas originales y
novedosas.

Objetivo: Salir de lo comun
y proponer soluciones
unicas que generen valor.

.
Fluidez . .
Definicion: Habilidad para producir ‘: | _] =
muchas ideas en poco tiempo. W28 ()
Objetivo Generar un abanico amplio de I,x]"""-;,_-} T\
opciones antes de seleccionar la mejor. | fr u
A=
Flexibilidad
Explorar distintasposibilidades
y enfoques del mismo
problema.

Enfoque enlia necesidad
Aseqgurarquelas ideas

sean relevantes y utiles
para el publico o

mercacdo objetivo.

Andlisis y evaluacion

Después degenerar
ideas, deben analizarse
y evaluarse para
seleccionar las mdas
adecuadas.




Caracteristicas de
los modelos de
hegocios

Definicion general
Define como gana
dinero una empresa,
como opera, ¥ a quién
va dirigido su producto

0 servicio.
E Segmentode clientes
’ Define a quién se dirigeel
- . negocio, es decir, el publico
' s objetivo o los diferentes grupos
= X de consumidores que se
/ beneficiardn de la propuesta.
Prapugatu de vular‘ - -
Eselconjunto de beneficios o .
I

soluciones que el negocio

ofrece para satisfacer las . "
= -

necesidades del cliente

Canales de distribucion

Sonlos mediosatravésdelos
cuales el producto o servicio
llega al cliente (fisicos o
digitales).

Relacion con el cliente

Estrategias paraatraer,
mantener y fidelizar a los

clientes. . &
Sy ¢ —

= B Fuentes de ingreso

Eslaformaen quela
empresa gana dinero
(ventas, suscripciones,
licencias, publicidad,
ete.).




Bajos costos

Definicion general

consiste enreduciral Gﬁ

minimo posible los

costos de operacion,

produccion o

distribucion de un

negocio
Eficiencia operativa

Optimizacionde procesos

internos para reducir el uso

de recursos (tiempo,

personal, energia, ete.).

Economias de escala

Obtenerventajaspor produccion en

masa, disminuyendo el costo por
unidad.

= Automatizacion y tecnologia

' ”*_!;H Ahorraren manodeocbra,

~ mejorar tiempos de produccion
y reducir desperdicios.

Distribucion eficiente TAXES

Usode rutas,canalesy
medios de entrega mas
baratos y dgiles.Reducir

gastos logisticos y o
acelerar la llegoda del ¥
producto al cliente. Control estricto
del presupuesto
Supervision constante
\ de gastos y asignacion

E— de recursos.
> Evitar fugas de dinero y

mantener las
operaciones dentro de

\ lo planeado.



Elementosdelos
modelos de negocios

Propuestade Valor Estructurade Costos:
Define la solucion que Detallatodos loscostos

ofrece la empresa a asociados con la operacion
un problema del modelo de negocio. Su
especifico del cliente. objetivo es gestionar los
Su objetivo es gastos de manera eficiente
diferenciarse de la para maximizar la
competencia y atraer rentabilidad.

a los consumidores. ﬁ}) o
Ly

Identifica las alianzas y colaboraciones que la empresa
establece para optimizar su modelo de negocio. Su
objetivo es reducir riesgos y adquirir recursos o
capacidades que no se poseen internamente.

Socios Clave

Actividades Clave

Son los activos necesarios para ofrecer
la propuesta de valor, como personal,
tecnologia o infraestructura. Su objetivo
es asegurar que la empresa tenga lo
necesario para operar eficazmente.

Flujos de Ingresos
Detalla cémo la
empresa genera ingresos
a partir de su propuesta
de valor. Los objetivos
son diversificar las

fuentes de ingresos y Relaciones con Clientes
maximizar la
rentabilidad. Establece el tipo de

relacion que la empresa
mantiene con sus clientes,
que puede ser personal,
automatizada, o
comunitaria. Su objetivo es
fomentar la lealtad y
satisfaccion del cliente




Naturalezadel
proyecto

"
Definicion LN " Y .
Define el contexto, ~ '
area de impactoy ¥ PR
alcance inicial, PN -
permitiendo N R /NN
identificar su
orientacién: socidal, Tipo de proyecto
economico, Se refiere ala categoria
tecnoldgico, funcional del proyecto, es decir,
ambiental, educativo, si es productivo, social,
etc. ambiental, educativo, cultural,
cientifico, tecnoldgico, entre
otros.
Ambito o sector de aplicacion ﬂ LY &
Eselentornoespecificodonde el L @ - .
proyecto tendrd impacto, como salud, .- 'l -
educacién, industria, comercio, medio 7 [
ambiente, turismo, etc. | 1 -]
S A
n Propésito general

Es la razon de ser delproyecto,
aquello que se espera lograr

como transformacion o
>R solucién ante una
o\ problemdatica o necesidad
X identificada.
Enfoque metodolégico
Es laforma en quese . RO ;
desarrollard el proyecto: * L | 274
su logica de | = S
intervencion, e, O
herramientas, fasesy
tecnicas empleadas. Justificacion del
proyecto
(complementaria)

'4¢
. Explica el por qué se
desarrolla el proyecto, con
base en datos, evidencias y

necesidades reales.

9
".‘r
el



Justificacionde la
empresda

Definicion

es una seccion
fundamental dentro del
plan de negocios ©
proyecto empresarial
donde se explica por qué

Deteccionde una

es necesario crear la 4
empresa necesidad u oportunidad
Consiste en identificaruna
o carencia, problema o demanda

no satisfecha en el mercado o

i, -.
4 m ﬁ comunidad, que la empresa
i _ puede resolver.

Relevancia econémica y social

Exoli ; = S F/IT\Y
xplicacomolaempresa contribuira al

desarrollo economico (empleos, » ﬂ
ingresos, inversion) y/o al bienestar .

social (servicios, inclusion, L | a

sostenibilidad). o

Analisis del entorno competitivo
Estudio delas empresas

—
'----"'-..Z'_‘_:- ; existentes en el mercado y
--‘-u_._--‘-. 1
s como la nueva empresa se

\ '; diferencia de ellas.
Contribucionala N '
innovaciony i
s N A

diferenciacion
Describe los elementos

unicos o novedosos que
la empresa propone, ya

sea en producto, Fundamentacion
proceso, modelo de estrateégicay
negocio, tecnologia o sustentabilidad

experiencia al cliente. . .
Justifica la solidez del

modelo empresarial
propuesto y su
capacidad para
mantenerse en el
tiempo.




