EUDS

[ PASION POR EDUCAR

Nombre de alumno: Mario David
Gallardo Alfaro

Nombre del profesor: Luz Elena
Cervantes

Nombre del trabajo: Super Nota
Asignatura: Taller Del Emprendedor

Grado: 9° cuatrimestre
Grupo: A |

-l R

Comitan de Dominguez, Chiapas a 17 de junio de 2025.

N




SUPER NOTA:

IMPLANTACION DEL MODELO DE NEGOCIO

COMO sabemes si hemos

UE tareas hay que repartir
complido los objetivos — Q ¥q P

‘__

, INVESTIGACION DE MERCADOS
PRESENTACION DEL MODELO DE NEGOCIO

INDICADORES ACCIONES
;QUE se espera CUANDO hay que entregar
Es un registro Contribuye de manera conseguirs 2o Lt Plan TIEMPO las tareas
M E Rc A DO sistematico: proceso importante alatoma a
ordenado y organizado de decisiones enla — de
endiferentes etapas. organizacion. CUANTO recursos I'.I Tra ha.l 0 COMO vamos a conseguir
van a ser necesarios ——— ESTRATEGIA ——» g5 objetivos
Actuan personas como oferentes y
i RE SABILIDADES CAMALES
demandantes (TR ero K
QUIEN lo va a hacer — —p ¢DONDE se van a realizar las acciones?
. Su objetivo es el intercambio de un
' — determinado producto
Produccion

¢QUE ES EL MARKETING?

La produccion es el proceso en el cual se
usan los recursos disponibles y/o las

El intercambio se produce porque existen
intereses contrarios

Los principales mercados son los de bienes y
servicios y los factores de produccion

materias primas para crear bienes vy
servicios.

En dicho proceso, no solo se abarca la
fabricacion de objetos fisicos, sino también
servicios, como puede ser un
asesoramiento.

El marketing es un conjunto de estrategias y técnicas
utilizadas por las empresas para promocionar Yy
vender sus productos o servicios.

Su objetivo es conocer y entender las necesidades y
deseos de los clientes, y crear propuestas de valor
que satisfagan esas demandas de manera rentable.

El marketing abarca actividades como investigacion de
mercado, segmentacion de clientes, desarrollo de

productos, precios, promocion y distribucion.
e economipedia Se basa en el andlisis de mercado y la comunicacién
efectiva para generar interés, generar demanda y
fomentar la lealtad de los clientes. El marketing es
esencial para el éxito y crecimiento de las empresas en
un entorno competitivo.

Mix de Marketing
Las 4P

<) SEMRUSH

Objetivos de marketing SMART ®--
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INVESTIGACION DE MERCADOS: -

PROCESO
777777 |

Specific (Especifico)

LEl abjative define una mata clara? Tu objetivo deba

PRECIO PLAZA PROMOCION

¥ P S

n N

utilizar verbos de accidn vy sefialar gué miembros
del aguipe s0n responsables de qué,

Implementar el

plan de
vestigacion: |

obtenery

analizar

Definir el
problema y
los
objetivos de la
investigacion.

Medible

:El objetiva define el éxito de tu proyecto o negocio en
términos claros? El objetivo debe ser una meta cuantitativa
o cualitativa gue puada medirse de algin modo.

COSTO@ZPGASTO

CONCEPTO

Sdlida de dinero que se uliliza en
aspectos operativos de la empresa
que no fienen vinculo directo con la

los datos.

PRODUCTO PRECIO PLAZA PROMOCION

i S 0 »

Es lo que una empresa
ofrece al mercado, ya sea
un producto o servicio, y asi
poder satisfacer las

Salida de dinero que se uliliza en
aspectos directamente vinculados
con la produccion de bienes o

Es elvalor que sele daal
producto, considerando
que el precio sea accesible
para el cliente.

Eselmercadoalquesevaa

dirigir el producto o servicio,

hasta llegar a las manos del
consumidor.

Son las estrategias para dar
a conocer el producto y con

b el by ayudarte a mejorar su rendimiento, no tiene sentido usario.

Interpretar

necesitl:l&des del cliente o e servicios pdeUCCién de bienes o servicios.
05 USUATIos. RE Ieva nte informar -
los CARACTERISTICAS

- -
P2 P3 P4

para recopilar
informacion.

resultados.

ELEVACION € se origina en la fébrica
DIGITAL

iPuade aplicarse la informacion &l problema concreto
al gue te enfrantas?

0 Se origina en la administracién

Es indispensable para
generar ingresos

9 Sirve para mantener la parte
operativa de la empresa

No genera un entorno de

Time-bound (Limitado en el tiempo) Genera un retorno

Accionable
iPuade utilizarse la informacion para mejorar el rendimiento? %
Si el objetive no cambia el comportamianta del personal para "

JPusden establecerse objetivos para distintos pericdos de dinero =ihere
. de tiempo como matas con las gue comparar? EJEMPLOS
® Pago de materias i_ ®Pago de impuestos EI
primas o

®Pago de alquiler T ®Publicidad ﬂ))
del local L

RECURSOS HUMANOS |Z[

SEMRUSH

Trabajo

3
3t

Tecnologia

Capital

Contabilidad vs Finanzas

. * La contabilidad se centra en el registro

) economico de las actividades de una
empresa, que concluye con la elaboracion
de estados financieros de acuerdo con los
principios de contabilidad aceptados y en
el calculo de las obligaciones fiscales de la
empresa.

COMO HACER

UN RESUMEN
EJECUTIVO

* Las finanzas ven los
estados financieros, los
analizan y los
complementan con mas
informacion, para llegar a
conclusiones y ser la base
para la toma de decisiopes.
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