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Desarrollo de la actividad:

Elaborar un mapa conceptual con el contenido de la unidad I'V.



En un mundo online de desinformacion,
la confianza es un arma poderosa para
retener a las audiencias y a los
anunciantes y para mantenerse al
margen del ruido.

Los pasos clave para crear y mantener

la confianza incluyen:

1.Construir una cultura de integridad,
cumplimiento y ética.

2.Fortalecimiento de la ciberseguridad.
3.Monitoreo de los medios sociales.
4.reacion de un plan de gestion de crisis.

Comunicacién genuina

La condicién clave del menaje eficaz es
su credibilidad. Un mensaje no creido
es un mensaje fracasado. Y la
credibilidad es el instrumento clave de
la persuasion: para convencerme debes
hacerme sentir que lo que me dices es
cierto. Tal es, precisamente, la mision de
la retérica: el arte de persuadir.

El disefiador debe lograr que la forma
del mensaje, que sera inevitablemente
arbitraria, parezca natural y creible.

Las novedades recientes en las
principales plataformas sociales estan
protagonizadas por iniciativas, formatos
de anuncio o funcionalidades que
aprovechan al méaximo el poder de lo
audiovisual.

Es muy efectivo para crear un vinculo
mas duradero con la marca y contribuir a
la mejora de las ventas online.

Se refiere a una estrategia de
comunicacion integral que considera
todas las interacciones y canales de
comunicacién de una organizacién con
sus publicos, tanto internos como
externos. Esta filosofia busca unificar el
mensaje y la experiencia de la marca en
todos los puntos de contacto.

Busca la integracion de forma armoénica
y coherente de todos los elementos que
hacen posible la eficiencia y eficacia del
esfuerzo comunicativo.

Determina la identidad grafica/fisica/
operativa de un producto o servicio, en
conjunto con elementos graficos
visuales propios que diferencian el
articulo de sus competidores,
proporcionandole.

Un reconocimiento en el sector
comercial; son todos aquellos simbolos,
figuras, vocablos o expresiones que se
utilizan enla industria o en el comercio
para distinguir un producto.

La comunicacion empresarial es un
circulo de acciones que tienen como
pilar, laimagen de la empresa y sus
marcas, y debe definir un claro lenguaje
acorde al publico objetivo al que se
dirige.

Cada elemento visual, textual, auditivo,
cada medio a través del cual emitimos
un mensaje causara un impacto negativo
0 positivo seglin su conceptualizacion.

TENDENCIAS EN MEDIOS
DE COMUNICACION

Es un estilo que proporciona una
experiencia visual caracterizada por
diseios sencillos, con colores neutros y
propuestas sobrias.

Los elementos que recargan el disefio

Inclusion en la
comunicacion

Los medios de comunicaciéon cumplen
un papel central en la sociedad como
agentes en la formacion de opinién

Este poder llevas consigo la

Informacién su origen en la llamada
Teoria de la Responsabilidad de los
medios de comunicacion de la Prensa,
planteada en 1947 a raiz del Informe
Hutchins/ en la Universidad de Chicago.

Los medios de comunicacién social
tienen un gran impacto en la opinién
publica. La sociedad y la organizacion
humana se generan en base al uso del
lenguaje, al coordinar los individuos y
grupos sus acciones en un medio creadd
por su mismo lenguaje.

La Inteligencia Artificial, junto a otras
tecnologias emergentes, estd avanzando
cada vez mas en los proyectos
corporativos, situdndose a la vanguardia
de la innovacién empresarial:
influyendo en la toma de decisiones, en
el gasto de las organizaciones y en la
infraestructura Tl de las empresas.

La tecnologia y los casos de éxito
evolucionan, se realizan cambios en los
procesos empresariales.

brillan por su ausencia en este estilo, lo
que contribuye a trasladar el

responsabilisad de comuncar para

fomentar la inclusién y la no

Se expresa un reconocimiento del papel
positivoque los medios de comunicacién

Buena parte de este mundo conceptual,

protagonismo a los objetos que
aparecen en el elemento disefiado: un
logotipo, un dibujo, un disefio para
estampar en prendas y otros elementos
textiles, etc.

discriminacion de personas con
discapacidad.

pueden desempenar en la solucion de

en la época presente, es creado y

los problemas sociales.

controlado por los medios de
comunicacion. Esto tiene consecuencias,
importantes.
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