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Comunicacion masiva, disefio grafico y medios de comunicacion.
Introduccion.

Derivado de los temas de comunicacidon, podremos encontrar definiciones basicas y de
aprendizaje en el entorno de los medios de comunicacion ante el emisor y la audiencia

receptora.
Desarrollo.

Comunicaion masiva.

Son aquello canales o instrumentos que permitan transmitir un mismo mensaje para que sea

recibido por una enorme cantidad de personas de forma simultanea.

De acuerdo el formato en el que se formule en mensaje existe diferentes tipos de medios

masivos de comunicacion:

Impresos. El mensaje se formula de manera impresa. Este medio es elmas antiguo y tuvo
origenes con la invencion de la imprenta en 1440 de la mano del aleman Johannes
Gutenberg.

Dentro de esta categoria se ubican los impresos.
.|
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e Los diarios.
e Periodicos.
e Folletos.

e Revistas.

e Volantes.

e Panfletos.

Radiofonicos este medio se caracteriza por ser muy economico eficiente e inmediato, pese

a los anos y surgimiento de otras opciones. Sigue siendo una opcion.
Radio
Am o FM

Cine. Es un medio audiovisual que tienen sus origenes a finales del siglo XIX y se asocia al
arte y al entretenimiento. En las primeras décadas del siglo pasado, sin embargo, fue un
instrumento clave para la difusion de propaganda e informacién, aunque estas funciones

quedaron desplazadas con el surgimiento de la television.

Television. También es un medio audiovisual que surgi6 en la década de 1920, por el que se

emiten géneros de todo tipo como.

e Informacién

e Entretenimiento
e Publicidad

e Propaganda

e Documéntales. etc.

Internet. Este medio se volvido masivo a partir de los anos 1990 y dejo de crecer desde
entonces, aqui se pueden emitir mensajes escritos, sonoros, audiovisuales o una
combinaciéon de todos ellos influyen los siguientes géneros y tienen la cualidad de ser

horizontal, multidireccional, carece de fronteras, anénimo y descentralizado.
e Entretenimiento

- ________________________________________________________________________________________|
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¢ Informacion
e Propaganda

e Publicidad.

Publico heterogéneo. Los mensajes se transmiten en los medios masivos estan disehados
para las masas o bien, para una audiencia colectiva heterogénea de diferentes origenes

geograficos, gustos e intereses, clases sociales, edades y sexo.

Canales artificiales como estos mensajes deben llegar a los puntos mas diversos, quienes los
emiten no pueden volverse de un canal natural, como puede ser el aire los avances

tecnoldgicos representaron siempre, avances en los medios masivos.

Mensajes unidireccionales. Los medios masivos no periten la interaccion o feedback, esto
significa que el emisor y los receptos no intercambian roles constantemente. Como puede

suceder con la conversacion cara a cara o telefonica

Emisor colectivo. Los mensajes pueden confeccionarse en forma colectiva, es decir, varias

personas intervienen en su formulario.
Ventajas y desventajas

# Permite la comunicacién a distancia en forma facil
* Los mensajes llegan de manera inmediata a destino
+ Permiten el acceso a conocimientos que antes quedaban restringidos a la cercania
fisica
+ Son accesibles y econdmicos para los receptores
% Ayudan a achicar la brecha cultural ya que permiten el acceso de este tipo de bienes
a las distintas clases sociales.
+ Democratizan el acceso a la informacién.
Desventaja
» Suelen generar dependencia entre los consumidores
» Pueden volverse canales en los que se difunde informacion falsa o manipulada
» Reduce la interaccién cara a cara entre las personas

» Pueden difundir e instalar estereotipos
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> Incentivan el consumismo.
Influencia de los medios de comunicacion en la sociedad.

Los medios de comunicacion son herramientas o sistemas que ayudan a establecer y facilitar
la comunicacion entre personas. Las cuales se diferencias de los medios de comunicacion
de masas son aquellos cuyos receptores son la sociedad en general y los medios de
comunicacion bidireccionales. Son aquellos en los que se produce una comunicacion en
ambas direcciones y se produce un intercambio de informacion entre el emisor y receptor
de forma constante. Los medios de comunicacion se encargan de informar, entretener,
generar diversion, ensenar aprender y conocer el mundo que nos rodea. Formar e influir

en la opinion de la sociedad, socializar, publicitar un producto o servicio.

La sociedad es un conjunto de individuos que conviven en un mecanismo de espacio que se

organiza compartiendo lazos economicos, politicos y culturales tiene como caracteristicas.

e Sentido de identidad.

e Esta formada por un numero variable de individuos.
e Existe jerarquia dentro de ella.

e Se orienta hacia la produccion y el crecimiento.

e Se ubica en una determinada area geografia.

e Se rige por normas de comportamiento.

e Son dinamicas, es decir, van caminando con el paso del tiempo.

Tiene las siguientes caracteristicas. Alto grado de la digitalizacion, actualmente vivimos en la
era digital, y con esto aparece las tecnologias ha dado lugar al nacimiento de conceptos
como el de inteligencia artificial, los medios de comunicacion ayudan informar a una
sociedad globalizada, sabiendo en cada momento. De igual manera es importante destacar
que no toda la informacién que nos llega es veraz ya que cualquier persona en cualquier
punto del mundo puede tener acceso a internet y escribir lo que quiera aportando

informacion poco vera manipulada a la sociedad.
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La comunicacion global es la habilidad de proveer informacion de acceso a través de culturas
utilizando el habla, utilizando aspectos economicos, tecnologicos, sociales y culturales de
grandes dimensiones. ya que consiste en la comunicacién interna se apoya en los mensajes
entregados desde el interior de negocios aquellos asociados con él y externa son los
mensajes entregados fiera del negocio, usualmente de manera internacional. De igual manera
permite el intercambio de un producto de un pais a otro, lo cual ofrece la economia mundial
al provocar crecimiento de las industrias, fusiones de empresas, ofertas de empleos,

transferencias de conocimiento y tecnologia.

El acceso a la informacion y a los medios de comunicacion es un derecho de los y las
mexicanas. Con la reforma al articulo 6° constitucional en el afio de 1977 mediante el cual
el derecho de la informacion fue incorporado a la carta magna, se establecid como
prerrogativa de los partidos politicos con el propdsito de asegurar difundir sus propuestas
en los medios de comunicacién en condiciones de equidad. El art 6° sefala el derecho a la
informacion sera garantizado por el estado por lo que se debe fortalecer la garantia

individual de acceso a la informacion publica. La autoridad publica son las siguientes.

- Poder ejecutivo

- Poder legislativo

- Poder judicial

- Organos desconcentrados, descentralizados y auténomos
- Fideicomisos y fondos publicos

- Partidos politicos locales

Cualquier persona fisica, moral o sindicatos que reciba y ejerza recursos publicos o realice

actos de autoridad.

El derecho de acceso a la informacion es un derecho humano, por lo que es importante

destacar que busca garantizar sin evasivas un derecho.

Prensa: periodico pre-produccion y produccion las fases principales del funcionamiento de

un periodico son:
-Consejo de redaccion
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-Investigacion
-Redaccion
-Edicion
-Diagramacion
-Impresion

-Distribucion.

El objetivo principal del consejo de redaccion es establecer que noticias y que informacion

se van a publicar, que enfoque se le va a dar a un determinado tema.

El editor es la persona que se encarga de definir los lineamientos fundamentales con los
cuales va a actuar un medio de comunicacion cualquiera, su objetivo es presentar un
periodico, una revista o una publicacion digital en perfectas condiciones y sin errores de

ningun tipo.

Investigacion en esta fase del funcionamiento de un periddico, los periodistas son

fundamentales, al igual que los fotografos e ilustradores que trabajan en conjunto con ellos.

Es la fase done se buscan fuentes ya sean directas o indirectas y donde se recolecta la mayor
informacion posible para redactar noticias, reportajes, cronica y en general cualquier texto

que quepa dentro del género periddico.

La metodologia que emplea cada periodista para investigar su tema depende del género en
el que esté trabajando, pues no es lo mismo investigar para hacer un reportaje que, para

hacer un perfil, ya que varia el tiempo y la profundidad, las fuentes.

Redaccion es la etapa del funcionamiento de un periédico, donde cada periodista redacta
su noticia, su cronica, su reportaje, su columna o la seleccion o parte del periodico que
tenga a su cargo. Es una etapa de trabajo netamente individual, donde el periodico, debe

quedar armado con titulos y subtitulos y con cada una de sus secciones claramente definidas.

Edicion es la fase donde se le dan los toques finales a los textos del periddico. Es en esta
etapa donde se agrega puntos, se quita informacion, corroboran datos, uniformidad a la

informacion sin perder el estilo del periodista.
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Diagramacion es una fase aparentemente sencilla, pero su complejidad radical en que de ella
depende que haya una facil lectura, que el cuerpo del texto se correcto y proporcionado,
que las imagenes sean compresibles y concuerden con el texto o la informacién que estan

apoyando.

Caja tipografica es un término utilizado solo en el ambito de los medios impresos: hace
alusion al marco de una pagina que encierra la informacion, los titulos y imagenes. Con ella
se define el espacio disponible y de acuerdo para un texto. Es posible concebir detalles
como la foliaciéon ose la numeracién de pagina, asi como los adornos que se quieren

introducir en los adornos.
Impresion.

El proceso editorial es el camino que emprende un cierto material escrito rumbo a la
publicacién Eguaras (2007) se puede editar”. por aficion, por dese6 de aprender”. El proceso
inicial con la redaccién, ya sea literaria o de contenido en general, y que consiste en revision,
edicion, y correccion de estilo, principalmente. En esta segunda parte, la produccién gira en
torno a la eleccidn del papel en el que se imprimara lo previamente disenado. El tipo de
encuadernacion, los acabados que se daran. Es decir, la publicacion del material previamente

editado.

Autor / redactor. Es quien genera el contenido. Editor/ director. Es quien determina la
publicacién de ciertos contenidos. hace el contacto directo con el autor y establece plazos
de entrega, ademas tiene acceso de primer mano al contenido antes de que continue por el

proceso.

Corrector. Recibe el texto y lo revisa a detalle. No solamente analizan el contenido del
texto, sino que también reescriben algunas partes para facilitar su lectura. Disenador
maquetador. En sus manos es la parte visual del texto. Una vez que ha sido revisado el
contenido pasa por un proceso de maquetacidn, que consiste en su acomodo sobre la

pagina.
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Jefe de produccion/ editor ortografico supervisa todo el trabajo hecho
anteriormente.

Radio: pre-produccion y produccion

Remite cualquier proceso de creacion y elaboracién que obteniendo como resultado

el origen de productos. Se resume con los siguientes procesos

- Concepcidn. Conocimiento y recogida de los elementos produccion

- Seleccion. Como la eleccion de elementos produccion

- Diseno. Comprende la combinacion y estructuracion de elementos productivos
- Realizacion. Materializacion del producto.

Television. Pre - produccion, produccion y postproduccion

Produccion audiovisual se refiere a la realizacion de contenidos para medios de
comunicacion audiovisual se enfoca en medios como el cine o television,

independientemente de soporte y género.

En el plan de trabajo se determina quien graba, quien aparece, ubicaciones, escenario,

duracion de las jornadas y como llevar a cabo.

La produccion audiovisual consta de tres fases preproduccion es una comenzar a rodar la
idea de las faces mas importantes ya que en ella nace la idea y se establecen todos los

preparativos para comenzar a rodar la idea.

Produccion en esta etapa se pone en practica todo lo establecido en el guion técnico y el
plan de trabajo, ademas de comenzar con las jornadas de grabacion de la obra audiovisual.

y postproduccion es la dltima fase de una produccion audiovisual, se selecciona de entre

UNIVERSIDAD DEL SURESTE 9

UDS .

Mi Universidad



SUDS .

todo el material grabado, las tomas que serviran para la produccion final ya que aqui se
ensambla y se da forma a la obra. Si es necesario se ahade efectos visuales o animaciones
para lograr el resultado esperado. Ademas de los actores y del staff y de servicio se integran
otras personas que son camarografos, personal de audio, personal de iluminacion,
escenografos, disehadores de vestuario, maquillistas, peinadoras, apuntador, personal de
limpieza y de seguridad de igual manera esta el productor ejecutivo, asociado, escritor.
Direccion literaria, asistente de direccion literaria, gerente de produccion, coordinador
general de produccion, jefe de produccion, asistente de produccion, jefe de utileria, jefe de
elenco, coordinador artistico, relaciones publicas directos de camaras, asistente de

direccién etc.

Siendo la comunicacién un tema amplio esta relacionado con el disefo grafico hoy cada dia
cuenta con mayor demanda no se puede hablar de diseno grafico sin tomar en cuenta la
comunicacion, el disefo grafico es una forma que asume la comunicacion con objetivos
claros y visibles. Como menciona José Antonio Paoli y Manuel Martin Serrano ambos

estudios de la comunicacién ya que mencionan la relacion entre dos o mas sujetos.

Los medios de comunicacion masiva, también conocidos como medios de comunicacion de
masas, son aquellos que permiten la comunicacion a gran escala, transmitiendo mensajes a
un publico amplio y heterogéneo. Estos medios, como la prensa escrita, la radio, la
television, el cine y el internet, tienen un impacto significativo eno la sociedad, influyendo

en la opinion publica, la cultura y la econmia.
Tipos de medios de comunicacion masiva.

Medios impresos: Periddicos, revistas, libros.
Medios audiovisuales: Radio, television, cine.

Medios digitales: Internet, redes sociales.

YV V V V¥V

Multimedia: Combinacion de diferentes formatos comunicativos, textos, imagen,

sonido y video.

Funciones de los medios de comunicacion.
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o Informar.
o Educar.
o Entretener.

o Publicidad.

o Influenciar.

La comunicacion masiva causa gran impacto ya que se encuentran los medios de
comunicacion sociales, culturales, politicos y economicos, mancuerna perfecta para las

relaciones sociales.

Hoy en dia nuestra sociedad esta influenciada por el constante bombardeo de informacion
a través de diferentes medios. Esto modifica nuestro modo de vida, nuestras costumbres,
el consumo de unos productos u otros, la opinion publica... La informacion que nos llega
sobre los distintos sucesos sociales, politicos o econoémicos puede hacer que las personas

cambiemos nuestra forma de pensar respecto a la realidad que nos rodea.

La era de la transformacion digital ha marcado un antes y un después en la manera en la cual
se obtiene y gestiona la informacion, esto ha tenido una influencia directa en el

funcionamiento de los medios masivos.

En la década de 2000, se popularizdé una clasificacion denominada "siete medios de

comunicacion de masas”, las cuales fueron clasificadas bajo el siguiente orden:

I. Impresion desde finales del siglo XV.

Grabacion y reproduccion de sonido a finales del siglo XIX.
Cine a partir de 1990 aproximadamente.

Radio a partir de 1910.

Television desde 1950 aproximadamente.

Internet desde 1990 aproximadamente.

N o U AW N

Teléfono movil desde 2000 aproximadamente.
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Revista periddica: diseno editorial. Se combinan composiciones inteligentes, originales y una
tipografia creativa son elementos que se crea revistas muy atractivas. El disefo de revistas

sea convertido en un desafio, ya que lo digital esta ocupando este tipo de publicaciones y

esta modificando la forma de hacerlo.

El éxito de las revistas depende de como comuniquen al publico y de la habilidad de contar

comuna historia y el diseno de la revista.

El diseno editorial es un campo que este sujeto a muchos caminos rapidos y a la necesidad
de tener a tiempo las revistas ya que la informacion es poder y quien comunique primero

tienen mucho que ganar. Lo que se debe tomar en cuenta lo siguiente.

Portada. Es la parte mas importante del diseno de revista y por eso hay que hacerla perfecta
debe cumplir con sus objetivos a varios niveles. Tomar en cuenta una buena cuadrilla,

tipografia utilizar en foques diferentes. Uno de los mas importantes es el minimalismo.

Impresos.
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Impresos. Un elemento primordial la reticula también se le conoce como grides ya que
posibilita la distribucion de los elementos compositivos con el fin de brindar una impresion

visual en el disefo final.
La reticula ayuda a organizar la informacion y como marco en la composicién a crear.

La grilla tiene como funcion dar orden y claridad, ser concretos, objetividad por encima de
la subjetividad, manejo del espacio y la superficie, permite la integracion de los elementos
evitando la sobrecarga de informacion, a través de la jerarquizacion de los componentes, da
prioridad al punto focal de la composicion, aporta balance aun cuando se usa un grid

asimétrico o sistematico.

Una reticula es una serie de lineas y guias imaginarias tanto verticales, horizontales y
diagonales, las lineas son directrices para la alineacion de los elementos como solucién a
problemas visuales bi o tridimensionales. sirve para organizar informacién y como marco en

la composicion a crear.

-dan orden y claridad
-ser concretos
- objetividad por encima de la subjetividad

-manejo del espacio Yy la superficie etc.

Una reticula se compone de los margenes: que son los espacios vacios o bordes que existen
dentro del diseno y son los que definen como se dispondra los elementos a través de la

reticula.

Lineas de flujo: son lineas horizontales que atraviesan el espacio, su funcion es separar en

forma paralela las diferentes secciones de la reticula.

Médulos: son bloques o espacios individuales que se crean por las lineas verticales y las

lineas de flujo.
Tipos de reticula. Manuscrito, de columna, modular, jerarquica,

El disefador maneja las herramientas de coherencia y estabilidad entre los elementos

visuales con los que cuenta una imagen con lo cual se genera el mensaje esperado y

UNIVERSIDAD DEL SURESTE 13

Mi Universidad



SUDS .

plasmado. En México los medios de comunicaciéon no desapareceran por lo menos en tres
décadas, la evolucidn de las revistas en especial los periodicos en este pais es una de las
mejores exponentes de la adaptabilidad hacia la competencia directa, el mercado, el
desarrollo tecnologico, de otras plataformas mediaticas y las necesidades del usuario esta

adaptacion va mas alla de la tecnologia.

La television elabora una fantasia creando una realidad para el espectador tiene una
influencia directa en la reaccion del piblico, a diferencia del cine que es un arte y una técnica
en el cual se narra historias mediante la proyeccion de imagenes también se le conoce como
el séptimo arte aunado a la fotografia ya que son retratos que cuentan aventuras y

sentimientos reflejado con el uso de iluminacion. Cuenta con el

e plano general. Cuerpo completo

e plano figuras. La apersona ocupa todo el cuadrante

e plano americano. De la cabeza hasta la zona de las rodillas
e plano medio. De la cintura a la cabeza

e plano medio corto. Del pecho a la cabeza

e primer plano. De los hombros a la cabeza.

e primerisimo primer plano. Barbilla hasta la frente

e plano detalle.

Los anuncios espectaculares aumentan la visibilidad de los productos o servicios que ofrecen
con el fin de atraer una mayor cantidad de clientes, es una manera eficaz de realizar
publicidad tradicional que nos ayudan a construir una imagen instruccional y dar a conocer

algiin producto, servicio o evento importante.

Las ventajas consiguen el impacto a diferencia de otros medios de publicidad, se expone de

manera libre, no necesita mucha inversion.

El disefo debe ser simpe menos significa mas, se debe expresar el mensaje sin distraer al
cliente debe contener los elementos siguientes. ;Qué? ;Quién? ;Coémo?! ;Donde? y ;por

qué?
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El mensaje debe ser legible, cuidar el contraste de color, emplear imagenes con suficiente

resolucion. Ya que el cerebro procesa antes una imagen que unas cuantas palabras.

Contaminacion visula.es todo aquello que afecta o perturba la visualizacion de una

determinada zona o rompe la estética del paisaje.

e Vallas publicitarias

e Trafico aéreo

e Postes de electricidad con cableados
e Antenas de television

e Parabdlicas

e Pararrayos

e Basura o vertederos

o  Grafitis

e Edificios deteriorados etc.

Esta contaminacion afecta en la estética paisajista afectada, disminucion de la eficiencia,

dolor de cabeza, mal humos, estrés etc.

Estética en el diseno: es toda la rama dedicada a la percepcion de la belleza y s a su esencia.

El diseno grafico en los medios de comunicacion es crucial para la presentacion visual de
informacion, ya sea en medios impresos o digitales. Los disenadores graficos crean

elementos visuales que ayudan a transmitir mensajes de manera efectiva y clara.

Por lo que, en este medio de comunicacion los disenadores graficos son parte fundamental,
ya que, utilizando sus habilidades y creatividad, pueden transmitir a una gran magnitud de
personas distintos tipos comunicacion donde se involucran sentimientos, reflexiones,
incluso discusiones, porque todo esto también involucra un proceso ideolégico que cumple

con los requerimientos de un trabajo expresivo.
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Conclusion.

Con base a la informacion recabada de la investigacion anterior referente a los temas de
comunicacion, encontramos definiciones de las cuales nuestra sociedad se encuentra
involucrada directamente, ya que cuando intercambiamos palabras entre las personas
estamos iniciando una comunicacion directa, por lo que hoy en dia nuestro entorno social
ha evolucionado y desarrollado eficazmente mdltiples medios de comunicacion, logrando
objetivos para mantener informada a nuestra sociedad a través de medios impresos,

digitales, audiovisuales entre otros.

Retomando el disefo grafico es parte fundamental en los medios de comunicacion, ya que
en este ambito se puede informar de manera inmediata a gran parte de nuestra sociedad,
logrando funciones comunicativas utilizadas en educacion, el entretenimiento, la publicidad,
etc., persuadiendo a la sociedad de tal manera que estas estrategias de comunicacion sean
en beneficio para nuestra sociedad; por lo que en conclusion la comunicacion es un medio

impactante que logra el intercambio de informacion entre dos a mas individuos.
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