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Aspectos mercado
lógicos.

Producto

Precio

Ventas

Publicidad 

Conceptos 

Tipos de productos 

Clasificación de productos 

Es un elemento fundamental en la estrategia de
mercadotecnia que requiere una cuidadosa
consideración de los objetivos, factores internos y
externos.

Las ventas son un elemento clave en el desarrollo de
las empresas.

Concepto

• Es un conjunto de atributos tangibles e intangibles
que incluyen el enlace, color, precio, la calidad , marca,
más los servicios y la reputación del vendedor.
• Es algo que tiene la capacidad de satisfacer una
necesidad o deseo.

• Producto formal
• Producto esencial
• Producto ampliado

• Industriales
• De consumo
• Servicios 
•Agricola 

Objetivos del precio 

- La publicidad es comunicación en masa, pagada, que
tiene como único propósito transmitir información,
inducir a una acción beneficiosa para el anunciante.
- La publicidad informa al consumidor sobre el
producto, motivarlo para que adquiera el producto.

Historia 

Elementos de un producto 

Ciclo de vida del producto 
Consiste en la demanda agregada por un tiempo
prolongado de todas las marcas que comprende una
categoría de producto genérico.

- Margen de beneficio
- Aumentar o estabilizar la cuota del mercado 
- Maximizar el flujo de efectivo a corto plazo 
- Rentabilizar el beneficio a corto plazo 
- Maximizar el beneficio a corto plazo

Clases de publicidad 

- Abierta 
- Colectiva 
- Comercial
- Demostrativa
- Directa
- Exterior 
- General
- Gratuita 
- Indirecta 
- Informativa
- Institucional 
- De marca
- Periodística 
- De prestigio 
- Privada 
- Reiterada
- Subliminal 

• La edad media, la publicidad se vio limitada por los
principios religiosos y místicos.
• La revolución industrial marcó un punto de inflexión
en la publicidad, que hizo que se convierta en una
herramienta clave para promocionar productos y
servicios.
- En la época moderna se caracteriza por una serie de
cambios y avances tecnologicos que permite una
mayor y más rápida circulación de la información.

• Contenido 
• Envase 
• Etiqueta
• Empaque
• Tamaño
• Marca 
• Duración 

Etapas del ciclo de vida del producto 
• Desarrollo 
• Introducción 
• Crecimiento 
• Madurez 
• Declinación 

Factores clave en la estrategia de ventas 

- Análisis de las características de los productos y
selección de los posibles canales de distribución.
- Estudio del mercado y métodos que emplean los
competidores.
- Armonización de las previsiones del marketing
comercial.
- Verificación de la selección de canales de distribución
y su posible modificación.


