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1- ¿Qué es un plan de negocios? 

R= Es una serie de actividades relacionadas entre si para el comienzo o desarrollo 
entre su para el comienzo o desarrollo de una empresa o proyecto con un sistema 
de planeación tendiente alcanzar metas determinadas.  

2- ¿Qué define el plan de negocios? 

R= las etapas del desarrollo de un proyecto de empresa y es una guía que facilita 
la creación o el crecimiento de la misma.  

3- ¿Qué transmite el plan de negocios? 

R= factores que harán de la empresa un éxito, la forma en la que recuperarán su 
inversión y en el caso de no lograr las expectativas de los socios, la fórmula parar 
terminar la sociedad y cerrar la empresa. 

4- ¿Qué justifica el plan de negocios? 

R= cualquier meta sobre el futuro que se fije. 

5- ¿Para quién es conveniente que conozcan las proyecciones que se 
emplearon para estimar la utilidad pronosticada? 

R= los inversionistas y financieros. 

6- ¿Qué se debe incluir que para el plan de negocios sea más objetivo y fácil 
de analizar? 

R= información histórica y comparativa, con datos estadísticos y gráficos de los 
últimos cinco años, en dinero y porcentajes, sobre diferentes aspectos de la 
empresa o el mercado. 

7- ¿Qué cosa hace que disminuya los niveles de incertidumbre del 
posicionamiento exitoso del negocio en el mercado? 

R= el planeamiento correcto de la creación de la empresa. 

8- ¿Qué evita consecuencias funestas que afecten la estabilidad de la 
empresa? 

R= el control y evaluación de los resultados. 

9- ¿a qué le ayuda al emprendedor el plan de negocios? 

R= comprometerse con la idea, Desarrollarse como un excelente administrador, 
salvar el dinero y el tiempo invertido.  



 

10- ¿es un error en la elaboración del plan de negocios que dice que un 
negocio será exitoso por el simple hecho de? 

R= comenzar con suficientes recursos económicos.  

11- ¿menciona cuales son todos los errores en la elaboración del plan de 
negocios? 

R= enamorarse de la idea y cegarse ante las deficiencias del producto (bien o 
servicio), pensar que cualquier producto (bien/servicio) tecnológicamente 
importante es comercializable y puede convertirse por ello en un negocio factible y 
rentable, carecer de claridad para conformar del equipo de trabajo adecuado. 

12- ¿Cuáles son las razones para escribir el plan de negocios? 

R= * proporciona información al empresario para convencerse de la idea antes de 
realizar un compromiso financiero y de negocio. 

• brinda la posibilidad de explicar, justificar, ampliar o reducir las 
razones que le dan vida a un proyecto, o por el contrario que 
demuestran que se debe llevar a cabo en otras circunstancias. 

• permite registrar el estado actual y futuro del proyecto y de su 
entorno, y el plan de acción para la empresa con factores en pro y en 
contra, con lo cuál es posible controlar el desarrollo del mismo y la 
forma de correctivos a tiempo.  

13- ¿Cuáles son las características del plan de negocios? 

R= * definir diversas etapas que faciliten la medición de sus resultados. 

• Establecer metas a corto y mediano plazo. 
• Definir con claridad los resultados finales esperados . 
•  Establecer criterios de medición para saber cuales son sus logros. 

 

14- ¿Qué es el resumen ejecutivo? 

R= es una síntesis de su plan de negocios la cuál, en forma breve y concisa, 
presenta cada sección del plan, es corta y en ocasiones es la única sección de su 
plan que algunos leerán.  

15- ¿Qué es la definición del sector industrial? 

R= ayuda al emprendedor a conocer mejor el sector donde ubicara su negocio, las 
empresas que ll conforman, diversos aspectos de su competencia, el desarrollo y 



crecimiento del sector industrial al cual pertenece su idea de negocios o el 
proyecto que va a emprender. 

16- ¿Qué es la descripción de la empresa? 

R= brinda la información básica de la empresa. Aquí se define la visión y misión de 
la empresa, es decir la razón de ser, y una proyección de lo que será su negocio 
en un futuro, cómo se verá, y las metas y objetivos para conseguirlo. 

17- ¿Qué es el plan de mercadeo? 

R= todo lo relacionado con estrategias, publicidad, ventas, canales de distribución, 
promoción y relaciones públicas se tocan en ese punto.  

18- ¿Qué es el análisis técnico? 

R= define e identifica la necesidad de procesos productivos, materias primas e 
insumos, recursos humanos, maquinaria y equipo, infraestructura física y 
distribución en planta. 

19- ¿Qué es el análisis social? 

R= determine la forma como incide el negocio sobre el conjunto social en el cual 
se va a establecer, y analice las posibles incidencias negativas sobre la 
comunidad, pues de ella depende, en gran parte, el gran éxito del negocio.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



EL PROCESO DE 
LA CREATIVIDAD.

PREPARACIÓN.

SE RECOPILA INFORMACIÓN RELEVANTE 
SOBRE EL PROBLEMA O DESAFÍO.

SE EXPLORAN CONOCIMIENTOS PREVIOS Y 
EXPERIENCIAS QUE PUEDAN APORTAR IDEAS.

SE FOMENTA LA CURIOSIDAD Y EL 
PENSAMIENTO DIVERGENTE.

INCUBACIÓN.

LA MENTE TRABAJA DE MANERA 
SUBCONSCIENTE EN LA INFORMACIÓN 
RECOPILADA.

SE DEJA REPOSAR EL PROBLEMA SIN 
ENFOCARSE DIRECTAMENTE EN ÉL.

SE FAVORECE LA CONEXIÓN ENTRE IDEAS 
APARENTEMENTE NO RELACIONADAS.

ILUMINACIÓN.

OCURRE EL MOMENTO DE INSPIRACIÓN O 
"EUREKA".

SE GENERA UNA IDEA CREATIVA QUE PARECE 
SURGIR DE MANERA ESPONTÁNEA.

SE EXPERIMENTA UNA SENSACIÓN DE 
CLARIDAD Y ENTUSIASMO.

EVALUACIÓN.

SE ANALIZA LA VIABILIDAD Y UTILIDAD DE LA 
IDEA GENERADA.

SE COMPARAN DIFERENTES ENFOQUES Y SE 
SELECCIONA EL MÁS ADECUADO.

SE IDENTIFICAN POSIBLES MEJORAS O 
AJUSTES.

ELABORACIÓN.

SE DESARROLLA LA IDEA EN UN CONCEPTO 
CONCRETO O SOLUCIÓN PRÁCTICA.

SE PERFECCIONA MEDIANTE PRUEBAS Y 
AJUSTES.

SE PRESENTA EL RESULTADO FINAL DE 
MANERA ESTRUCTURADA.

FACTORES QUE 
INFLUYEN EN LA 

CREATIVIDAD.

**PENSAMIENTO DIVERGENTE:** CAPACIDAD 
DE GENERAR MÚLTIPLES SOLUCIONES.

**MOTIVACIÓN:** LA PASIÓN Y EL INTERÉS 
IMPULSAN LA CREATIVIDAD.

**AMBIENTE:** UN ENTORNO ESTIMULANTE 
FAVORECE LA GENERACIÓN DE IDEAS.

**EXPERIENCIA:** EL CONOCIMIENTO PREVIO 
AYUDA A CONECTAR CONCEPTOS DE MANERA 
INNOVADORA.


