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TALLER DEL EMPRENDEDOR

PROPUESTA
DE VALOR

Es la razon
por la que
los clientes
eligen una
empresa.

Resuelve
una
necesidad
o
problema
de manera
Unica.

GENERACION
DE IDEAS

Proceso
creativo
para
encontrar
soluciones
innovadoras

Busca
oportunid
ades para

nuevos
negocios.

MODELO DE
NEGOCIO

Estructura
que describe
como una
empresa
crea,
entrega y
captura
valor.

Define
clientes,
ingresos y
estrategia
s.

CARACTERISTI
CAS DE LOS
MODELOS DE
NEGOCIOS

Se adaptan
al mercado y
| necesidades

del cliente.

Equilibran
costos,
innovacio
ny
diferencia
cion.

BAJOS
COSTOS

Optimizacio
n de
recursos y
reduccion
de gastos.

Genera
competitiv
idad y
margenes
sostenible
s.

INNOVACION

DIFERENCIACI

ELEMENTOS
Y DE LOS
MODELOS DE

(o] NEGOCIOS

Se busca
destacar
frente a la
competenci
a. Clientes,
propuesta
de valor,
canales,

relaciones,

ingresos,
recursos,

actividades,

socios clave

y estructura
de costos.

Aporta
valor
nuevo o
exclusivo.

PROPUESTA
DE VALOR,
NOMBRE DE
LA EMPRESA,
DESCRIPCION
DE LA
EMPRESA

JUSTIFICACIO
N DE LA
EMPRESA

NATURALEZA
DEL
PROYECTO

Propuesta
de valor:
Solucidén
Explica la diferenciado
necesidad ra.
de crearla.

Define el
tipo de
negocio, su
propésito y
alcance.

Nombre:
Identidad
claray
Unica.

Identifica
el sectory
sus
oportunid
ades.

Descripcion
: Breve
resumen
del
negocio,
productos/s
ervicios y
clientes.

Destaca
como
soluciona
problemas
del
mercado.

ANALISIS
FODA, MISION
Y VISION,
PRODUCTOS Y
SERVICIO

FODA:
Identifica
fortalezas,
oportunida
des,
debilidades
y amenazas.

Mision:
Propésito
dela
empresa.

Vision:
Meta a
largo
plazo.

Productos
v
servicios:
Oferta
concreta
al
mercado.




