Mi Universidad

NOMBRE: Citlalli Alejandra Morales Rubio.
MATERIA: Desarrollo Empresarial

ACTIVIDAD: Organigrama de la empresa.
PARCIAL: 3ro.

CARRERA:LANOb

NOMBRE DEL PROF: Luis Eduardo Lapez Morales




Citlally Rubio
Directora general

Elena Roes Francisco Mercado Estela Dominguez Francisco Andrade Juliana Silva
Jefa Finanzas Jefe de Marketing Jefade Ventas Jefe de Diseno Jefa Expansion

Silvia Torres Luis Alfaro Juan Gutiérrez Margarita Pérez
Community Manager Publicista Disenador Disefnadora



MNUESTRO EQUIPO

Organizacion de la empresa
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« « Definir la estrategia y objetivos « Disefiar estrategias financieras « Disefiar planes de marketing alineados @ Disefiar el plan comercial y establecer
CI de la empresa. alineadas con los objetivos de la con los objetivos comerciales. Q metas de ventas.
Q « Supervisar todas las areasy empresa. + Definir el posicionamiento de la marca y la Q Definir politicas, procesos y técnicas
Q' coordinar recursos. Elaborar presupuestos anuales, propuesta de valor. 5 de venta.
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representar a la empresa ante PREPEEET iP5 e G (Eeeh 8w publicos objetivos.

Analizar el mercado, la competencia y las

a corto, mediano y largo plazo. o 5 X
Dirigir, motivar y formar al equipo de

. HEITECIE, . Elena maneja este puesto de elaborando y tendencias del consumidor.
citlally es la directora de la empresa desempefiando las actividades vendedores.
Y I G5 GEED fundadarade la estratégicamente al beneficio de la Francisco es el encargado de esta area el se encarga de estruct, organizar los
misma, se encarga de mantener en empresa al capital con el cual se encarga desempefia su trabajo, ayudando a mantener equipos de las ventas, tipos de ventas,
pie laempresay que el resto este de manejar un control sobre el capital ala empresa en un balance del mercado podemos aprender y mantiene ese
en orden. financiero de la empresa competitivo en las tendencias del consumidor. proceso en orden
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é contenido en plataformas servicios.
la empresa. o como Facebook, Instagram, Definir el mensaje publicitario
e Traducir los objetivos UTRel X (s i) y los medios en los que se
0 LinkedIn, etc.
generales en planes o 3 T
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e Coordinar la ejecucion de adecuada. AT gampgna sea
proyectos transversales. « Adaptar el contenido a cada coherente con la identidad de
red social segun su audiencia marca.
y formato. Luis es el encargado de esta
Juliana se encarga de esta area Silvia es la encargada de este area, él nos ayuda a crear
de la empresa, donde nos tipo de relaciones con el publico productos promocionarlos y como
ayuda con el desarrollo y de nuestra empresa, publicarlos hacia nuestros
expansion de esta relacionandose con las reglas de

las directas de nuestra empresa. clientes.




