
Estrategias de 
Marketing

Marketing de Contenidos

Caracteristicas 

Creación de material valioso (blogs, videos, 
podcasts) para atraer y retener audiencias.

Enfoque en educar o entretener, no en vender 
directamente.

Optimizado para SEO y redes sociales. Construye autoridad y confianza.

Ejemplos 

Blogs educativos Tutoriales en YouTube Ebooks

Marketing en Redes Sociales

Caracteristicas 

Uso de plataformas (Instagram, TikTok, 
LinkedIn) para engagement.

Contenido visual y viralizable (Reels, Stories). Publicidad segmentada por 
intereses/demografía.

Interacción directa con usuarios (comentarios, 
mensajes).

Ejemplos 

Campañas con influencers en Instagram. Retos virales en TikTok Comunidades en Facebook Groups

 Marketing de Influencers

Características 

Colaboración con creadores de contenido 
para promocionar productos.

Segmentación por nicho (macro, micro o nano-
influencers).

Mayor credibilidad que la publicidad 
tradicional.

Métricas basadas en engagement, no solo 
seguidores.

Ejemplos

Un unboxing de productos en YouTube. Reseñas pagadas en Instagram. Takeovers de cuentas por influencers.

Email Marketing Personalizado

Características

Segmentación avanzada (comportamiento, 
historial de compras).

Automatización de flujos (ej: bienvenida, 
carritos abandonados).

Contenido hiperpersonalizado (nombre, 
recomendaciones).

Alta ROI (hasta $42 por cada $1 invertido).

Ejemplos

Newsletters con ofertas segmentadas. Emails automatizados post-compra. Campañas de reactivación para clientes 
inactivos.

 Marketing de Búsqueda (SEO y 
SEM)

Características

SEO: Optimización orgánica para motores de 
búsqueda (keywords, backlinks).

SEM: Publicidad pagada (Google Ads, Bing 
Ads).

Enfoque en intención de búsqueda del usuario. Métricas clave: CTR, posicionamiento, 
conversiones.

Ejemplos

Artículos optimizados para palabras clave. Anuncios en Google Shopping. Campañas PPC (pago por clic).

 Growth Hacking

Características

Experimentos rápidos y de bajo costo para 
crecimiento exponencial.

Enfoque en métricas accionables (ej: tasa de 
conversión).

Uso de automatización y tecnología (A/B 
testing, bots).

Ideal para startups y escalamiento.

Ejemplos

Referral programs (ej: Dropbox: "Gana espacio 
por invitar amigos").

Onboarding creativo (ej: Duolingo con 
gamificación).

Landing pages optimizadas para conversión.

Marketing Conversacional 
(Chatbots & Messaging)

Características

Atención al cliente 24/7 mediante IA. Personalización en tiempo real (WhatsApp, 
Messenger).

Guía al usuario en el funnel de ventas. Reduce costos operativos.

Ejemplos

Chatbots para soporte técnico (ej: bancos). Promociones vía WhatsApp Business. Asistentes para recomendar productos (ej: 
H&M en Kik).


