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Diferentes estrategias 
de marketing.

Marketing digital.

Característica.

Enfoque educativo e informativo.

Se centra principalmente en educar al 
cliennte sobre el cuidado animal.

Alta confianza y seguridad.

Genera confianza e interés hacia los 
clientes , ya que los servicios están 
relacionados ala salud.

Uso de redes.

Redes como Instagram, Facebook o Tik Tok.

Se suben contenido como: Casos clinicos antes y despues.

Campañas de vacunación.

Mascotas felices.

Prevención de enfermedades,  vacunas, 
desparasitacion y nutricion.

Ejemplon de accion.

Camaña en las redes sociales.

Duración.

15 Dias.

Promocion de la vacunación antirrábica.

Objectivo.

Aumento de citas para vacunación. Mayor visualidad de la clinica.

Obtener nuevos clientes por medio de 
redes sociales.

Marteking de contenidos.

Se caracteriza por la tecnica de crear 
contenido útil.

Se basa en contenido util, no en 
promociones directas.

Crea relaciones largo plazo con los clientes.

Ejemplo de accion.

Compartir el articulo  en redes sociales .

Objectivo.

Aumentar la visibilidad online de la clínica. Obtener nuevos clientes.

Atrae potenciales clientes y los guia hasta 
su compra. 

Se presenta en varios formatos:

videos,  blogs, infografías.

Redes sociales y podcast.

Marketing directo.

Técnica que permite alas empresas enviar 
mensajes promocionales.

El mensaje va dirigido a una persona 
especifica, usando su nombre y historial de 
compra.

Ejemplos de acción.

Correo directo ( mailing físico)

Objectivo. 

Incentivar alas personas a visitar la clínica  
o sus compras online.

Directamente a personas selecionadas, 
buscando una respuesta concreta.

No hay intermedios  la empresa tiene 
comunicación directa con el cliente.

Telemarketing.

Tecnica que consiste en contactar clientes 
o personas por teléfono.

Ejemplo de acción.

Con la intención de vender un servicio o 
producto.

Venta directa por telefono.

Objectivo.

Cerar ventas directas. Captar nuevos clientes. Promocionar ofertas o campañas.

Promociones exclusivas.

Mailing.

Se caracteriza por enviar correos 
electronicos.

Ejemplo de accion.

Promocion de productos con descuento. Carrito abandonado. Tiempo limitado.

Ejemplo. Envió gratis  solo en 24 horas.

A una lista de contactos o grupos de 
personas.

Consiste en enviar mensajes 
promocionales  o informativos.


