
 
Métodos para la Realización de una Valoración de Empresas 

 

La valoración de empresas es un proceso complejo que requiere la aplicación de diferentes 

métodos y técnicas para determinar el valor de una empresa. A continuación, se presentan 

algunos de los métodos más comunes utilizados para la valoración de empresas: 

 

1. Método de Flujo de Caja Descontado (DCF) 

 

Este método consiste en estimar los flujos de caja futuros de la empresa y descontarlos a su valor 

presente utilizando una tasa de descuento adecuada. El valor de la empresa se calcula como la 

suma de los flujos de caja descontados. 

 

2. Método de Múltiplos 

 

Este método consiste en comparar la empresa con otras empresas similares en el mercado y 

aplicar múltiplos de valoración, como el precio/beneficio (P/E) o el precio/valor contable (P/B), 

para determinar el valor de la empresa. 

 

3. Método de Valoración por Activos 

 

Este método consiste en valorar los activos de la empresa, incluyendo propiedades, planta y 

equipo, y otros activos intangibles, y sumar sus valores para determinar el valor total de la 

empresa. 

 

4. Método de Valoración por Ingresos 

 

Este método consiste en valorar la empresa en función de sus ingresos y beneficios, utilizando 

múltiplos de valoración como el precio/ingresos (P/S) o el precio/beneficio antes de intereses y 

impuestos (P/EBIT). 

 



 
5. Método de Valoración por Opciones Reales 

 

Este método consiste en valorar las opciones reales de la empresa, como la opción de expandir o 

abandonar un proyecto, y sumar su valor al valor de la empresa. 

 

6. Método de Valoración por Análisis de Comparables 

 

Este método consiste en comparar la empresa con otras empresas similares en el mercado y 

analizar sus características y valoraciones para determinar el valor de la empresa. 

 

7. Método de Valoración por Modelo de Descuento de Dividendos 

 

Este método consiste en valorar la empresa en función de los dividendos que se espera que pague 

en el futuro, descontados a su valor presente. 

 

8. Método de Valoración por Análisis de Regresión 

Este método consiste en utilizar análisis de regresión para determinar la relación entre el valor de 

la empresa y variables como el tamaño, la rentabilidad y el crecimiento. 

 

Ventajas y Desventajas de Cada Método 

 

Cada método de valoración tiene sus ventajas y desventajas, y la elección del método adecuado 

dependerá de las características específicas de la empresa y del propósito de la valoración. 

Algunos de los factores a considerar son: 

- Complejidad: Algunos métodos son más complejos que otros y requieren más datos y análisis. 

- Precisión: Algunos métodos son más precisos que otros y proporcionan una estimación más 

exacta del valor de la empresa. 

- Flexibilidad: Algunos métodos son más flexibles que otros y permiten la incorporación de 

diferentes variables y escenarios. 

 


