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Estrategias de 
marketing

Marketing digital

Características: 

Uso de herramientas y plataformas online, con 
el finde atraer y retener la atención del 
consumidor  

El uso de medios digitales e internet 

Una comunicación directa con el consumidor. 

Ejemplos: 

El uso de correos con ofertas enfocadas 
personalizadas 

Pago de publicidad en distintas plataformas 
digitales (Facebook, Tik Tok, Instagram 

Marketing del producto 

Características: 

Enfocada principalmente en el producto o en el 
servicio 

Resalta 

Características 

Beneficios 

Calidad 

Ejemplos 

La promoción de un teléfono móvil con una 
cámara de alta definición 

Publicidad de un yogurt con probióticos para 
mejorar la salud digestiva 

Marketing por distribución

Características 

Preocupado por saber como el producto llega 
al cliente Ya sea de manera física o digital 

Importancia de la localización, puntos de venta 
y logistica 

Ejemplos 

Venta online de tiendad como: Amazon, 
Mercado libre. 

La expansión de las franquicias en diversos 
países como McDonald´s 

El crecimiento de Starbucks para alcanzar 
nuevos mercados  

Marketing de promoción 

Características 

La comunicación y promoción de un producto 

Inclusión de publicidad, relaciones publicas o 
ventas personales 

Conocimiento de un producto mediante la 
comunicación persuasiva 

Ejemplos: 
Campañas virales en redes sociales 

Publicidad en televisión o radio 

Marketing de relación 

Características: 

Busca que el cliente tenga una fidelidad con la 
marca  

Asegura unan relación a largo plazo 

Ejemplos: 

Promociónes exclusivas para los socios o 
miembros frecuentes  

El uso de programa de puntos o descuentos 
para clientes frecuentes. 

Marketing de contenidos 

Características: 

La aportación de valor mediante la utilización 
de información útil  

Su fin no es vender es: educar o entretener 

Ejemplos: 

Creación de videos en YouTube de temas 
como: recetas, maquillaje, manualidades. 

Publicación de consejos en blogs o paginas 
web 

Marketing social 

Características: 

Ayuda a promover causas sociales, ecológicas 
o solidarias 

Mejora las imagen corporativa hacia la 
comunidad 

Ejemplos: 

Campañas en contra de la contaminación 

Apoyo a fundaciones u organizaciones sin fines 
de lucro 

Marketing por precio 

Características 

La utilización de descuentos o precios bajos 
para atraer a los clientes. 

La estrategia basada en los costos y precios 
competitivos en el mercado 

Ejemplos 
Ofertas de temporada con rebajas de 50%

Ofertas de 2x1 en supermercados. 


