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COMPOSICION DE UNA IDEA DE
NEGOCIO

Todo comienza con identificar un
problema real o una necesidad

insatisfecha en el mercado. Esta es la
base para desarrollar una solución

innovadora.

PLANIFICACION FINANCIERA 
INVESTIGACION DEL

MERCADODEFINICION DEL PROBLEMA O
NECESIDAD

 Producto o servicio
Diferenciadores únicos

Beneficios para el cliente

Define qué hace especial tu oferta y
por qué los clientes la preferirán

Fuentes de ingresos
Recursos clave

Actividades principales
Socios estratégicos

Establece cómo se generará valor y cómo
funcionará el negocio de forma operativa.

Análisis del mercado
Segmentación

Estudio de la competencia
Perfil del cliente potencial

Permite conocer el entorno, identificar
oportunidades y comprender a los

clientes y competidores.PROPUESTA DE VALOR 
MODELO DE NEGOCIO

* Costos*
* *Ingresos proyectados*

* *Rentabilidad*

Permite calcular la viabilidad económica y la
sostenibilidad del negocio

Canales de distribución
Promoción

Estrategia de captación y fidelización

Es el plan para atraer clientes, posicionarse en
el mercado y generar ventas sostenidas.

ESTRATEGIA DE MARKETING
Y VENTAS

Plan de acción
Indicadores de éxito
Ajustes necesarios

alla cómo se ejecutará la idea y cómo se medirá su rendimiento para
hacer mejoras constantes.

IMPLEMENTACION Y
EVALUACION


