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proyecto o hegocioNo se trata Unicaimente de tener ideas
originales, sina de saber identificar oportunidades donde
otros ven obstdculos, de reinventar procesos, productos o
servicios, y de innovar constantemente para ddaptarse a las
necesidades del mercado

Que ed?

es una de las cualidades mds
valiosaswy determinantes en el
éxito de cualquier

En resumen, la creatividad no es solo una herramienta, sino
una mentalidad fundamental para cualquier emprendedor
que aspire a innovar, crecer y dejar huella con su negocio.
Ademds, la creatividad impulsa el desarrollo de propuestas
de valor que realmente marquen la diferencia. Desde
disefiar un logo atractivo hasta crear caomparnas
publicitarias originales o idear productos novedosos, la
creatividad estd presente en todas las fases del
emprendimiento

no se conforma con seguir caminos
establecidos, sinoique explora nuevas formas
de resolver problemas, mejora la experiencia
el cliente Yy encuentra maneras unicas de
destacar en un entorno -
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permite ser flexible ante los cambios, generar soluciones
rdpidas ante imprevistos y mantenerse motivado frente ala

incertidumbre.
: Un emprendedor creativo estd en constante observacién del
En un mundo cada vez mds \

entorno, es curioso, aprende de diferentes disciplinas y sabe
reinventarse. Esta capacidad para adaptarse y responder de
forma original a los cambios es lo que le permite
mantenerse competitivo y relevante.

dindmico y tecnoldgico, los
mercados evolucionan
rdpidamente y lo que hoy es una
tendencia, maiiana puede estar —
obsoleto.
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, Las redes sociales, por ejemplo, han ampliado enormemente
el campo de accién para los emprendedores, y aquellos que

logran destacar lo hacen gragias a contenidos creativos que
generan valor, entretenimiento o identificacién en su publico

Una campaiia publicitaria exitosa
no depende Unicamente del
presupuesto, sino de la originalidad
del mensaje, la manera en que se L
conecta con la audiencia y la

forma en que se construye una

identidad de marca sélida.
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