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Captaelinteres delos potenciales inversores, debe contener un breve

Idea del negocio, publico objetivo, valor del producto, tamano demercadoy
resumen sobre el plande negocio. Debe contener elementos como:

crecimiento esperado, entorno competitivo, fase actual de desarrollo,
inversion necesaria, hitosfundamentales, objetivos.

Descripcion general delproducto
Debe contener una explicaciondetalladade concepto basicoy de las

caracteristicas del productoo servicioa ofrecer. Se compone por: Valor distintivo del producto parael

consumidor
Mercado La descripcion, tamano, grado de consolidacion, barreras, evolucion, ritmo de crecimiento, tendencias.
Se compone por L N
dos elementos: Publicoobjetivo - Segmento declientes, factores de crecimiento, tamano de mercado, porcentaje y volumen de clientes/ventas, rentabilidad

Todas aquellas barrerasde enfrada
parala empresa:

Competidoresexistentes, comparacion de competidores, estrategias de losmismos, descripcion defortalezas y
debilidades, ventajacompetitiva, potencial reaccionde tus competidores.

Se encargade disenar una base

R R S e Cuenta de resultados especificando las partidas de egresos y costesconhipotesis, proyecciones de cashflow, balance,
p 9 e gre: e previsiones de 3 a 5 anos, valoracionde la compania, necesidadesde financiacion.
el productoo servicio, debeincluir:

Permite saber si el equipodirectivo | mjempros del equipo directivo, experiencia o habilidades del equipo, capacidades quefaltan, misiony objefivos.
es capazde llevar acabo elnegocio, |

. debeincluir:

Esta Estado de desarrollo Explicacion detallada del avance de la idea de negocio
constituido del producto/servicio

pordos

partes: Plan de implantacion

Plan de las actividades necesarias paraponer enmarchala empresa

Cuantas, conquien, grado de

* desarrollode lasmismas,
condiciones, etc.

Debe contener dos apartados: el posicionamiento o diferenciaciondel productoy la estrategiade marketing a seguir paraalcanzar objetivos de trafico
yde facturacion fijados.

Se pueden diferenciar dostipos deriesgos: los propios del mercado y los intrinsecos del proyecto ensi.



BIBLIOGRAFIAS

https://www.emprendices.co/estructura-de-un-business-plan-10-puntos-basicos-a-tener-en-cuenta-a-la-

hora-de-confeccionar-y-presentar-un-plan-de-negocio/



	BIBLIOGRAFÍAS

