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El resumen ejecutivo es una sintesis del plan de empresa, en la que se recogen los puntos
clave del negocio.

RESUMEN Su objetivo es que el lector pueda tener una rapida vision del negocio y de sus indicadores
EJECUTIVO) cdlave.

Debe ser breve, conciso y atractivo.

_ Es una descripcion general de la misma que destaca
DESCRIPCION DE) informacién importante como la historia de la
LLA EMPRESA organizacion, su ubicacion, la declaracion de su mision, el

personal directivo y la estructura juridica

ANALISIS DE Es una evaluacion detallada del mercado objetivo de tu empresa y del panorama competitivo
MERCADQO | dentro de un sector especifico.

ESTRATEGIA DE s una descripcion general de como una empresa u organizacién articulara su
propuesta de valor a sus clientes. Por lo general, una estrategia de marketing describe

MARKETING Y VENTAS ) los objetivos empresariales, el mercado objetivo, los compradores, los competidores y
el valor para los clientes.

PLAN Es un documento detallado que describe como una organizacion, ya sea una empresa, institucion o
departamento, ejecutara sus actividades diarias o semanales para alcanzar sus objetivos a corto

OPERACIONAL plazo.

ORGANIZACION Y ) Es1a forma en que se estructuran y operan sus recursos, procesos y personal para alcanzar sus
GESTION objetivos.

Es un documento esencial para cualquier empresa, ya que traza una hoja de ruta para la
PLAN FINANCIERO <gestion de sus recursos econéomicos. Define objetivos financieros a corto, mediano y largo
plazo, asi como las estrategias y acciones necesarias para alcanzarlos.

ANALISIS DE Es una forma de encontrar y tratar problemas que podrian
perjudicar a proyectos o iniciativas empresariales importantes.
RIESGOS

PLAN DE NEGOCIOS

Son documentos complementarios que respaldan la informacion presentada en el cuerpo principal del
plan.
Estos anexos pueden incluir estudios de mercado, estados financieros, curriculums del equipo,
contratos, permisos, entre otros.

ANEXOS
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