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sSe trata, en este caso, de wno
consumidores del producto que
tras La promocién de ventas
convierte en wnuevos clientes,
tanto categoria como Marca.
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consumidor busca explicaciones para su
compor tamiento.

b)la atribucién busca explicaciones al
realizar promociones por parte de La
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== La consecuencia de un
mavyor esfuerzo positivo en el
compor tamiento de compra,
disminuyendo asi La
probabilidad de prueba de
otras marcas.
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consumidores Sean menores Y.
por tanto, resulten menos
atractivas.

AVUMENTO DE LAS COMPRAS
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son promociones de ventas
pueden ej)ercer en el
consumidor un efecto de
acuerdo de La compra del
producto. aumentando asi el
uso del mismo.
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