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EFECTOS POSITIVOS
DE PROMOCION

VENTAS

Los efectos positivos de las ventas

g »
son numerosos y fundamentales para :
el éxito de cualquier empresa.
Genera ingresos, sino que también

construye relaciones duraderas con
los clientes, fortalece la reputacion de
la empresa y facilita la adaptacién a
un mercado competitivo.

ACLIENTACION

_ (| En resumen, las ventas son un motor
"« g§ esencial para el crecimiento y el éxito
o @752 de cualquier empresa. Una estrategia
*M de ventas bien definida, combinada
ﬁ : con un equipo capacitado y un
enfoque centrado en el cliente, puede

generar resultados positivos en todos

los niveles, desde lo econdmico hasta
lo personal.

EFECTOS NEGATIVOS EN LA
PROMOCION

Canibalizacion de ventas, la erosion de la percepcion
de calidad, la dependencia de descuentosy la
atraccién de clientes que solo buscan precio.
Ademas, puede generar insatisfaccion en clientes que
valoran la calidad y afectar negativamente el margen
de beneficio.

a

CANIBALIZACION

Las promociones pueden desplazar
las ventas de productos regulares o
de periodos futuros, generando una

disminucién en las ventas totales.

DEPENDECIA DE

DESCUENTOS

Los clientes pueden acostumbrarse a b' :
los precios promocionales y esperar .
descuentos futuros, lo que dificulta la -‘!"'3‘ 7

venta a precio regular.




