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MERCHANDISING DE

SEDUCCION
@ Objetivos

Atraer al cliente al punto de venta mediante
estimulos sensoriales y emocionales. e
- ; A
Prolongar el tiempo de permanencia en [cE g \erry4e

-l-lendo : 1.:l5ci‘ie=|:|tar la venta impulsiva.
8 2. Crear un ambiente seductor en el punto de venta
Incrementar las compras por iIMPUISO Y |1 3 sz smiete ot sests
4, Aplicar técnicas que le permitan diferenciarse

eXper|enC|O pOSI'I'l\/O del Consum|dor. las otras como:

5. Horarios extensos
6. En 1t

Crear un ambiente memorable y produc’
diferenciador. :
Fidelizar al cliente, generando vinculos
emocionales con la marca.

Estrategias
de Seduccion

Jd Sonido Mdsica suave y relajante (tipo spa
animal) al entrar a la tienda.

.. Olfato Difusores con aroma a vainilla 'y
lavanda, para generar una sensacién de
confort.

@ Vista Zona “Pet Deluxe” decorada con luces
cdlidas y muebles de madera, que exhibe
camas lujosas, juguetes artesanales y collares
personalizados.

Bebederos para mascotas y atencidn con
premios para los animales.

Demostraciones en vivo de productos (e;.
juguetes inteligentes o snacks funcionales).

~ Resultado
Esperado

Mayor atraccidn y

retencion de clientes.

Aumento en las ventas por

experiencia positiva. :

Mas compras no
lanificadas.

Mejora de la imagen de =
marca. =1
Clientes mds fieles y AT,
recurrentes. ¢
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INFOGRAFIA
https://www.mincotur.gob.es/

https://wakyma.com/wakymavets/blog/20
17/10/31/aplicando-merchandising-
nuestra-clinica-veterinaria/




