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PetCare

OBJETIVO 00
Crear wuna experiencia visual atractiva y O»é
emocionalmente conectada para los clientes en las »3 A\ op & ?
tiendas de PetCare, aumentando la venta de o ﬂ: :
productos y servicios veterinarios. 1& l . ’
avereRicar woen wenes w0 e ESEYALEGia de implementacion

Todo para Diseiio de la tienda

tu gﬂto- Crear un diseno de tienda que refleje la marca y

Somos la Gnica veterinaria de sea atractivo para los clientes. Utilizar colores y

Valencia especializada en ‘.

nuestros amigos los felinos. materiales que evocen la naturaleza y la salud
animal.

Exhibicion de productos @
Exhibir productos de manera atractiva Yy -

organizada,  destacando los  beneficios y
caracteristicas de cada producto.

Elementos visuales

Incorporar  elementos visuales como
imdgenes de animales, plantas y elementos
naturales para crear una conexion
emocional con los clientes.

Eventos y promociones
Organizar eventos y promociones
en la tienda para atraer a los
clientes y crear una experiencia
memorable.

Ofrecer degustaciones de alimento
Ofrecer degustaciones de alimentos
para mascotas en la tienda,
permitiendo a los clientes probar
antes de comprar.

Crear un "rincon de bienestar”
Un area de la tienda dedicada a
productos y servicios de bienestar
animal, como suplementos 7y
terapias alternativas.

Aumento de las ventas
La estrategia de visual merchandising
aumentara la visibilidad y atractivo de
los productos, lo que llevara a un
aumento en las ventas.

Diferenciacion de la competencia

La estrategia de visual merchandising
ayudara a PetCare a diferenciarse de la
competencia y establecer una identidad
tnica en el mercado.




