. Mi Universidad

Mi Universidad

Nombre del Alumno: EMA RUBI LOPEZ GOMEZ M ap a’ c O n c e pt u al

Nombre del tema: UNIDAD Iy Il

Parcial: 1ER.

Nombre de la Materia: TALLER DEL EMPRENDEDOR

Nombre del profesor: BEATRIZ ADRIANA MENDEZ GONZALEZ
Nombre de la Licenciatura: PSICOLOGIA

Cuatrimestre: 9NO.

Judrez, Chiapas |5 JULIO de 2025

UNIVERSIDAD DEL SURESTE



INTROCUCCION AL
¥ EMPRENDEDURISMO 3

[ EQUIPO DE TRABAJO ]

Mi Universidad

ESPIRITU DE

EMEPRENDEDOR ‘ romore |

Emprender | Necesita de otros individuos para crecer y
Encargarse de (entreprendre, francés) CREATIVIDAD Y desarrollarse.

Negocios TERMINOS AFINES Por ello |

. L i : | Crean equipos de trabajo para alcanzar una meta
Comerciante, buen administrador, fines de lucro. Proviene de especifica u objetivo de trabajo,
- Creare, latin (dar origen a algo nuevo)
Académico Para las empresas

Visualiza, define y alcanza los objetivos.

: : — : Ayuda al éxito en: eficacia, calidad o competitividad
Capacidad de generar ideas originales o innovar.

Emprendedores
No rutinario, innovan, mejoran, transforman. Caracteristicas /

/\ eGenera soluciones frente a un problema Caracteristicas eLiderazgo participativo
: e - ifi ivi idi de los equipos = 0
Tipos e — Evaluacion de eSe manifiesta en actividades cotidianas efecti?/osr,) eResponsabilidad
emprendimiento la capacidad de eTodas las personas tienen un nivel de creatividad. compartida
. emprender /\ eComunidad de propdsito
eCompromiso
eAdministrativo A . Ayudaa eComunicacién
Personalidad  {¢=| eOportunista eAutoconfianza Identificar El proceso de la Tipos de y
eAdquisitivo eRealismo fortalezas y areas creatividad creatividad eConcentracion en las
eIncubador por mejorar como ot tareas
. i H egun
eImitador eTolerancia emprendedor. Laidea Wg pr———— oProactivo.
o eisber
e|niciativa Interpretacion Surge ‘?'e forma g -
: espontanea. o olasif Condiciones
ePor eResponsabilidad 0-8 puntos (nivel € clastiica " .
SoatnTa rord _ P bajo) area de Se filtran eObjetivo en comun
egun larazon e— oportunidad Lid J Cientifica _ le— Froceso de
ePor necesidad etiderazgo oportunidad. Las ideas: reestructuracion eCompetencia diversa
eOptimismo seleccionar las en el .
e — razonables y descubrimiento eActividad estructurada
. - ntos (niv : S .
— eSocial g puf tosl( € viables. cientifico. eAutorregulacion.
Segln el tipo de g eInspiracional medio) fortalezas
empresa oInterno que aun pueden
desarrollarse. Plan estructurado o Desarrollar
eExterno Artistica e
procesos
: mentales,
15+ puntos (nivel sensibilidad y
alto) fortalezas actitud abierta.
utiles para
emprender.
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Idea original NACIMIENTO DE LA
Impulsa el desarrollo de un emprendimiento.
bebenser | IDEA DEL NEGOCIO ‘

Atractivas, duraderas y sustentadas.

Mi Universidad

Oportunidades NATURALEZA DEL PROYECTO
eServicio mas barato b Se define |
eProducto susceptible ] . - . o
eExportar un progucto Elementos MODELO DE NEGOCIO Objetivos, mision, vision y justificacion de
eProductos extranjeros Describe | emprendimiento.
ePropuesta de La forma en que una organizacion crea, capturay La creatividad |
valor entrega valor. Le da el éxito a una empresa si es original.
Propuesta de Generacion de eSegmento de Comprenden Dada por
valor id mercado . . . . o . .
ldeas eGeneracion de eSeleccionar a sus clientes Una lluvia de ideas, criterios propios y evaluaciones.
Mezcla Se cuestiona ingresos eConseguir y conservar sus clientes
De productos eCompetencia e Definir los procesos de negocio Debe responder
servicios. beneficios y Pregun;as eEstructura de eAsegurar un modelo de ingreso adecuado. Justificacion de eNecesidad, carencia o problema
' generadoras para P
valores. mejorar el producto. costo. /\ P eRelevancia del proyecto
Caracteristicas Se analiza — eClaridad y detalle.
eFuncionalidad Modelos Caracteristicas
. [ J
e|nformacion El mercado o _ .
eSer entendible *El producto Andlisis Describe Propuestade | | Nombre de la Descripcion de
eBuscar fidelidad. eAlternativas elndustria/merca Como opera una valor empresa la empresa
.EVIdenCIaS do ] . . empresa ES Debe cor Comercia|
Elementos Propuesta de valor eTécnico/operati
eCualidad del producto oFiiar orocios Vo Meiora ol maraen El elemento eDescriptivo Compra y venta
eRelacion con el consumidor jarp eOrganizacional Bajo ejora el marge diferenciador del “Oriainal de productos.
I p eDesarrollo de productos eFinanciero costo de ganancia. producto y rigina
eimagen y presuglo. : . ; Industrial
oLIavg en mano — Servicio. e Atractivo y
eCautiverio. e utils Produccion o
Como memorable .
Para valorar la | ~ Ofrecer algo _ transformacion
e Innovacion - ePrecio eClaro y simple de bienes.
Vision Mision viabilidad actual y y e distinto en su en eCalidad SN
futura de  un diferenciac su cadena de eServicio e Significativo Servicios
proyecto. i6n valor. oUtilidad eAgradable Productos
eAlcanzable eAmplia intangibles
Para i
eRealista eMotivador eOportunidades Of_reCIdOS al
‘ N Motivar al cliente cliente.
eAlineada eCongruente eDebilidades a elegirlo.
con la mision
eFortalezas
eAmenazas
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