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INTROCUCCIÓN AL 
EMPRENDEDURISMO  

ESPIRITU DE 

EMEPRENDEDOR  

CREATIVIDAD Y 

TERMINOS AFINES  

EQUIPO DE TRABAJO 

Características  Tipos 

emprendimiento  

Evaluación de 

la capacidad de 

emprender   

El proceso de la 

creatividad  

Tipos de 

creatividad  

Características 

de los equipos 

efectivos  

Encargarse de (entreprendre, francés)  

Emprender  

Comerciante, buen administrador, fines de lucro.  

Negocios   

Visualiza, define y alcanza los objetivos.   

Académico  

No rutinario, innovan, mejoran, transforman.    

Emprendedores  

●Compromiso 

●Autoconfianza 

●Realismo  

●Tolerancia  

●Iniciativa  

●Responsabilidad 

●Liderazgo 

●Optimismo  

 

●Administrativo 

●Oportunista 

●Adquisitivo 

●Incubador 

●Imitador 

Personalidad  

●Por 

oportunidad  

●Por necesidad 

 

Según la razón  

●Social   

●Inspiracional 

●Interno  

●Externo  

 

 

Según el tipo de 

empresa  

Identificar 

fortalezas y áreas 

por mejorar como 

emprendedor.  

 

Ayuda a  

0-8 puntos (nivel 

bajo) área de 

oportunidad.  

Interpretación  

9-15 puntos (nivel 

medio) fortalezas 

que aún pueden 

desarrollarse.  

15+ puntos (nivel 

alto) fortalezas 

útiles para 

emprender.  

Creare, latín (dar origen a algo nuevo)  

Proviene de   

Capacidad de generar ideas originales o innovar. 

●Genera soluciones frente a un problema 

●Se manifiesta en actividades cotidianas  

●Todas las personas tienen un nivel de creatividad. 

Características    

Surge de forma 

espontánea.  

La idea   

Las ideas: 

seleccionar las 

razonables y 

viables.  

Se filtran  

Plan estructurado  

Científica  

Según   

Weisberg (1989) 

Se clasifica    

Proceso de 

reestructuración 

en el 

descubrimiento 

científico. 

Desarrollar 

procesos 

mentales, 

sensibilidad y 

actitud abierta.  

Artística  

Necesita de otros individuos para crecer y 

desarrollarse.  

El hombre    

Crean equipos de trabajo para alcanzar una meta 

especifica u objetivo de trabajo.  

Por ello    

Ayuda al éxito en: eficacia, calidad o competitividad  

Para las empresas    

●Liderazgo participativo 

●Responsabilidad 

compartida  

●Comunidad de propósito 

●Comunicación  

●Concentración en las 

tareas  

●Proactivo.  

●Objetivo en común  

●Competencia diversa  

●Actividad estructurada 

●Autorregulación.  

Condiciones  
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NACIMIENTO DE LA 
IDEA DEL NEGOCIO 

MODELO DE NEGOCIO 

NATURALEZA DEL PROYECTO  

Generación de 

ideas   

Propuesta de 

valor 

Modelos  Características  

Justificación de 

la empresa 

Impulsa el desarrollo de un emprendimiento. 
Idea original   

Atractivas, duraderas y sustentadas. 

Deben ser   

●Servicio más barato 

 ●Producto susceptible  

●Exportar un producto  

●Productos extranjeros. 

Oportunidades  

De productos, 

servicios, beneficios y 

valores.  

Mezcla  

Propuesta de valor   

La forma en que una organización crea, captura y 

entrega valor.  

Describe    

●Seleccionar a sus clientes 

●Conseguir y conservar sus clientes  

●Definir los procesos de negocio 

●Asegurar un modelo de ingreso adecuado. 

Comprenden     

●Industria/merca

do 

●Técnico/operati

vo 

●Organizacional 

●Financiero. 

Análisis   

Para valorar la 

viabilidad actual y 

futura de un 

proyecto.   

Se utiliza  

●Oportunidades 

●Debilidades 

●Fortalezas  

●Amenazas  

Bajo 

costo   

Describe    

Como opera una 

empresa. 

Mejora el margen 

de ganancia.  

Objetivos, misión, visión y justificación de 

emprendimiento.  

Se define    

Le da el éxito a una empresa si es original.  

La creatividad     

Una lluvia de ideas, criterios propios y evaluaciones. 

Dada por     

●Necesidad, carencia o problema 

●Relevancia del proyecto  

●Claridad y detalle.  

 

  

El elemento 

diferenciador del 

producto y 

servicio. 

  

Es  

●Funcionalidad 

●Información  

●Ser entendible  

●Buscar fidelidad.  

Características  

●Cualidad del producto  

●Relación con el consumidor   

●Imagen y prestigio. 

Elementos 

Preguntas 

generadoras para 

mejorar el producto.   

Se cuestiona  

●El mercado  

●El producto 

●Alternativas 

●Evidencias.   

Se analiza   

●Fijar precios 

●Desarrollo de productos 

●Llave en mano 

●Cautiverio.   

Elementos  

FODA  

●Amplia  

●Motivador 

●Congruente  

Misión  Visión   

●Alcanzable 

●Realista  

●Alineada 

con la misión   

●Propuesta de 

valor  

●Segmento de 

mercado   

●Generación de 

ingresos 

●Competencia  

●Estructura de 

costo.  

Innovación 

y 

diferenciac

ión  

Ofrecer algo 

distinto en su en 

su cadena de 

valor.  

Debe responder  

Propuesta de 

valor  

Nombre de la 

empresa  

Descripción de 

la empresa  

●Precio 

●Calidad 

●Servicio  

●Utilidad  

Como  

Motivar al cliente 

a elegirlo.   

Para  

●Descriptivo 

●Original 

●Atractivo y 

memorable   

●Claro y simple 

●Significativo 

●Agradable   

Debe ser  

Compra y venta 

de productos.  

Comercial  

Producción o 

transformación 

de bienes.  

Industrial  

Productos 

intangibles 

ofrecidos al 

cliente.  

Servicios   
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