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e refiere a las diversas herramientas
y tacticas utilizadas por las
instituciones hospitalarias para
promover sus servicios de salud y
productos relacionados.

EN EL CONTEXTO HOSPITALARIO
INVOLUCRAN LA INTERACCION
DIRECTA ENTRE UN REPRESENTANTE
DE LA INSTITUCION Y LOS
PACIENTES.

EN EL AMBITO
HOSPITALARIO ES
ESENCIAL PARA DAR A
CONOCER LOS SERVICIOS
DE SALUD DE LA
INSTITUCION.

 MEDIOS MASIVOS: ANUNCIOS EN
TELEVISION, RADIO, REVISTAS, PRENSA
ESCRITA, ETC.

o PUBLICIDAD DIGITAL: CAMPANAS EN
REDES SOCIALES, ANUNCIOS EN
GOOGLE, BLOGS DE SALUD, ETC.

o PUBLICIDAD EXTERIOR: CARTELES,
ANUNCIOS EN PARADAS DE BUSES,
VALLAS PUBLICITARIAS, ENTRE OTROS.



Mezcla ampliada

ES UN ASPECTO ESENCIAL, YA QUE LA
DISPONIBILIDAD DE PRODUCTOS
MEDICOS DE CALIDAD EN LOS
HOSPITALES DEPENDE DE UNA
LOGISTICA EFICIENTE.

ABARCA LA TRANSMISION
DE INFORMACION CLARA Y
PRECISA ENTRE LOS
PROFESIONALES DE LA
SALUD Y LOS PACIENTES, ASI
COMO ENTRE LOS
HOSPITALES Y LOS
PROVEEDORES.

PLACEME, EL

se refiere a la garantia de que
COMPONENTE DE \) los productos y servicios
CALIDAD promovidos cumplen con

estandares altos de calidad.



