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1.2. Importancia, objetivos

y funciones de la Mercadotecnia
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1.3. Conceptos relacionados

con la Mercadotecnia
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1.4. Tipos de Mercadotecnia.
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Mercadotecnia gubernamental
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1.5. El sistema de mercadotecnia
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1.6. Interrelacion de la mercadotecnia
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1.7. El ambiente de la Mercadotecnia — = N
1.8. Administracion de la Mercadotecnia.
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