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otros tipos de mercados

Mercado de Mercado del Mercado del Me'rc‘ajdotde Mercados

consumo o del productor distribuidor gobiemo intemacionales
Formado por Constituido por Personasy Instituciones Abarca los 4
personas para la individuos y organizaciones que gubernamentales para | anteriores cuando se
adquisicion de organizaciones para adquieren bienes para | cumplir funciones con | compra en el pais que
productos de usos destinar los bienes revenderlos el gobierno se producen
personal para produccién de obteniendo ganancias

otros bienesy servicios g

- Excelente clasificacion

- Mejor servicio, distribucion,

- Conocimientos

- Ahorra tiempo, dinero, esfuerzo

Pasos para una buena segmentacion

- Seleccion de mercado o

categoria
- Eleccion de base de
segmentacion

- Seleccidn de variables de

- Disminucién de utilidades segmentacién

- Mala segmentaciéony colocacion de L . .
- Disenoyimplementacion

productos
- Perdida de oportunidades
- Estrategias mal adecuadas
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EL ESTADO CIVIL
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psicografica

demogréfica




Estrategia de cobertura
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ESTRATEGIA

! INDIFERENCIADA »
§Se usa la misma estrategia :

: para todos los segmentos :
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i ESTRATEGIA
! DIFERENCIADA :

Se usan diferentes
: estrategias para cada

i ESTRATEGIA
: CONCENTRADA

Las estrategias se
dirigen a un solo
segmento
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ESTRATEGIA &G
CONCENTRADA

(El producto va dirigido
a un Unico segmento)
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ESTRATEGIAS DE GOBERTURA DEL
MERGARO.

Otros tipos




