
 

El mercado. Oferta y 
Demanda 

CONCEPTO DE 
MERCADO

Cualquier lugar de
acuerdo para que
compradores y
vendedores de una
mercancia determinada
hagan negocios entre si

En los mercados interactuan
compradores (demandante) y
vededores (ofereces)

Diversos tipos de mercados:

Divisas (Compra y venta de monedas
extranjeras)

Valores financieros (Venta de acciones)

Trabajo (contrato de mano de obra)
Mercado negro (Transacciones ilegales)

TIPOS DE MERCADOS 1.- Competencia perfecta: En este tipo de
mercados hay muchas empresas, que
venden productos idénticos y también hay
muchos compradores. En un mercado
competitivo cada uno de los agentes
económicos es tan pequeño en relación
con el mercado total, que no puede ejercer
una influencia perceptible sobre el precio.

2.- Competencia Monopolistica: Este
tipo de mercado se "caracteriza por la
posibilidad de las empresas de
diferenciar los productos" Todos los
productores tratan de diferenciar su
producto para que sea único.

3.- Monopolio: . Se dice que hay
oligopolio cuando se tiene más
de un vendedor en el mercado,
pero no en tal cantidad que la
contribución de cada uno de
ellos se vuelva imperceptible.

4.- Monopolio: o. Se da el monopolio
puro cuando sólo hay un vendedor en
un mercado bien definido.
Únicamente hay una empresa que
produce un bien o servicio que no
tiene sustitutos cercanos.

FUNCIONAMIENTO DE 
LOS MERCADOS Y LA 

ASIGNACION DE 
RECURSOS.

El mercado, a través del
mecanismo de precios, permite
coordinar todas las decisiones de
los actores implicados en el proceso
de intercambio.

El mercado ayuda a la
dirección a disponer de
una segunda opinión
sobre sus decisiones

Los bancos también desempeñan
importantes funciones, ya que
además de poner en contacto a
los inversores con los
ahorradores, ejercen una función
de control de las empresas.

EL PRECIO DE MERCADO

La base para hacer el
intercambio de bienes y
servicios en cualquier
mercado es el PRECIO.

Es importante distinguir entre los
precios nominal o monetario y el
relativo. La cantidad de dinero que
se paga para obtener una mercancía
se llama precio nominal.

El precio relativo es la
proporción de un precio
en relación con otro.

La utilidad de un bien o servicio hace que
sea demandado por los compradores y,
por el otro, dado que ese bien o servicio no
existe en cantidades ilimitadas deberá ser
producido por los vendedores (oferentes).
Éstos son los bienes económicos, cuyo
precio se determina tanto por la demanda
como por la oferta.

USO Y MANEJO DE 
GRAFICAS EN 
ECONOMIA 

Una gráfica es una fotografía que
muestra cómo las variables se
relacionan, y una fotografía
puede valer mil palabras.

En un plano nos representa la realidad
sobre diferentes temas económicos, por
ejemplo: la relación entre el precio y la
cantidad demandada, la relación entre
el precio y la cantidad ofrecida, el nivel
de desempleo, las estadísticas etc.

OFERTA

Monto que los productores
están dispuestos a vender en
el mercado durante un
periodo dado a un precio
específico.

El principal determinante
del precio es el costo de
producirlos.

La ley de la oferta establece que, si el precio
de un bien o servicio aumenta, la cantidad
de ese bien o servicio que los productores
están dispuestos o pueden vender durante
un tiempo determinado aumentará. Si
disminuye el precio de un bien o servicio la
cantidad ofrecida también

DEMANDA

Cantidad de bienes y servicios
que un consumidor o los
consumidores están
dispuestos a comprar a un
determinado precio en un
tiempo dado.

Esta explicado por dos 
efectos:

EFECTO SUSTITUCION

Cuando aumenta el precio de un bien
su precio relativo se eleva, de tal
forma que el consumidor tiene que
reorganizar sus compras de acuerdo
con los nuevos precios relativos, y así
quizás algunos bienes y servicios deje
de comprarlos y sustituya los bienes
relativamente encarecidos por los
más o menos abaratados.

EFECTO INGRESO Cuando el precio de un bien aumenta y el
ingreso permanece constante, los
consumidores tienen que saber elegir para
escoger lo que más les conviene para
satisfacer sus necesidades (Vargas, 2006).
Así, cuando las personas enfrentan el
incremento en el precio de un bien y no
cambia su ingreso, disminuye el poder de
compra de sus ingresos por lo que tienen
que comprar menos de algunos bienes,
aunque no precisamente del que subio.
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LEY DE LA OFERTA Y DEMANDA 

Fue creada por Antoine Augustin Cournot, y
popularizada por Alfred Marshall; esta es un
principio económico que explica una variedad
de procesos macro y microeconómicos.

si la oferta es mayor que la demanda los

precios tienden a bajar, en caso contrario, 
cuando la oferta no cubre la demanda, los

precios van a subir.

LEY DE LA OFERTA

Entre más alto sea el precio actual en el
mercado, más se producirá y venderá, de igual
forma, al disminuir el precio, menor será la
producción, creando una relación inversamente
proporcional.

LEY DE DEMANDA
Al aumentar el precio de un bien, el consumidor
tiende a comprar menos cantidad, mientras que,
al disminuir el precio, el consumidor tiende a
adquirir más.

EQUILIBRIO DE MERCADO

El mercado se equilibra cuando los deseos de los oferentes y de
los demandantes coinciden en las cantidades que quieren
comercializar para un precio determinado. Es el punto donde las
dos curvas se intersectan, es decir, donde la cantidad ofrecida
iguala a la cantidad demandada. Esta intersección es el punto de
equilibrio.

El punto de intersección es el precio de
equilibrio, el único precio al cual la cantidad
demandada y la cantidad ofrecida es la misma.

El precio de equilibrio es aquel en el que los demandantes
desean adquirir exactamente la cantidad que los oferentes
desean vender. Siempre que el precio sea mayor al precio de
equilibrio, se presenta una diferencia entre la oferta y la demanda
del bien.

ELASTICIDADES

ELASTICIDAD PRECIO DE LA DEMANDA 

Una demanda es elástica si la elasticidad precio
es mayor que uno, inelástica si

es menor que uno y unitaria si es igual a uno.

ELASTICIDAD CRUZADA
Variacion porcentual de la cantidad demandada
de un bien ante la variacion porcentual del precio
de otro bien.

ELASTICIDAD INGRESO

Nos indica el grado de respuesta de los individuos
ante

cambios en el ingreso. La elasticidad ingreso es la
variación porcentual de la cantidad

demandada de un bien respecto a la variación
porcentual del ingreso.

POBLACION Y MERCADO DE TRABAJO
El mercado de trabajo tiene un interés especial

porque lo que se intercambia es “el

trabajo”, una parte esencial de la vida de las
personas (la población). De él dependen los

ingresos y las condiciones profesionales y
laborales, que a su vez determinan, en gran

parte, la calidad de vida y la satisfacción de los
ciudadanos.

La remuneración que reciben los trabajadores a 
cambio es el salario. La

Economía considera trabajo solamente al 
esfuerzo aportado a cambio de una

remuneración, es decir, su aspecto productivo 
industrial.

Población de 18 o más años: 
población total en edad legal 

para trabajar.

Población activa: población total en
edad de trabajar y que quieren
trabajar.

Población ocupada: personas
activas que tienen un trabajo,
por cuenta propia o

ajena.

Población desempleada o
parada: personas que buscan
trabajo activamente pero no lo
consiguen.

Población inactiva: personas en
edad de trabajar pero que no
buscan trabajo:

jubilados, estudiantes, personas
dedicadas al hogar, etc.



 

  

 


