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Introducción  
Para la primera actividad en plataforma, investigaran como está conformada una agencia de 

publicidad y en base a eso realizaran un organigrama de una agencia de publicidad (cuadro sinóptico), 

y debe ir anexado lo que se realiza en cada área de la agencia, de igual forma investigaran la influencia 

de los medios de comunicación.  



 

 

  



 

¿Por qué los medios de comunicación influyen en la sociedad? 
Hoy en día nuestra sociedad está influenciada por el constante bombardeo de información a través de 

diferentes medios de comunicación. 

La información que nos llega sobre los distintos sucesos sociales, políticos o económicos puede hacer 

que las personas cambiemos nuestra forma de pensar respecto a la realidad que nos rodea. Pero ¿Por 

qué los medios de comunicación influyen en la sociedad? ¿Cómo lo hacen? 

 

Los medios de comunicación cuentan con características positivas, y negativas. En la primera, 

posibilitan que amplios contenidos de información lleguen a todos los lugares del planeta de 

forma inmediata. También hacen posible que muchas relaciones personales se mantengan unidas. O, 

por lo menos, no desaparezcan por completo. 

En la segunda, recaen en la manipulación de la información y su uso para intereses propios de un 

grupo específico. En muchos casos, estos medios de comunicación, tiende a formar estereotipos, 

seguidos por muchas personas gracias al alcance que adquiere el mensaje en su difusión. 

 

La docente, al ser un medio masivo, tiene el potencial de crear valores sociales y ejercer influencia 

en las personas porque ofrece definiciones, presenta modelos, promueve estereotipos y puede ser un 

exponente de cambios. 

Como hemos mencionado, los medios también tienen un lado oscuro. Una de las críticas a estos 

medios de comunicación social es su subordinación a los intereses políticos, económicos o sociales 

para conseguir ciertos objetivos.  

 

De ahí el surgimiento de medios denominados como independientes. Colectivos sin fines de lucro y 

basados en voluntarios que han crecido en gran medida en los últimos años con  la transformación 

digital global. 

 

¿Por qué los medios de comunicación influyen en las agencias de publicidad? 
Los medios de comunicación son una herramienta fundamental para las agencias de publicidad, ya 

que les permiten llegar a una audiencia amplia y construir la marca de una empresa. 

  

Los medios de comunicación son importantes para las agencias de publicidad porque:  

 

Construir y fortalecer la marca 

Los medios de comunicación son una plataforma que permite a las agencias de publicidad crear 

conexiones emocionales con los clientes. 

Informar y educar 

Los medios de comunicación pueden ayudar a las agencias de publicidad a informar y educar a los 

consumidores sobre los productos y servicios de sus clientes. 

Interactuar con los clientes 

Los medios digitales, como las redes sociales y los blogs, permiten a las agencias de publicidad 

interactuar directamente con los clientes. 

Medir el rendimiento 

Los medios de comunicación permiten a las agencias de publicidad medir y analizar el rendimiento 

de sus estrategias de marketing. 

Mantenerse al tanto de las tendencias 

Los medios de comunicación permiten a las agencias de publicidad conocer las tendencias del 

mercado y la actividad de la competencia 

 

 

 

 



 

Las agencias de publicidad y los medios de comunicación tienen una relación de colaboración que 

debe cuidarse. Para que esta relación sea efectiva, es importante:  

 No enviar publicidad encubierta 

 Evitar presionar a los periodistas 

 Facilitar las cosas a los periodistas 

. 

Las agencias de publicidad y los medios de comunicación tienen una relación recíproca, en la que 

ambas partes se necesitan mutuamente.  
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