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Introduccion
Para la primera actividad en plataforma, investigaran como est4d conformada una agencia de

publicidad y en base a eso realizaran un organigrama de una agencia de publicidad (cuadro sindptico),
y debe ir anexado lo que se realiza en cada area de la agencia, de igual forma investigaran la influencia

de los medios de comunicacion.
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organigrama
de una
agencia de
publicidad

Director

Director de
marketing

El decorador
0 disenador

Comprador de medios
de comunicacion

Planificador de medios
de comunicacidn

Sus responsabilidades incluyen la comunicacién con los
clientes y la elaboracion de informes sobre la rentabilidad
del trabajo realizado.

Esta persona debe realizar diversos estudios de marketing,
encargar estos mismos estudios a otras organizaciones que
realizan trabajos independientes.

Crea los disenos del futuro producto publicitario,el trabajo
principal es crear los trazados originales, que se elaboran con
todas las reglas métricas.

Especialista que trata con los medios de comunicacion,
en cuanto a dénde, cdmo y cuando se colocara un anuncio.
La eficacia de este personal depende de la calidad del
espacio publicitario

La tarea mds importante del planificador de medios es
establecer una correspondencia entre los medios y
el publico objetivo.

Tiene un departamento subordinado formado por

mmctnr anistlcﬂ === disefadores visuales, artistas, etc.Este especialistaes a la

vez el director y el ejecutor de todo el trabajo creativo.

Es la persona responsable de todos los aspectos verbales

Redactor == relacionados con los productos promocionales. El estilo de

Visualizador  —

Un gestor o eQitor
de impresion

Productor de anuncios __
de television

Responsable del momento
de la produccion

Director del proyecto
publicitario

redaccion del redactor publicitario debe ser singular.

El redactor publicitario copia al visualizador en materia de
creatividad, asi como el ejecutor de las ideas del redactor
visualmente. El visualizador tiene que crear varios bocetos.

Esta persona se encarga de dar formato a los textos para que
sean facilmente comprensibles.Debe calcular el nimero de
palabras, frases y determinar qué lugar ocupara el anuncio.

Las tareas del productor es la seleccién de los actores,
la musica, la organizacion que llevara a cabo la acciéon
en este ambito.

Si la empresa de publicidad necesita una imprenta, el gestor
también se encarga de hacer los pedidos alli y de entregar

los disenos de los anuncios. -~

I

Distribuir las tareas del proyecto a los gerentes y supervisores
de todos los departamentos, distribuir y asignar los fondos,
recoger los materiales de todos los participantes en el proceso.
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¢Por qué los medios de comunicacion influyen en la sociedad?

Hoy en dia nuestra sociedad esté influenciada por el constante bombardeo de informacién a través de
diferentes medios de comunicacion.

La informacion que nos llega sobre los distintos sucesos sociales, politicos o econémicos puede hacer
que las personas cambiemos nuestra forma de pensar respecto a la realidad que nos rodea. Pero ¢Por
qué los medios de comunicacion influyen en la sociedad? ;Cémo lo hacen?

Los medios de comunicacidn cuentan con caracteristicas positivas, y negativas. En la primera,
posibilitan que amplios contenidos de informacion lleguen a todos los lugares del planeta de
forma inmediata. También hacen posible que muchas relaciones personales se mantengan unidas. O,
por lo menos, no desaparezcan por completo.

En la segunda, recaen en la manipulacion de la informacién y su uso para intereses propios de un
grupo especifico. En muchos casos, estos medios de comunicacion, tiende a formar estereotipos,
seguidos por muchas personas gracias al alcance que adquiere el mensaje en su difusion.

La docente, al ser un medio masivo, tiene el potencial de crear valores sociales y ejercer influencia
en las personas porque ofrece definiciones, presenta modelos, promueve estereotipos y puede ser un
exponente de cambios.

Como hemos mencionado, los medios también tienen un lado oscuro. Una de las criticas a estos
medios de comunicacion social es su subordinacion a los intereses politicos, econémicos o sociales
para conseguir ciertos objetivos.

De ahi el surgimiento de medios denominados como independientes. Colectivos sin fines de lucro y
basados en voluntarios que han crecido en gran medida en los Gltimos afios con la transformacion
digital global.

¢Por qué los medios de comunicacion influyen en las agencias de publicidad?
Los medios de comunicacion son una herramienta fundamental para las agencias de publicidad, ya
que les permiten llegar a una audiencia amplia y construir la marca de una empresa.

Los medios de comunicacion son importantes para las agencias de publicidad porque:

Construir y fortalecer la marca

Los medios de comunicacion son una plataforma que permite a las agencias de publicidad crear
conexiones emocionales con los clientes.

Informar y educar

Los medios de comunicacion pueden ayudar a las agencias de publicidad a informar y educar a los
consumidores sobre los productos y servicios de sus clientes.

Interactuar con los clientes

Los medios digitales, como las redes sociales y los blogs, permiten a las agencias de publicidad
interactuar directamente con los clientes.

Medir el rendimiento

Los medios de comunicacion permiten a las agencias de publicidad medir y analizar el rendimiento
de sus estrategias de marketing.

Mantenerse al tanto de las tendencias

Los medios de comunicacién permiten a las agencias de publicidad conocer las tendencias del
mercado y la actividad de la competencia
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Las agencias de publicidad y los medios de comunicacién tienen una relacion de colaboracién que
debe cuidarse. Para que esta relacion sea efectiva, es importante:

e No enviar publicidad encubierta

e Evitar presionar a los periodistas

o Facilitar las cosas a los periodistas

Las agencias de publicidad y los medios de comunicacién tienen una relacion reciproca, en la que
ambas partes se necesitan mutuamente.
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