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TECNICAS DE
INVESTIGACION
MERCADOLOGICAS

MERCADOTECNIA

SUBSITEMA DE

TIENE COMO FUNCION RECUPERAR,
PROCESAR, ALMACENAR Y DISTRIBUIR »
INFORMACION CUYO ORIGENSON LAS ‘

OPERACIONES COTIDIANAS Y OPERATIVAS AL
INTERIOR DE LAS ORGANIZACION.

SUBSISTEMA DE
INTELIGENCIA

OFRECE INFORMACION SOBRE
ACONTECIMIENTOS EN EL ENTORNO DE LA
¢ EMPRESA ES DECIR, SE DEDICA A PROCESAR
INFORMACION EXTRAIDA DEL EXTERIOR DE

LA EMPRESA.

“ 9

SUBSITEMA ANALITICO i &

FUNCIONES DE ANALISIS, PLANIFICACION, |
IMPLANTACION Y CONTROL, MEDIANTE LA
MANIPULACION DE DATOS

SUBSITEMA DE
INVESTIGACION DE
MERCADOS

RECOPILACION DE DATOS, SU PROCESAMIENTO,
ANALISIS Y GENERACION DE INFORMACION
SOBRE EL. MERCADO POTENCIAL, FACILITANDO
LA SOLUCION DE UN PROBLEMA O EL
APROVECHAMIENTO DE UNA OPORTUNIDAD.

AT
FRANQUICIAS L |
ES UN ACUERDO COMERCIAL ENTRE UNA
EMPRESA QUE CEDE SU MARCA Y UN @ 7TV
NEGOCIO QUE LA ADQUIERE. EL e
FRANQUICIADO PAGA UNA REGALIA Y UNA
TARIFA INICIAL AL FRANQUICIADOR. v AT
BIBLIOGRAFIA:

UNIDAD IV DE LA ANTOLOGIA UDS
MERCADOTECNIA, PAG 120-145 PDF.



