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la economia se ha definido como
‘la ciencia que estudia el
comportamiento humano como
una relacion entre los fines y los
medios escasos que tienen usos
alternativos”.

Ve ™,

" La decision de asignacion puede
verse como una conjuncion de
tres elecciones separadas.

.

iQué bienes y servicios deben |
producirse y en qué cantidades?

¢Coémo deben producirse estos
bienes y servicios?

iPara quién deben producirse ||
estos bienes y servicios?

/entrafia la

particular.

._poblacién.

decision entre “cafiones y
mantequilla”. ;Debe un pais con escasos
recursos producir armas? ;Debe producir
mantequilla?, La misma pregunta se aplica para
los otfros incontables bienes y servicios o grupos
\_de productos que un pais es capaz de producir.

N

I |mplica la distribucién de los recursos de un pais
AN

" Es una decision que debe tomarse en tomo a la |

en la produccién de un bien o servicio en

distribuciéon de la produccion de bienes y
servicios de un pais entre los miembros de su

P

| Estas son las preguntas bien conocidas de qué, como y
para quién gue se encuentran en el capitulo introductorio

. de todos los textos de principios economicos.

\

+ LAMETA E'CON(')MICA DE LA EMPRESA Y
LA TOMA OPTIMA DE DECISIONES.

™

sus utilidades (o minimizar sus pérdidas).

la teoria econémica de la empresa, la base sobre la que
descansa gran parte de la economia de la empresa, asume
que el principal objetivo de esta Ultima es el de maximizar

« OFERTA, DEMANDAY ESCACES

En presencia de una oferta limitada en relacion

a

asignar sus recursos escasos. Esta decision
es fundamental
economia.

la demanda, los paises deben decidir como

para el estudio de Ia

\

EQUILIBRIO DE
MERCADO

| Existen esencialmente tres formas en que un
pais puede responder a las preguntas de que,
coémo y para quién. Estas formas, denominadas
| procesos.

Proceso de mercado: El uso de la oferta,
demanda e incentivos materiales para resolver las
preguntas de qué, como y para quién.

Proceso de mandato: El uso del gobierno o de
alguna autoridad central para responder las tres
preguntas basicas. (Este proceso es algunas
veces denominado proceso politico.)

Proceso tradicional: El uso de costumbres y
tradiciones para responder las tres preguntas
basicas.

+ LAEMPRESAY SUS OBJETIVOS.

™

Los costos con los que una empresa produce
estan regidos por la tecnologia disponible, y la
cantidad que produce y los precios a los cuales
vende estan influidos por la estructura de los
mercados en los que opera. La diferencia entre el
ingreso que recibe y los costos en los que incurre
es la utilidad.

El objetivo de la empresa es maximizar su
utilidad.

La teoria tradicional (neoclasica) de la
economia definié a la empresa como un
conjunto de recursos que se transforman
en productos demandados por los m ~0
P . p J/ ) OBUETVOS L1 ’
| consumidores,

Ejemplos Objetivos de una Empresa

ACORTOPLAZO Desarrollar una nueva

campana de marketing

/ n‘o Reducir los costes

operativos en un 10%
en 6 meses

Aumentar las ventas
trimestrales en un 15%

+  MAXIMIZACION DE LA RIQUEZA DE
LOS ACCIONISTAS.

',

Lanzar una linea ,@
de productos '\
sostenibles \

' Este concepto incluye no sélo la evaluacién de una ‘
serie de flujos de efectivo; también considera la idea
importantisima del valor del dinero en el tiempo. Dado

otro componente de la valuacion de negocios.

que es un hecho obvio que un peso ganado en el futuro
vale menos que un peso ganado hoy, los flujos futuros
deben descontarse en el presente. Tanto la forma de
estos flujos en el tiempo como la tasa de interés a la que
son descontados afectaran el valor actual de la riqueza
de los accionistas. La tasa de descuento en particular se
ve afectada por el riesgo, asi que el riesgo se vuelve
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1 II OBJETVOS @
ALARGOPLAZO |
Expandir la empresa a Lider del mercado en

nuevos mercados innovacion
internacionales en 5 afios tecnoldgica
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