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2.2 TIPOS DE m

Es necesario tener en cuenta que hay diversos tipos de mercados. En uno de los extremos
estarian los mercados donde hay mucha competencia, por lo que la obtencion de beneficios seria
dificil y en el otro extremo, no hay competencia por lo que la obtencion de beneficios es facil.

« Competencia perfecta. En este tipo de mercados hay muchas empresas, que venden
productos idénticos y también hay muchos compradores. En un mercado competitivo cada
uno de los agentes economicos es tan pequeno en relacion con el mercado total, que no
puede ejercer una influencia perceptible sobre el precio. Ademas, no hay restricciones para
gue entren nuevas empresas.

« Competencia monopolistica. Este tipo de mercado se "caracteriza por la posibilidad de las
empresas de diferenciar los productos” (Blanco. Luis, 1999: 202). No hay un tipo homogéneo
de automovil. ni tampoco de jabon, televisores. tiendas de comestibles u hoteles. Todos los
productores tratan de diferenciar su producto para que sea unico. Hay muchas formas de
diferenciar los productos. algunas de ellas auténticas y otras totalmente ficticias.

« Oligopolio. Se dice que hay oligopolio cuando se tiene mas de un vendedor en el mercado,
pero no en tal cantidad que la contribucion de cada uno de ellos se vuelva imperceptible.
Cuando so6lo hay dos vendedores en el mercado se da el caso del duopolio. En los mercados
oligopolicos las empresas son interdependientes; las politicas de una de ellas afectan a las
otras en forma directa y perceptible, por ello la competencia no puede ser impersonal.




« Monopolio. Se da el monopolio puro cuando solo hay un vendedor en un mercado bien
definido. Unicamente hay una empresa que produce un bien o servicio que no tiene
sustitutos cercanos. Lo opuesto a la competencia perfecta, que es la forma maxima de
competencia, sucede en el monopolio donde no hay competencia y, por lo tanto, las
empresas obtienen grandes ganancias. Otro origen de los monopolios son las patentes
gue otorgan el derecho exclusivo de producir ciertos bienes, o de producir un bien por
medio de un proceso especifico. Tambien favorece el establecimiento de monopolios el
costo de tener una planta de produccion eficiente, en relacion con el tamano del mercado.
Para algunos autores este tipo de monopolio se considera "natural" ya que el resultado
natural de las fuerzas del mercado es el desarrollo de una organizacion monopolista.




2.3 FUNCIONAM IEN DE LOS
I')ERCADOS 9 LA As GNACION DE
RECURSOS

En el mercado concurren millones de consumidores o demandantes y otros tantos oferentes o
productores. El mercado, a través del mecanismo de precios, permite coordinar todas las
decisiones de los actores implicados en el proceso de intercambio. Por ejemplo, si en la actualidad
todo el mundo quisiera vivir en el centro de las grandes ciudades, esto provocaria un gran
crecimiento de los precios de los pisos en aquellas zonas, al mismo tiempo que caeria en picado el
precio de las viviendas en el ambito rural.

El mercado, basicamente, funciona en virtud de la relacion que exista entre la oferta y la demanda,
es decir, el precio de los productos y servicios, esta determinado por la oferta que los diversos
proveedores realizan y cual es la demanda, por parte de los consumidores, de dichos bienes y
sfervicios, concluyéndose que a menor demanda hay mas oferta y a mayor demanda hay menor
oferta.

Los mercados aseguran la asignacion eficiente de los recursos con la informacion que transmiten
los precios. Por ejemplo, un agricultor puede cultivar trigo, maiz o avena. Conoce el coste de Ila
produccion y la produccion de la tierra, pero desconoce el precio del producto. La incertidumbre
sobre el precio depende de factores como las condiciones climaticas, y de la oferta y demanda
futuras.

El agricultor puede consultar los futuros de trigo, maiz y avena y, dado que conoce sus costes,
determinar el cultivo mas rentable. Asi mismo puede usar los mercados de futuros para
asegurarse un precio minimo para su cosecha antes de sembrar. La bolsa transmite, con sus
cotizaciones, cuanto valen las acciones de una empresa bajo la direccion actual.




2.4. EL PRECIO DE
MERCADO

La base para hacer el intercambio de bienes y servicios en cualquier mercado es el precio. Cuando el
intercambio se hace sin utilizar el dinero, se denomina trueque, sistema utilizado en la antiguedad; sin
embargo, al diversificarse la produccion de bienes y servicios, aparecio una mercancia que sirve de
equivalente a todas las demas, la moneda. Con lo que se facilitd el intercambio. El precio es una
relacion por medio de la cual se intercambia un bien por otro. Esto es lo que permite la equivalencia
entre el dinero y cualquier mercancia.

Como se observa, la escasez es relativa, ya que depende del nivel de demanda de dicho bien. La
pregunta seria ¢ por que los bienes que necesitamos son escasos? y la respuesta es porque los
factores con los que se producen son escasos, es decir, los factores de la produccion: tierra, trabajo,
capital y tecnologia son limitados y se requieren de todos o algunos, segun el caso, para producir
cualquier bien o servicio. Tampoco tienen precio los bienes que son utiles, pero que no son escasos, 0
sea, que son bienes libres como el aire. En este caso, a pesar de su utilidad el aire no tiene precio
debido a que no es escaso.




En terminos generales, las variables economicas estan relacionadas unas con otras y cuando, por
ejemplo, el precio de los platanos aumenta, las personas los compran menos. Una forma de
expresar estas relaciones es por medio de las graficas. Una grafica es una fotografia que muestra
como las variables se relacionan, y una fotografia puede valer mil palabras. En un plano nos
representa la realidad sobre diferentes temas economicos.

Del mismo modo que podemos expresar un pensamiento con distintas palabras, las graficas
permiten expresar la informacion numerica de modos distintos. Un buen escritor sabe elegir sus
palabras de modo que su argumento sea claro, su descripcion placentera o bien dramatica. Del
mismo modo un economista efectivo escogera el tipo de grafica que mejor ilustre lo que quiere decir.




Graficas de una sola variable
La siguiente figura presenta tres graficas muy comunes. La grafica de pay o circular

a) ilustra como se divide el ingreso total de Estados Unidos entre las diferentes fuentes de ingreso,
como salarios, utilidades empresariales, etc. Una porcion del pay representa la parte del total que
corresponde a cada fuente. La grafica de barras

b) compara el ingreso de cuatro paises. La altura de cada barra representa el ingreso promedio de
cada uno de los cuatro paises. La grafica de series de tiempo en el panel

c) traza el aumento de la productividad del sector empresarial de Estados Unidos en el tiempo. La
altura de la linea muestra la produccion por hora en cada uno de los diferentes anos. Usted quiza ha
visto graficas similares en revistas y periodicos.
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Graficas con dos variables

el sistema de coordenadas Aun cuando las tres graficas pequefias que se presentan en la figura
anterior son utiles cuando una variable cambia en el tiempo, la informacion que pueden
proporcionarnos es limitada, ya que solamente incluyen una variable. Por lo general, lo que preocupa a
los economistas es la relacion entre variables y, por tanto, necesitan presentar dos variables en una
sola grafica, lo cual es posible gracias al sistema de coordenadas. Estos pares ordenados pueden
graficarse en una cuadricula bidimensional.

El primer numero del par ordenado es la coordenada x e indica la localizacion horizontal del punto.

El segundo numero o coordenada y presenta la localizacion vertical del punto.

El punto en que la coordenada “y” y la coordenada x se unen es cero y se conoce como origen.

Las dos coordenadas del par ordenado indican donde se localizan los puntos en relacion con el origen,

es decir, x unidades a la derecha del origen y y unidades arriba del origen.
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Las curvas en el sistema de coordenadas

estudiantes que mas se esfuerzan tienden a obtener calificaciones mas altas, pero hay otros
factores que tambien influyen en la calificacion que un alumno obtiene, como la preparacion previa al
examen, el talento que se tiene, si se pone o0 no atencion durante la clase e inclusive intervienen
factores como el hecho de que haya desayunado o no. Un diagrama de dispersion como el que se
observa en la figura anterior no busca aislar el efecto que el estudio produce en las calificaciones de
la influencia de otras variables. Sin embargo, es frecuente que los economistas prefieran observar
cOmo una variable afecta a otra, manteniendo todo lo demas constante.

Al examinar una de las graficas mas importantes en la economia, es decir, la curva de la demanda,
veremos cOmo €s que esto se logra. Esta curva representa la influencia que el precio de un bien
tiene sobre la cantidad que los consumidores quieren comprar de ese mismo bien.
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CONCLVUSION

Este ensayo ha sido un desempeno en lo cual en glosamos lo
mas importante de cada tema y subtema, dandole a conocer
propiedades, funciones.

Esperando que sea de mayor utilidad, gracias por la atencion
prestada.




