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INTRODUCCION

En el presente ensayo hablaremos acerca de los diferentes tipos de mercado, basicamente
podremos identificar cuatro tipos de mercado, entre ellos: competencia perfecta, competencia
monopolistica, oligopolio y monopolio, hablaremos en que consiste cada una de ellas, también
se abordara el tema del funcionamiento de los mercados y la asignacion de productos ( Los
mercados aseguran la asignacion eficiente de los recursos con la informacion que transmiten
los precios), precio del mercado (La base para hacer el intercambio de bienes y servicios en
cualquier mercado es el precio), asi también del uso y manejo de graficos de la economia.



2.1 Tipos de mercados
Se identifican cuatro tipos de mercado:
Mercado de competencia perfecta:

En este tipo de mercados hay muchas empresas, que venden productos idénticos y también
hay muchos compradores. Ademas, “no hay restricciones para que entren nuevas empresas”.
Lo que supone gue las empresas nuevas puedan ingresar a una industria y salir de ella sin gran
dificultad, por ultimo, los productores deben conocer sus costos y precios para poder determinar

el nivel de produccién mas conveniente.
Mercado de competencia monopolistica:

Este tipo de mercado se "caracteriza por la posibilidad de las empresas de diferenciar los

productos", todos los productores tratan de diferenciar su producto para que sea Unico cuando
los productos estan diferenciados cada uno de ellos es Unico, y su productor tiene algun grado
de poder monopdlico que puede explotar, pero usualmente este poder es muy limitado, porque
otros productores pueden vender un bien muy parecido, en esta estructura de mercado no hay

barreras a la entrada de nuevas empresas y hay un cierto control de la empresa sobre el precio.
Mercado oligopolio:

Se dice que hay oligopolio cuando se tiene mas de un vendedor en el mercado, pero no en tal
cantidad que la contribucidn de cada uno de ellos se vuelva imperceptible. En los mercados
oligopdlicos las empresas son interdependientes; las politicas de una de ellas afectan a las
otras en forma directa y perceptible, por ello la competencia no puede ser impersonal, en este
tipo de mercados solamente compite un pequefio numero de empresas, el producto puede ser
idéntico o diferenciado, hay algunas barreras para la entrada de nuevas empresas y las que

estan establecidas ejercen un control sobre el precio.
Mercado monopolio:

Se da el monopolio puro cuando sélo hay un vendedor en un mercado bien definido.
Unicamente hay una empresa que produce un bien o servicio que no tiene sustitutos cercanos.
Uno de los fundamentos mas importantes del monopolio es el control de las fuentes de materias
primas, otro origen de los monopolios son las patentes que otorgan el derecho exclusivo de

producir ciertos bienes, o de producir un bien por medio de un proceso especifico. La



monopolizacion de un mercado garantiza a la empresa individual un beneficio econémico a
largo plazo mayor que el que podria obtener en el caso de que hubiera un2 o mas empresas

rivales en el mercado.
2.3. El funcionamiento de los mercados y la asignacion de recursos

El mercado, basicamente, funciona en virtud de la relacion que exista entre la oferta y la
demanda, es decir, el precio de los productos y servicios, esta determinado por la oferta que los
diversos proveedores realizan y cual es la demanda, por parte de los consumidores, de dichos
bienes y servicios, concluyéndose que a menor demanda hay més oferta y a mayor demanda
hay menor oferta.

Los mercados aseguran la asignacién eficiente de los recursos con la informacién que

transmiten los precios.

Cuando una empresa anuncia un plan, como el lanzamiento de un nuevo proyecto o la compra
de otra empresa, su cotizacién reaccionara positiva o negativamente. Los directivos pueden
observar la reaccion de las cotizaciones y conocer "la opinion" del mercado de los planes
propuestos. Si la reaccion es negativa, la direccién puede revisar sus calculos y reconsiderar su
decisién. Asi, el mercado ayuda a la direccién a disponer de una segunda opinion sobre sus
decisiones. Ademas, como las cotizaciones reflejan el valor de los activos con la actual
direccion, el mercado indica lo bien o0 mal que lo est4 haciendo el equipo de direccion,

contribuyendo de esta forma a evaluar su rendimiento.

Si la financiacion proviene de un accionariado disperso, ninguno de los accionistas por si solo
tiene un incentivo para dedicar recursos a asegurarse de que la direccién actia en defensa de
sus intereses. Por el contrario, cuando un banco presta a una empresa, tiene el incentivo para

actuar como Unico agente controlador.
2.4. El precio de mercado

La base para hacer el intercambio de bienes y servicios en cualquier mercado es el precio. Es
importante distinguir entre los precios nominal o monetario y el relativo. La cantidad de dinero

gue se paga para obtener una mercancia se llama precio nominal.

Uno de los problemas fundamentales de la microeconomia es explicar por qué los bienes y los
factores de produccioén tienen un precio o como también se le llama, valor de cambio. La

respuesta es porque son Utiles y ademas son escasos con relacién a los requerimientos de las



personas. Por un lado, la utilidad de un bien o servicio hace que sea demandado por los
compradores y, por el otro, dado que ese bien o servicio no existe en cantidades ilimitadas
debera ser producido por los vendedores (oferentes). Estos son los bienes econémicos, cuyo

precio se determina tanto por la demanda como por la oferta.
2.5. Uso y manejo de gréficas en economia

Una grafica es una fotografia que muestra cémo las variables se relacionan, y una fotografia
puede valer mil palabras. En un plano nos representa la realidad sobre diferentes temas
econdmicos, por ejemplo: la relacion entre el precio y la cantidad demandada, la relacion entre
el precio y la cantidad ofrecida, el nivel de desempleo, las estadisticas etc.

Las gréficas tienen dos propdésitos:

1. En primera instancia, y cuando se esta desarrollando teoria econémica, permiten
expresar visualmente las ideas, lo que las aclara mas que si se presentaran por escrito o
por medio de ecuaciones.

2. En segundo lugar, cuando se analizan datos econdmicos, las graficas son una forma
muy eficaz de encontrar e interpretar patrones. Independientemente de que se trabaje
con teoria o con datos, las graficas son lentes que nos permiten ver el bosque en vez de
una cantidad de arboles. Del mismo modo que podemos expresar un pensamiento con
distintas palabras, las gréficas permiten expresar la informacion numérica de modos

distintos.

CONCLUSION

El presente ensayo nos ayuda a conocer los tipos de mercado que hay y cuales son sus
caracteristicas, el funcionamiento y uso del mismo, nos ayuda a conocer para que nos sirven

las gréaficas y en que son Utiles.

Podemos obtener el conocimiento para distinguir los tipos de mercados, el saber como

distinguirlos nos ayudara para saber el funcionamiento de las mismas.



