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UNIDAD II. EL MERCADO. OFERTA Y DEMANDA

2.2 TIPOS DE MERCADO

Los tipos de mercado se resumen basicamente en dos extremos, dentro de los cuales
encontraremos 4 tipos de mercados, que se van a ubicar en cualquiera de estos
extremos de acuerdo a su competencia, es decir; serd dificil tener beneficios bastos y
redituables si existe mucha competencia por ese mismo bien o servicio y en el otro
extremo sera todo lo contrario, siendo facil la obtencion de ganancias, puesto que la
competencia es poca 0 en algunos casos nula. A continuacién, se presentan los

diferentes tipos de mercados.

e Competencia perfecta:

Existe gran competencia en este tipo de mercado, ya que muchas empresas se

dedican a lo mismo, ya sea en producir un bien casi idéntico o brindar un servicio, se

caracteriza porque las empresas pueden entrar o salir a la industria facilmente sin

dificultad, sin embargo, al requerir alguna patente o derechos de propiedad, ya la
entrada no es libre. Es necesario que todas las partes involucradas (consumidores,
productores y duefio de los recursos) conozcan el mercado, ya que, al haber una gran
variedad de empresas dedicadas a lo mismo, los consumidores podrian comprar caro,

asi mismo los trabajadores podrian malbaratar su mano de obra.

e Competencia monopolistica:

En este tipo de mercado, las empresas tratan de ponerle algo asi como un sello Gnico,
como para tratar de que sus productos, aunque cumplan la misma funcion, sean
diferentes, existen dos formas de diferenciarlos, la primera se llama autentica, ya que
estara basada como por ejemplo en la composicién quimica del producto, el servicio

gue ofrecen los vendedores, el potencial, el costo de insumo etc. En si, es basicamente




de lo que esta hecho el producto o de la calidad al ofrecer un servicio, y la otra forma
para diferenciar sera ficticia, se llama asi, porque se enfoca en la publicidad, algo asi
como la manera en la que se ve el producto a simple vista (envoltura) ya que esto lo

hace llamativo para el consumidor.

e Oligopolio

En este tipo de mercado existe poca competencia, ya que las empresas que tipifican
en este tipo de mercado, requieren de un gran capital de inversion. Estas empresas
son interdependientes, y las politicas de cualquiera de estas empresas afectan a las
demas de manera directa y al estar bien establecidas ejercen control sobre el precio,
un ejemplo de estas empresas seria, el transporte aéreo, las compafiias telefénicas y

las televisoras.

e Monopolio:

La competencia es completamente nula, es totalmente lo opuesto a la competencia

perfecta. Ya que existe solo una empresa que se dedica a producir un bien o servicio,

logrando asi obtener grandes ganancias. La forma de lograr un monopolio, se consigue

gracias a que la empresa tiene control absoluto de las fuentes de materias primas para
generar el bien o servicio, algo que también favorece la creacién de un monopolio seria
gue se cuenta con una planta lo suficientemente eficiente para producir todo lo que el

consumidor demanda.

2.3 ELFUNCIONAMIENTO DE LOS MERCADOS Y LA ASIGNACION DE
RECURSOS

El mercado funciona basicamente en torno a cémo funcione la oferta y la demanda de

algun bien y servicio, y no se necesitara que intervenga ninguna autoridad para regular




esto, ya que el precio es el que determinara la coordinacion o el balance entre los

involucrados (consumidores y productores)

El precio juega un papel importante, ya que es la manera en que los mercados
aseguran una asignacion eficiente de los recursos. A través de las cotizaciones de las
acciones, la bolsa transmite el valor de la empresa en cuestion, bajo la direccion en la
que se encuentra al momento de cotizar. Si la reaccion de la cotizacion es positiva 0
negativa, esto repercutira en la decision de una empresa al momento de querer
comprar otra empresa para inyectar inversion o en dado caso para lanzar un nuevo
proyecto. Al ver reflejado en las cotizaciones el valor de los activos de la empresa se

estara logrando con esto una evaluacion del rendimiento de la empresa en cuestion.

2.4 EL PRECIO DE MERCADO

El precio es una relacion por medio de la cual se intercambia un bien por otro. Hay que
distinguir el precio nominal o monetario y el relativo. El monetario es el que se mide en

unidades monetarias, es decir el precio neto que pagamos al comprar un producto o

servicio, y el precio relativo es la proporcion de un precio en relacion con otro. Habra

para quienes algun producto que a pesar de que tenga que pagar mas unidades
monetarias comparandolo con otro, este tendra un valor relativo menor, por ejemplo,
un vegetariano sabe que un kilo de carne cuesta mas unidades monetarias al
compararla con un kilo de lentejas, pero para él, el valor relativo es mayor, ya que la
carne no es algo que el consuma, por lo tanto, no le afectara jamas si esta sube o baja

de precio.

Por otro lado, podria decirse que la escasez es relativa, ya que depende de la
demanda, los bienes que mas necesitamos, son mas escasos y es precisamente a la
demanda que existe de este producto. Cuando un producto no es escaso Su precio
sera bajo debido a la abundancia de este




2.5 USO Y MANEJO DE GRAFICAS EN ECONOMIA.

Siempre sera mas agradable a la vista una imagen que represente cierta
informacion, a una gran cantidad de texto un poco dificil de interpretar. Las
graficas son fotografias que nos muestran como las variables se
relacionan entre si. Se dice que es una herramienta basica del

economista.

Las graficas se presentan en dos momentos claves, el primero ocurre
cuando se esta desarrollando la teoria econdmica, ya que permite
expresar visualmente las ideas, y el otro momento sucede cuando se
analizan datos economicos ya que es una manera facil de encontrar e

interpretar patrones. Existen dos tipos de graficas.
e Graficas de una sola variable:

En esta clasificacién se pueden identificar graficas como; grafica de pay o
circular, grafica de barras y la grafica de serie. Basicamente es representar

visualmente la informacion, pero en funcion de una sola variable.

e Grafica de dos variables: el sistema de coordenadas.

Si bien es cierto la preocupacion de todo economista es la relacion entre
variables, y como estas son representadas a través de coordenadas en
una cuadricula bidimensional, donde la coordenada x es la que indica el
punto horizontalmente, mientras que la coordenada y se ubica sobre el
plano vertical. Y es justamente donde se encuentran estas dos

coordenadas lo que viene dando el primer punto llamado origen.
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