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P ¢ — CONTABILIDAD DE COSTOS

CENTRO DE COSTOS

.QUE ES?

Area o unidad de negocio donde se producen y Apartado financiero con un presupuesto asignado,
controlan los gastos que la empresa necesita, donde se registran y rastrean las erogaciones de la
compaiia.

BENEFICIOS

Controlar los gz;tgs totales y por 6. Monitorear salidas de f|UJO de efectivo.

2. Calcular la rentabilidad de cada area y 7. Reducir costos de fabricacion.
producto o servicios.

3. Elaborar presupuestos equitativos 8. Detectar gastos o proyectos no
presupuestados

4. Gestionar los costos de inventarios, determinar 9. Generar indicadores de rendimiento.
el pedido 6ptimo.

5. Asignar recursos de manera mas 10. Rastrear costos de forma individual.
inteligente.
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P4 — USUARIOS DE INFORMACION FINANCIERA

Individuos, grupos o entidades que utilizan los datos contables y financieros para
comprender la situaciéon econdmica y el desempefio de una empresa.
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ACCIONISTAS

|:| REGULADORES

INVERSIONISTAS l:l OTROS INTERESADOS

PROVEEDORES

ACREEDORES

EMPLEADOS
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X — OBJETIVOS DE LA CONTABILIDAD DE COSTOS

Contribuir a fortalecer los mecanismos de coordinacién y apoyo entre todas las
areas para el logro de objetivos

Determinar costos unitarios para establecer las estrategias que se
conviertan en ventajas competitivas sostenibles.

Generar informacion que permita a los diferentes niveles de direcciéon
una mejor planeacioén, evaluacién y control de sus operaciones.

Contribuir a mejorar los resultados operativos y financieros de la
empresa.

Contribuir en la elaboracion de los presupuestos, planeacién de
utilidades y eleccién de alternativas.

Controlar los costos incurridos a traves de comparaciones con costos
previamente establecidos.

. Generar informacién que contribuya a determinar resultados por linea de negocios, productos
y centros de costo.

Atender los requerimientos de la Ley del ISR y su reglamento.

Proporcionar informacion de costos en forma oportuna a la direcciéon de la empresa para una
mejor toma de decisiones.

CONCEPTO DE COSTO
COSTO mmm GASTO

Ingreso: todo lo que una persona percibe tobtiene de
Su ocupacion.

Erogacion: Accion de repartir‘o distribuir bienes o caudales. Pago
o promesa de'pago:

Gastos: Son costos que se han aplicado contra el ingreso dentro
de un periodo'determinado.

Utilidad: Ganancia que se obtiene al enajenar un bien o prestariun
Servicio.

UTILIDAD = INGRESOS - COSTOS - GASTOS

X — CLASIFICACION DE COSTOS

Costos de producciéon
Costos de venta

Costos de administracion
Costos Financieros
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Costos indirectos

Funcién

Costos del producto (inventariables)

I Costos de periodo (no inventariables)

Costos fijos
Costos variables

Comportamiento e L .
Costos semifijos, semivariables o mixtos

Costos historicos

LEIIENIED Costos predeterminados

COSTO UNITARIO = Costo total emms volimenes de produccion.
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