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Centros de costos.

Es una unidad dentro de una empresa que se encarga de registrar y controlar los gastos relacionados con un
area o departamento especifico, es fundamental para gestionar los costos y evitar que se descontrole el
presupuesto.

-Control de gastos por departamento.
-Calculo de rentabilidad de areas y productos.
-Mejora en la asignacion de recursos y presupuestos.
-Monitoreo de flujo de efectivo y reduccion de costos de fabricacion.

Beneficios.
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Se enfocan en la comercializacion de productos terminados (
De ventas.
Gerencia de Ventas).




Utiliza la informacion para la toma de decisiones y planificacion.

Buscan conocer la estabilidad financiera y sus beneficios.
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Usuarios




Objetivos de la informacion financiera.

Son esenciales para mejorar la eficiencia operativa y financiera de una empresa.

Coordinar Mejorar la comunicacion entre diferentes departamentos (compras,
areas. produccion, ventas, etc.) para alcanzar los objetivos de la empresa.

Determinar costos
unitarios.

Mejorar la toma Proporcionar informacion precisa para la
de decisiones. planificacion, evaluacion y control de operaciones




Comparar costos reales con los establecidos para identificar ineficiencias. Controlar costos.

Elaborar
presupuestos y
planeacion.

Ayudar en la planeacion de utilidades y la evaluacion de
alternativas de produccion.

Atender los requerimientos fiscales y legales (como la Ley del Cumplir con
Impuesto sobre la Renta). regulaciones.

Evaluar proyectos Determinar los costos de produccion y comercializacion,
y productos. ayudando a tomar decisiones estratégicas.
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Se refiere al valor monetario de los recursos invertidos para obtener bienes o
servicios.

Estan relacionados con la produccion y se incluyen en los inventarios
(materia prima, mano de obra directa, costos indirectos).

Estan relacionados con funciones de venta, administracion y
financiamiento, y se registran como gastos en el periodo en que
ocurren.

Estan relacionados con la produccion y se capitalizan en los
inventarios hasta que se venden.

Se relacionan con la operacion de la empresa y se reconocen
inmediatamente en el estado de resultados.




Clasificacion de costos.

Se basa en diferentes criterios y es esencial para el control y analisis financiero de
una empresa.

Funcidon en la que se
incurre.
- Relacionados con la fabricacion de productos (materia
Costos de produccion. prima, mano de obra directa, costos indirectos)

Asociados con la comercializacion de productos (sueldos,
publicidad, comisiones).

Costos de Relacionados con la gestion de la empresa (sueldos del
administracion. personal administrativo).

Derivados de la obtencion de recursos externos (préstamos,

. Costos financieros.
intereses).




|dentificacion.
. Asociados directamente con los productos o servicios (facilmente
Costos directos. . e
identificables).

No directamente atribuibles a productos especificos (ej.
energia o alquiler).

Periodo en que se
registran.

Costos del producto Se incorporan a inventarios y se llevan al estado de
(inventariables). resultados al venderse.

Se reconocen inmediatamente como gastos en el periodo. COSFOS del p.erlodo (no
inventariables).



Comportamiento respecto al
volumen de produccion.

Costos variables.




